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 في ِصش اٌشلٌّٟلإػلاْ اٌعش٠ب١ت  الدشاوً"
 "ِماسٔت ببؼط إٌظُ اٌعش٠ب١ت الاصٕب١ت

 

 

 بحذ ِمذَ الى

 صاِؼت طٕطا –الدؤتمش اٌؼٍّٟ اٌشابغ بى١ٍت الحمٛق  

 بؼٕٛاْ "اٌمأْٛ ٚالاػلاَ"
 3102ابش٠ً  32 – 32

 

 ِمذَ ِٓ

 د / ٠اعش ػٛض ػبذ اٌشعٛي
 اػذاعخار الالخصاد ٚالدا١ٌت اٌؼاِت الدغ

 ٚو١ً الدؼٙذ اٌؼالي ٌلإداسة ٚالحاعب الالي بشأط اٌبر
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 ٍِخص اٌذساعت

 

مكانة بارزة يمثؿ التجارة الإلكترونية الإعلانات الرقمية و تطبيؽ الضرائب عمى بلاىتماـ المتصاعد أصبح ا
منظمػة ولذا فقد حظي ىذا الموضوع باىتماـ رجاؿ الضرائب في مصر كدولة عضو في  العالمي،عمى المستوى 

، حتػى لا يضػيح حػؽ الدولػة فػي الضػريبة اىتماـ كؿ المعنييف بالضرائب فػي مصػربكما حظي  العالمية،التجارة 
مواقػح التواصػؿ الاجتمػاعي عبػر والإعلانػات المتداولػة المستحقة عمى الأرباح المتحققة مف إبراـ تمؾ الصفقات 

 وغيرىا مف مواقح الانترنت.

ت التػي تواجػو قيػاـ الادارة الضػريبية فػي مصػر بتطبيػؽ الضػرائب عمػى لصػعوباىػـ اأوقد رصدت الدراسػة 
عدـ خضػوع المقػرات الرئيسػية لمواقػح التواصػؿ الاجتمػاعي ك الاجتماعي،الاعلانات الرقمية عمى مواقح التواصؿ 

، وقصػػور  الوجػػود الافتراضػػي لاعلانػػات الرقميػػة، وكػػذا  لمقػػانوف الضػػريبي المصػػري لوجودىػػا فػػي دوؿ اخػػرى
 كإنجمترا وفرنسا.  تطبيؽ الضرائب عمى الاعلانات الرقمية، رغـ نجاح دوؿ اخري في  شريح الضريبيالت

شػػركات الدعايػػة والإعػػلاف التػػى لالضػرائب ووزارة الماليػػة  صػػعوبة مراقبػػة ميموريػػاتوأكػدت الدراسػػة عمػػى 
تتحصؿ عمى ضرائب مػف  كي، وتطور آليات المراقبة والتحصيؿ الاجتماعيتنشر إعلاناتيا عبر مواقح التواصؿ 

 .خلاؿ ىذه الإعلانات

، يتطمب أولا إحصاء كامؿ لعدد المنتجات والسمح الرقميةف فرض ضرائب عمى الإعلانات أأكدت عمى كما 
مػا إذا كانػت ىػذه المنتجػات يػتـ إنتاجيػا داخػؿ مصػر، وىػؿ شػركات عوالتيكد المواقح، التى يتـ نشرىا عبر ىذه 
 ؟.عدموتتواجد بمصر مف نترنت الا الإعلاف التى تعمف عمى 
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Summary 
 

       The interest in the application of taxes on digital advertising and E-

commerce has become a prominent place on the global level, and has therefore 

attracted the attention of tax officers in Egypt as a member state of the World 

Trade Organization, and has attracted the attention of all those concerned with 

taxes in Egypt, so as not to lose the right of the state in the tax Due on the profits 

generated from the conclusion of such transactions and advertisements 

circulating through social networking sites and other Internet sites. 

 

       The study identified the most important difficulties facing the tax 

administration in Egypt to apply taxes on digital advertising on social networking 

sites, such as the lack of subordination of the headquarters of the social 

networking sites of the Egyptian tax law to their presence in other countries, as 

well as the virtual presence of digital advertising and the lack of tax legislation. In 

the application of taxes on digital advertising such as England and France. 

 

         The study stressed the difficulty of monitoring the tax authorities and the 

Ministry of Finance for advertising companies that publish their advertisements 

through social networking sites, and the development of monitoring and 

collection mechanisms to obtain taxes through these advertisements. 

She also stressed that the imposition of taxes on digital advertising, first requires 

a complete enumeration of the number of products and goods that are published 

through these sites, and to ascertain whether these products are produced in 

Egypt, and whether advertising companies that advertise online exist in Egypt or 

not?. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 ِمذِت
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ظػاىرة اقتصػادية تضػـ عمميػات البيػح أو الرقميػة  Electronic Commerce تعػد التجػارة الإلكترونيػة
، مما جعميا وما يتطمبو ذلؾ مف اعلانات الكترونية ،والخدماتوالشراء والتفاوض وعقد الصفقات وتوزيح السمح 

ات الدولية )الإنترنت( ، إلا أف تنفيذ ىذا النشاط نشاطاً تجارياً إلكترونياً كاملًا يتـ وينفذ مف خلاؿ شبكة المعموم
التجاري الإلكتروني يتـ مف خلاؿ مسػار إلكترونػي غيػر مرئػي ، وبالتػالي تصػبح شػبكة المعمومػات الدوليػة ىػي 

 .الوسيط الوحيد لتنفيذ تمؾ التجارة الإلكترونية 

 مسػػتوى  إلػػى بػػالإعلاـ انتقػػؿ حيػػث المقػػاييس، بكػػؿ جديػػدا إعلاميػػا واقعػػاً  الإلكترونػػي الإعػػلاف فػػرضوقػػد 
 الرسػائؿ فػي اللامتنػاىي والتنػوع والزمنيػة المكانيػة الحػواجز كافػة واختػراؽ الانتشػار، حيػث مف المطمقة السيادة

 الواسػػح وامتػػداده لمجميػػح، والنفػػاذ الوصػػوؿ ومقومػػات قػػدرات مػػف يممكػػو لمػػا الإعلامػػي، والمحتػػوى الإعلاميػػة
 أو حػػدود بػلا الأطػراؼ المترامػي الإلكترونػي الفضػاء عمػػى – المتنوعػة بيقاتػووتط واسػتخداماتو وأدواتػو بتقنياتػو
 .فوارؽ أو حواجز

يعتبػػر الاقتصػػاد الافتراضػػي نتيجػػة لتػػػداخؿ أو تشػػابؾ مجموعػػة مػػف الظػػػواىر، التػػي مػػف أبرزىػػا ثػػػورة و 
مػح جديػد يػدعى تمػح إلػى مجتلمجؿ انو يعتبر المحرؾ الأساسي الذي حوالمعمومات، كما أ الاتصالات و"انفجار"

مف المغالاة أو التحيز إذا ما قمنا أف ثورة المعمومات حولػت المعرفػة إلػى  معمومات . ولعمو ليس ضرباً المجتمح 
مورد أساسي مف الموارد الاقتصادية، وبذلؾ أصبح الاستثمار في مجاؿ المعمومات والتقنية أحد عوامؿ الإنتاج، 

س المػاؿ والطاقػة كمػوارد قػادرة عمػى زيػادة الثػروة، وبػذلؾ أؿ محػؿ ر كما أف المعرفة وتقنية المعمومات بػدأت تحػ
التجػػارة  فقػػد تمكنػػتأصػػبح ا ف قطػػاع المعمومػػات قػػاطرة التنميػػة والتطػػور الاقتصػػادي فػػي مختمػػؼ دوؿ العػػالـ. 

 .فرض نفسيا كيساس قوي في النظاـ الجديد لمتجارة العالميةمف الإلكترونية 

أسواؽ ومنشػتت افتراضػية تمغػي قيػود الزمػاف والمكػاف مػف خػلاؿ التجػارة يقوـ الاقتصاد الافتراضي عمى و 
  .الإلكترونيةالرقمية 

تسببت ثػورة تكنولوجيػا المعمومػات والاتصػالات بتقػدـ أسػاليب وطػرؽ التػرويا لممنتجػات والخػدمات. وقد 
زالة الحدود والقيود الجمركية لت ،حيث عزيز التجارة الخارجية التي تسعى الدوؿ المتقدمة اقتصادياً إلى تحريرىا وا 

اسػػتغمت بعػػض الػػدوؿ الأخػػرى  ،تمكػف المسػػتيمؾ أينمػػا كػػاف مػػف الطمػػب الفػػوري لمسػػمح والخػػدمات. وفػػي المقابػػؿ
عوائػػد الاقتصػػاد الجديػػد وقامػػت بتييئػػة اقتصػػادياتيا ومؤسسػػاتيا للاسػػتفادة القصػػوى منػػو. كمػػا وضػػعت أنظمػػة 

 تجسدت في شكؿ رسوـ جمركية. ،تسعى إلى زيادة الحصيمة الجمركية لوارداتيا
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وعميػػو، فإنػػو مػػف الصػػعوبة بمكػػاف فػػي اقتصػػاد المعرفػػة تطبيػػؽ القػػوانيف والقيػػود الميلوفػػة فػػي الاقتصػػاد 
الضػػرائب مػػػف أىػػـ الجوانػػػب القانونيػػة التػػي تتػػػرجـ تػػدخؿ الدولػػػة وىيمنتيػػا عمػػػى  تحصػػػيؿعتبػػر يو . الحقيقػػي 

أف التجػارة و ، مػف المػوارد الماليػة لمدولػة ىامػا  كؿ مػورداً شيالضرائب  تحصيؿالمؤسسات الاقتصادية. وباعتبار 
الضػرائب  بتحصػيؿ الإلكترونيػة التجػارة اقتػراف أف يبػدو فإنػو الحقيقية، التجارة عمى بسيطرتياالإلكترونية تتميز 

لكتروني، التبادؿ التجاري الإ مف موارد الدولة، يتميز بالزيادة المستمرة، التي تتناسب وحجـ  ىاماً  سيشكؿ مورداً 
 .الرقمي الإلكتروني تتلاءـ مح طبيعة النشاط التجاري تحصيؿ ضريبييستدعي ذلؾ وضح سياسة  حيث

فػيس بػوؾ، أحػد جوجػؿ و مواقػح التواصػؿ الاجتمػاعي كأصبحت قضية فرض الضػرائب عمػى إعلانػات وقد 
فى الأمر وتبحث "فرض بينيا تفكر المصرية ظؿ تصريحات وزارة المالية  فيأبرز القضايا عمى الساحة، خاصة 

"، وسط مطالبات بسرعة تشريعات تضمف حؽ الدولة فى ضرائب عمى إعلانات "فيس بوؾ" و"جوجػؿ ، لا  "رسوـ
خبراء تكنولوجيا معمومات، واقتصاد، أكدوا ضرورة إحصاء عدد الإعلانات التى يتـ نشرىا عبر مواقح سيما وأف 
  .الاجتماعيتحصيؿ لاعلانات عمى مواقح التواصؿ ، وتطوير آليات المراقبة والالاجتماعيالتواصؿ 

 ِشىلاث اٌذساعت:
ولػػة تقػػديـ حمػػوؿ محاعرضػػيا و التػػي تسػػعي الدراسػػة ل بالإشػػكالياتالحقيقػػة أف موضػػوع الدراسػػة يمػػوج 

 :يا ، لعؿ مف أىـ ىذه الاشكالياتومقترحات لعلاج

 مقػرات الرئيسػية لموقػح لأف ال فػي مصػر الرقمية أف ىناؾ صعوبة فى فرض ضرائب عمى الاعلانات
فػإف الرقابػة عمػى أمػواؿ الإعلانػات فػى تمػؾ المواقػح تعػد  وبالتػاليجوجؿ وفيس بػوؾ خػارج مصػر، 

 .صعبة

  شػركات الدعايػة والإعػلاف التػى تنشػر إعلاناتيػا لالضػرائب ووزارة الماليػة  ميمورياتصعوبة مراقبة
تتحصػؿ عمػى ضػرائب مػف  كػييؿ ، وتطػور آليػات المراقبػة والتحصػالاجتمػاعيعبر مواقػح التواصػؿ 
 .خلاؿ ىذه الإعلانات

 فيس بوؾ، يتطمب أولا إحصػاء كامػؿ و ف فرض ضرائب عمى الإعلانات التى تنشر عمى جوجؿ كما أ
مػا إذا كانػت ىػذه المنتجػات يػتـ عوالتيكػد  المواقػح،لعدد المنتجات والسمح التى يتـ نشرىا عبر ىذه 

تػى تعمػف عمػى فػيس بػوؾ وجوجػؿ تتواجػد بمصػر مػف إنتاجيا داخؿ مصر، وىػؿ شػركات الإعػلاف ال
 وتمؾ صعوبات اخرى.،  عدمو؟

 أ١ّ٘ت اٌذساعت:
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يمثػػؿ أصػػبح التجػػارة الإلكترونيػػة الإعلانػػات الرقميػػة و بالاىتمػػاـ المتصػػاعد  تكمػػف أىميػػة الدراسػػة فػػي أف
مصر كدولة عضو  ولذا فقد حظي ىذا الموضوع باىتماـ رجاؿ الضرائب في العالمي،مكانة بارزة عمى المستوى 

ضػػرائب عمػػى الاعلانػػات الرقميػػة عمػػى اىتمػػاـ كػػؿ كمػػا حظػػى موضػػوع تحصػػيؿ  العالميػػة،فػػي منظمػػة التجػػارة 
، حتى لا يضيح حؽ الدولة في الضريبة المستحقة عمى الأرباح المتحققة مف إبراـ المعنييف بالضرائب في مصر

 تمؾ الشبكة دوراً ىاماً في تبادؿ السمح والخدمات.  عبر الشبكة ، حيث تمعبوالإعلانات المتداولة تمؾ الصفقات 

وعمػػي ذلػػؾ فمػػف المفػػروض أف يكػػوف لمصػػر وجػػود عمػػى خريطػػة التجػػارة الإلكترونيػػة العالميػػة لتعظػػيـ 
عاماً شبكة الانترنت تيرب الضريبي لممتعامميف عبر صادراتنا ، ونظراً لما تشير إليو التقديرات مف زيادة نسب ال

ىذه المشكمة مف أىـ وأصعب المشكلات التي تواجو رجاؿ الضرائب فػي العػالـ ومنيػا مصػر بعد عاـ ، أصبحت 
يعد أحد التحديات أماـ الفكػر الضػريبي التقميػدي. كمػا أنػو يثيػر الاعلانات الرقمية . إذ أف التطور الذي تشيده 

 الإلكترونيػػة،ؿ التجػارة لصػفقات التػي تػػتـ مػف خػلا اعلانػات والالكثيػر مػف التسػاؤلات حػوؿ المعاممػػة الضػريبية 
 .وماىية المشكلات المحاسبية الناتجة لمضريبة العامة عمى المبيعات في ظؿ التجارة الإلكترونية

ومػف بينيػا "، الرقمػيكؿ بلاد العالـ تخضح التجارة الإلكترونية، أو مػا يسػمى "الاقتصػاد  فيوالحقيقة أنو 
مصر، فيػذا النػوع مػف التجػارة تسػوده الفوضػى والعشػوائية،  لقواعد وضوابط ضريبية، إلا فىالاعلانات الرقمية 

ولا ضابط لو أو رابط، والمستفيد شركات ىلامية ووىمية، معظميا غير مػرخص ولا يخضػح لأى قػانوف، ويػربح 
دارة كػؿ الأنشػطة التجاريػة المتعمقػة  أيالملاييف سنويًا، ولا يسدد  ضرائب.. والتجارة الإلكترونيػة تشػمؿ تنفيػذ وا 

عبر الإنترنػت والأنظمػة التقنيػة الحديثػة، وكػذلؾ شػركات الخػدمات  النقديضائح والخدمات بواسطة التحويؿ بالب
 خاص..  إلكتروني، التى تخضح لتطبيؽ «أوبر وكريـ»الإلكترونية مثؿ شركات 

 ومح زيادة وتوسح حجـ ىذه التجارة يومًا بعد آخر فى مصر أصبح تػدخؿ الدولػة لتنظيميػا أمػراً ضػروريًا
بؿ حتميًا، حماية لحقوؽ الدولػة والمجتمػح.. وىػى الحقػوؽ التػى تػذىب ا ف لشػركات عالميػة ولا تسػتفيد منيػا 

فمعظػػـ الإعلانػػات التػػى تخضػػح لضػػريبة الدمغػػة «.. الفيسػػبوؾ»و« جوجػػؿ»مصػػر بالشػػكؿ الأمثػػؿ ومػػف بينيػػا 
وىػى ، اقبتيػا ومتابعتيػا ضػريبيًا والإيرادات عمى النت التى لا يتـ تحصيميا ولا حتى يوجد جياز مسػئوؿ عػف مر 

ف كانػػػت خاضػػػعة لشػػػركات عالميػػػة إلا أف ىػػػذه الشػػػركات ليػػػا فػػػروع فػػػى مصػػػر، ويجػػػب أف تخضػػػح لمقػػػانوف  وا 
مف ىذه الإعلانات والتجارة الإلكترونيػة  الضريبيأف العائد  كما، طالما أنيا تعمؿ عمى أرض مصرية.. المصري

قػانوف واضػح ومحكػـ يػنظـ وضح  عمى نحو ينبغي معوالدولة،  يمكف أف يسيـ بجزء كبير فى سد عجز موازنة
الجديد ويعطى الحؽ لمصمحة الضػرائب تحصػيؿ ضػريبة ميمػا كػاف حجميػا أو قيمتيػا عػف  التجاريىذا النشاط 
 .عالميمحمى أو  إلكترونيتجارى أو اعلاف كؿ تعامؿ 
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  وأىـ جوانبو الرقمي الإعلاف ماىية الاوؿ:المبحث. 

  الرقميةتطبيؽ الضرائب عمى الاعلانات  آليات الثاني:المبحث. 

  الضرائب عمى الاعلانات الرقمية في بعض الانظمة الضريبية الاجنبية. الثالث:المبحث 

  الضرائب عمى الاعلانات الرقمية في مصر. الرابح:المبحث 

 

 الدبحذ الاٚي

 .ٚأُ٘ صٛأبٗ الإػلاْ اٌشلّٟ ِا١٘ت

 

عمػػى شػػبكة  اتلإعلانػػا عمػػى لانفػػاؽتنافسػػاً محمومػػاً حػػاء العػػالـ الشػػركات الكبػػرى فػػى جميػػح أن تتنػػافس
 ٕٚٔٓبشػػكؿ يتجػػاوز الإنفػػاؽ عمػػى الإعلانػػات التمفزيونيػػة بحمػػوؿ عػػاـ  الاجتمػػاعيالإنترنػػت ومواقػػح التواصػػؿ 

 عنيا فػيأضعاؼ  ٖبمعدؿ أكثر مف شبكة الإنترنت  عمى اتالإعلانتنمو أف  حيث يتوقحلأوؿ مرة فى التاريخ، 
، وىػػذا بسػػبب زيػػادة الطمػػب عمػػى الإعلانػػات فػػى وسػػائؿ الاعػػلاـ الاجتماعيػػة، بالإضػػافة إلػػى مواقػػح ٕٙٔٓعػاـ 

الفيػػديو ومحركػػات البحػػث الشػػييرة، وسػػتقوـ وكػػالات الإعػػلاف بالإنفػػاؽ عمػػى شػػبكة الانترنػػت بشػػكؿ يتجػػاوز 
 .(ٔ)التميفزيوف بمراحؿ خلاؿ العامييف القادميف

المعمنيف بعالـ الإنترنت الػذى يقػدـ وسػائؿ متنوعػة لمتػرويا مف قبؿ ـ زيادة اىتما ومف الملاحظ اف ىناؾ
 ٕٙٔٓعمى الإنترنت خلاؿ عػاـ  العالميتصاعد حجـ الإعلاف  وقدلممنتجات بشكؿ لا تمتمكو الوسائؿ الأخرى، 

 .بسبب عدد مف الأحداث اليامة مثؿ بطولة كرة القدـ الأوروبية والانتخابات الرئاسية الأمريكية

 :اٌشلّٟالإػلاْ ِا ٘ٛ 
عبارة عف حملات دعائية تقػاـ عمػى شػبكة الإنترنػت العالميػة تتنػوع بتنػوع أو الالكتروني  الاعلاف الرقمي

فتيتي تارة عمى شكؿ بنرات دعائية في المواقح المشيورة والمواقح الدعائية وتارة عمى شكؿ ، الأساليب والطرؽ 
 .(ٕ)مكثفةرسائؿ بريدية 

                                                           

ـ ،  ٕٙٔٓ/ٖ/ٕٔ" ، اليػػػوـ السػػػابح الالكترونػػػي ،  ٕٚٔٓاـ إعلانػػػات الإنترنػػػت تتفػػػوؽ عمػػػى التمفزيػػػوف بحمػػػوؿ عػػػاسػػػراء يسػػػري "  - ٔ
http://www.youm7.com 

 .ٛٗص،  ٕٕٔٓ ، عماف ،دار اسامة لمنشر والتوزيح ، عبير الرحباني : الاعلاـ الرقمي )الالكتروني (  - ٕ
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 :(ٖ)ٟاٌشلّمم١ضاث الإػلاْ 

  إلػى ٓٗعمى الإنترنت تقؿ مف  اعلانيةإذ أف تكمفة أكبر حممة  الرقمية الاعلانيةقمة تكاليؼ الحممة %
 التقميدية. % عف تكاليؼ الحممة الإعلانية بالطرؽٕٓ

  الدعائية.سرعة انتشارىا إلى أعداد كبيرة تصؿ إلى الملاييف وبيوقات قصيرة مقارنة بغيرىا مف الطرؽ 
 أكثر عف المنتا،  حيث يمكف لممشاىد أف يشاىد معمومات، الرقميعؿ الفوري مح الإعلاف إمكانية التفا

. وذلػػؾ بػػدوره يزيػػد مػػف السػػمعة فػػوراً  يرسػػؿ معموماتػػو ليػػتـ الاتصػػاؿ بػػو، أو حتػػى إمكانيػػة أف يشػػتريو 
 .البيح المبيعات ويقمؿ مف تكاليؼ عمميات ما قبؿ

 غيرىا. دقة قياس فاعمية الحممة الإلكترونية أكثر مف 
  .إمكانية توجيييا إلى الشريحة المستيدفة بطرؽ أدؽ مف شقيقاتيا 
 .إمكانية استخداـ الوسائط المتعددة كالصور المتحركة والأصوات 
 .المرونة في سحب أو تغيير الإعلاف بسيولة حتى بعد البدء بالحممة الدعائية 
   وقت معيف مف اليوـ أو أياـ محػدده مػف التحكـ بالبرناما الزمني لمحممة الدعائية مف حيث ظيوره في

 الأسبوع.

لتحػؿ ،  قػد أفػؿ عصػر وسػائؿ الإعلانػات التقميديػة مثػؿ الممصػقات والموحػات والطباعػة فأ وجدير بالػذكر
 أو البروجكتػر (LCD) ؿض مثؿ البلازما والكريستاؿ السػائمحميا تقنية الإعلانات الرقمية عف طريؽ وحدات عر 

دية أو أي شاشة رقمية. حيث أشارت الدراسات الحديثة أف شبكات الإعلانات الرقميػة أو شاشات التمفزيوف العا
 .(ٗ)يمكف لمممصقات والموحات ايصاليا لمجميور توصؿ الإعلاف بطريقة لا

التقنيػػة تسػػاعد عمػػى عػػرض الإعلانػػات المختمفػػة عػػف طريػػؽ الشاشػػات الموجػػودة بطريقػػة رقميػػة  وتمػػؾ
تعميمػات مباشػرة وتغييرىػا الرشػادات و الا اخمية. حيث يمكف عػرض الإعلانػات و باستخداـ الانترنت أو أي شبكة د

ومف فوائػدىا إمكانيػة الػتحكـ بمحتػوى الإعػلاف ووقػت الإعػلاف  .ادارة المواقح الالكترونيةفي أي لحظة مف قبؿ 
يػر حيػث يمكػف تغي (Internet & Networking) عف طريؽ وحدة تحكـ مركزية باستخداـ الانترنت والشبكات

                                                           

مجمة العموـ الانسانية والاجتماعية  ة الثالثة .منصور خالد خوجة : الكومبيوتر والتكنولوجيا لنقؿ المعمومات سمة الالفيراجح تفصيلًا :  - ٖ
    .ٜٗ، وعبير الرحباني ، المرجح السابؽ ، ص  ٕٜٔص ، ٕٔٔٓ ، : عدد خاص :الحاسوب وتكنولوجيا المعمومات في التعميـ العالي

 -ىػػػ ٜٕٗٔرمضػػاف  ٔٔلخمػيس " ، جريػدة الريػػاض ، ا  Digital Signageتقنيػة الإعلانػػات الرقميػةياسػر بػػف بنػدر المطيػػري " - ٗ
 . ٜٛٙٗٔالعدد -ـ ٕٛٓٓسبتمبر ٔٔ
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كػذلؾ إمكانيػة جدولػة عػرض  المحتويات مباشرة واستخداـ الشاشػات فػي حػالات الطػوارئ لبػث الإعػلاف مباشػرة.
 . (٘محدد)الإعلانات بحسب توقيت 

وتػػوفر ىػػذه التقنيػػة الحديثػػة إمكانيػػة تحويػػؿ النشػػرات الورقيػػة إلػػى صػػيل رقميػػة وعرضػػيا عمػػى الشاشػػات 
مة طباعة نشرات إضافية. إضافة إلى قابمية عرض محتوى مختمفة وبذلؾ يتـ توفير قي ،بطريقة تجذب المشاىد

وتعد خاصية تعػدد محتػوى الإعػلاف بتقسػيـ الشاشػة إلػى عػدة  في نفس الوقت لكؿ شاشة داخؿ المبنى الواحد.
مكانية توحيدىا وتغييرىا فقط بضغطة زر مف ابرز خصائص ىذه التقنيػة، كمػا يمكػف إضػافة  شاشات مختمفة وا 

ضػافة رقػـ صػفوؼ الانتظػار لممػراجعيف بػالإدارة. مػح شريط للأخبا ر أو شريط للأسيـ أو الطقس فػي الشاشػة وا 
إمكانية بث أي حدث لمجميور مباشرة مثؿ )لقاءات صحفية، معمومات جديدة، الخ(، ىذه جممة مف العديػد مػف 

 .(ٙ)المميزات والفوائد التي تقدميا ىذه التقنية

لتوصػػيؿ  ىػػي الطريقػػة الاحػػدث عالميػػاً  Digital Signage Network إف شػػبكة الإعلانػػات الرقميػػة
جاذبيػة ولمتواصػؿ مػح رواد المراكػز التجاريػة فػي لحظػة الاعػلاف. ويمكػف تحػديث  وأكثػروسيمة  بيسرعالمحتوى 

 .محتوى الشاشة عف طريؽ نظاـ تحكـ مركزي باستخداـ الانترنت

تجدد في لحظتيا ىنػاؾ محتػوى مسػؿ وذو فائػدة لممحتوى الاعلاني الرقمي الجذاب والم بالإضافةكما أنو 
معموماتية لمجميور )مثؿ الاخبػار العالميػة والمحميػة والرياضػية والاقتصػادية( وأيضػا رسػائؿ التوعيػة لممجتمػح. 

مػف محتػوى فػي التػو  أكثػركما يوفر النظاـ امكانية البث التمفزيوني المباشر لحدث معيف وتقسيـ الشاشػة لبػث 
 .(ٚ)شريط اخباري عمى المحتوى لبث رسالة معينةوالمحظة أو اضافة 

 

 (0صذٚي سلُ )

 أػذاد ِغخخذِٛ الأترٔج ٚاٌغٛش١اي ِذ٠ا ػٍٝ ِغخٜٛ اٌؼالم

 3102/  3102خلاي ػاِٟ 
                                                           

، عمى  ٕٗٔٓ/ٚ/٘" ، مقاؿ عمى شبكة الانترنت بتاريخ المدينة الذكية“الإعلاـ الرقمي يدفح عجمة التحوؿ الى نموذج احمد الخضر "  - ٘
 https://aitnews.comالموقح الالكتروني : 

ات صناعتو " ، ورقة عمؿ مقدمة لممنتدى الاعلامي السنوي السابح لمجمعية السعودية د / حمدي بشير عمى " الاعلاـ الرقمي واقتصادي - ٙ
 .ٕٙٔٓابريؿ  ٕٔ – ٔٔلاعلاـ والاتصاؿ ، بعنواف "منتدى الاعلاـ والاقتصاد ػ تكامؿ الادوار في خدمة التنمية" ، الرياض 

الاكاديمية العربية في الدانمارؾ ، كمية الادارة ،  دكتوراهة" ، رسالة حسيف عبد الجميؿ الغروي "اقتصاديات البيانات والمعمومات المحاسبي - ٚ
 .ٕٙ. ص  ٕٕٔٓوالاقتصاد ، قسـ المحاسبة ،
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إٌغبت الى ػذد  ٔغبت اٌض٠ادة 3102ػاَ  3102ػاَ  ػٍٝ ِغخٜٛ اٌؼالم
 اٌغىاْ

 - - - %01 مهيار  مهيار  593.5 عذد انسكان

 % 45 % 46 09.51 مهيار  .3940 الانترنتمستخذمو 

 % 46 % 01 مهيار 79122 مهيار 79315 مستخذمو انسوشيال مذيا

 % 50 % 4 مهيار .364 مهيار 395.1 مستخذمو انموبايم

مستتتخذمو انسوشتتيال متتذيا  تت  

 انموبايم

 % 75 % 05 مهيار 09625 مهيار 09.62

 ٜٕ، " ٕٙٔٓالعػػػالـ والشػػػرؽ الاوسػػػط ومصػػػر احصػػػائيات التسػػػويؽ فػػػي عمػػػار محمػػػود "  المصػػػدر:
 https://ae.linkedin.com الالكتروني:ـ. عمى الموقح ٕٙٔٓ/ٙ/

 :(ٛ)بؼط الحمائك ػٓ أٔظّت الاػلأاث اٌشل١ّت

  لحملات التوعية والارشاد مف خلاؿ انظمة الاعلانات الرقمية فػي المراكػز  تقبلاً  أكثرالمشاىد يكوف
 .التجارية

 بالمقارنػة مػح ٚ٘عبػر شػبكة الاعلانػات الرقميػة فػي المراكػز التجاريػة ىػي  نسبة تذكر الاعػلاف %
 .%  ٕٗ نسبة تذكر الاعلاف في التمفزيوف وىو

  مػػرات فػػي حالػػة ٓٔالػػى  ٘ مػػف  أكثػػرمشػػاىدو الاعػػلاف عبػػر الشاشػػات الرقميػػة يتػػذكروف الاعػػلاف
 .رؤيتو في لوحة اعلاف ثابتة

 

 

 (3) سلُ صذٚي

 الأترٔج ػبر اٌخغٛق ح١ذ ِٓ اٌذٚي بؼط حشح١ب

                                                           

8 Alexander, Alison Alexander and others (eds): Media Economics,(Mahwah, New Jersey  -

:Lawrence Erlbaum Associates, Inc., Third Edition, 2014, p 34. 



11 

 

 3102خلاي ػاَ 

 ٔغبت اٌخغ٠ٛك ػٍٝ الأترٔج اعُ اٌذٌٚت حشح١ب اٌذٚي

 % 77 المملكت المتحدة 1

 % 74 الماويا 2

 % 72 كىريا الجىىبيت 3

 % 66 الىلاياث المتحدة الامريكيت 4

 % 64 فروسا 5

 % 62 الاماراث 6

 % 62 استراليا  7

 % 66 كىدا 8

 % 57 اسباويا 9

 % 57 سىغافىرا 16

 % 57 هىوج كىوج 11

 % 55 اليابان 12

 % 53 الارجىتيه 13

 % 53 بىلىدا 14

 % 56 ماليسيا 15

 % 48 ايطاليا 16

 % 48 روسيا 17

 % 45 تركيا 18

 % 44 البرازيل  19

 % 44 الصيه 26

 % 44 تايلاود 21

 % 41 المملكت العربيت السعىديت 22

 % 37 فيتىام 23

 % 31 المكسيك 24
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 % 29 الفلبيه 25

 % 27 اودووسيا 26

 % 27 جىىب افريقيا 27

 % 23 الهىد 28

 المصدر : عمار محمود ، ذات المرجح السابؽ. 

 :(ٜ)ِضا٠ا الاػلاْ اٌشلّٟ

  لمشركة. معيف حجـلا يتطمب ملاءة مالية معينة أو 

 مف الاعلانات. رهجداً بالمقارنة بالإعلاف التمفزيوني وغي تكمفتو قميمة 

  قياس عدد المتابعيف والمشاىديف لاعلاف مف مستخدمي الانترنت.سيولة  

  ودقيقة. نتائا فوريةتقارير و الحصوؿ عمى 

  الإعلانية للاستراتيجيةإمكانية التحسيف المستمر.  

  لممعمف. التجارية العلامةتحسيف سمعة 

 عالمية.لكونيا سوؽ  اتساع السوؽ وكبر حجميا 

  سرعة الانتشار والتوسح.سيولة و 

  زعاج مف الغير.سيولة التحكـ وعدـ الا 

 .امتداد زمف عرض الاعلاف دوف تكمفة باىظة 

 ٚعائً الاػلاْ اٌشلّٟ : 

 لا المثػاؿ سػبيؿ عمػى منيػا نػذكر اف ويمكػف ، الانترنػت شػبكة عمػى ومتطػورة عديػدة ىػي الوسػائؿ وىػذه
 (.ٓٔ)الحصر

                                                           

سعد بف محارب المحارب " الاعلاـ الجديد في السعودية ، دراسة تحميمية في المستوى الاخباري  لمرسائؿ النصية القصػيرة"  ، الكويػت ،  - 9
 وما بعدىا. ٙٔ. ص ٕٔٔٓجداوؿ لمنشر والتوزيح ، 

10 - Julia Heidemann, and (Others):" Online Social Networks : A Survey of a Global 

Center  Augsburg, Research of Augsburg: UniversityPaper,( enomenon", DiscussionPh
Finance & Information Management, 10-Department of Information Systems,2012),pp.1 
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 لعػرض واقتصػادية تجاريػة وبعضػيا الصحؼ كمواقح اخبارية ابعضي : الالكترونية والصفحات المواقح 

 .الخ . ..  وتعميمية وترفييية دينية وصفحات ، وبيعيا السمح

  بريػد مثػؿ : البريديػة سػلاتاالمر  "Yahoo "  "وlGmai "   " وHotmail "، خلاليػا مػف ويمكػف 

 . مكمفة غيرو  وسريعة سيمة وسيمة وىى ، عمييا والرد سلاتاوالمر  المخاطبات ارساؿ

 الفيبػر" و"  بػي سػكاي" مثؿ الفورية والمحادثات المكالمات اءر اج خلاليا مف ويمكف : المحادثة مواقح "
 . مكمفة وغير سيمة وسيمة وىى و "الواتس أب"

 انيػا فػى الحقيقية تراالمذك عف ختمؼوت ، الخاصة وا راء الافكار ونشر لمكتابة وسيمة ىي :المدونات 

 الاخبػار بنقػؿ يخػتص وبعضػيا ، القػراء تعميقػات تمقػى خلاليػا مػف ويمكف ، كوسيمة الانترنت تستخدـ

 .ويومية شخصية بيمور يختص الاخر بعضيا ، انواعيا بمختمؼ

 التواصػؿ خػلاؿ مػف ويمكػف " اليوتيػوب" و "تػويتر"و  "الفيسػبوؾ" مثػؿ : الاجتمػاعي التواصػؿ مواقػح 

 مػف ويمكػف ، نتشػاروالا  الاسػتخداـ واسػعة وسػائؿ ىوىػ ، والإعلامػي والثقػافي والسياسػي الاجتمػاعي

 .الخ... والفيديوىات الصور ومشاركة الاخبار ونشر نقؿ خلاليا

 :(ٔٔ)أشىاي الاػلاْ اٌشلّٟ

 الإعلانيػة سػواء متحركػة  الحممػةصور مختمفػة الأحجػاـ فػي  استخداـ الشكؿيتيح ىذا  :رإعلاف بان
 .أو ثابتة

 ي الذي يعتمد عمى النص فقطوىو الإعلاف التقميد : إعلاف نصّي. 

 إعػػلاف HTML:  اسػػتخداـ أنمػػاط منسػػقة مػػف الإعلانػػات بعيػػداً عػػف الأشػػكاؿ  تتػػيحوىػػي ميػػزة
 .الافتراضية لاعلاف

 الإعلانية الحممةاستخداـ الفيديو الترويجي في  يمكف مف خلالو  :إعلاف فيديو. 

                                                           

جائػػت  ،rightRollBشػػركة خػػدمات إعلانيػػة فػػي الولايػػات المتحػػدة قامػػت بيػػا شػػركة  ٕٓٔعمػػى أكثػػر مػػف تمػػت حصػػائيات لإ قػػاً فوو  - 11
النتائا صادمة لمبعض إذ أف الإعلانات التػي تػتـ عبػر الشػبكات الاجتماعيػة ومحركػات البحػث أو شػركات الخػدمات الإعلانيػة، تحقػؽ تفػاعلًا 

 .....% عف إعلانات التمفازٓٚالػ  بنسبة تخطت أكبر مف قبؿ المستخدـ
 " عمػػػػى الموقػػػػح الالكترونػػػػي:وف الإعػػػػلاف عمػػػػى شػػػػبكة الإنترنػػػػتمػػػػف المسػػػػتثمريف يفضػػػػم%  ٓٚلممزيػػػػد ، راجػػػػح : محمػػػػود بركػػػػات " 

ar.net-https://www.seo 
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 :(ٕٔ)ٔٛػين إلىاٌشل١ّت  ٚحٕمغُ الاػلأاث

 ومحػددة ثابتػة مسػاحات ليا يكوفو ( STANDARD ADS) عمييا ويطمؽ : عيةالطبي الاعلانات -ٔ 
 .البحث محركات بيا تقوـ الأنواع تمؾ مف% ٜٜو  فقط نص بيا ويكوف،  النصية كالإعلانات

 مختمفػة حركػات وليػا محػددة غيػر وىػى "Rich Media Ads" عمييػا ويطمؽ:  الغنية الاعلانات -ٕ
 اسػػفؿ أو الصػػفحة اعمػػى أو عرضػػية أو طوليػػة امػػا الاعلانػػات وشػػكؿ طبيعيػػةال الاعلانػػات مػػف اعمػػى وتكمفتيػػا
 .الصفحة

 تنفيػذ أف موضػحا التكسػت، أو الجيػؼ أو الفػلاش منيا الاعلانات تمؾ تنفيذ فى مختمفة اشكاؿ وتستخدـ
 حجػـ فػى شػروطو ولػو موقػح كػؿ لأف صػعبة مرحمػة وىػى ،الاعػلاف تصػميـ الأولػى مػرحمتيف عمػى يػتـ الاعلاف

 بعمػػؿ يقػػوـ مػػف المعمنػػيف مػػف وىنػػاؾ .بالبيكسػػؿ الاعػػلاف حجػػـ قيػػاس يػػتـ حيػػث المطموبػػة والمسػػاحة عػػلافالا
 .متخصصة وكالة الى اسناده أو بنفسو الاعلاف

 (:ٖٔ)فمنيا المعمنة الشركة طمب حسب وىذا طريقة مف يكثرب وتتـ محاسبة المعمنيف عمى الانترنت

 بػػ  يسػمى مػا  CPM - Cost per impression  ،عػدد حسػب المحاسػبة تػتـ الطريقػة وىػذه 
 .الاعلاف ظيور مرات

 ما يسمى بػ CPC - Cost per Click   ،وىػذا ،الاعلاف عمى الضغط مرات بعدد المحاسبة وتتـ 
 .وجوجؿ ياىو مثؿ أكثر البحث محركات عميو يعتمد النوع

 ما يسمى بػػ CPL- Cost per lead  ،طمػب ممػ  او فاسػتبيا لعمػؿ يػتـ اعػلاف عػف عبػارة وىػو  
 .البيانات تمؾمم   حالة في إلا المحاسبة تتـ فلا معيف

 ما يسمى بػ CPA - Cost per action معيف فعؿ تنفيذ حسب الاعلاف حساب يتـ. 

 الػػ اعلانات spot   العميؿ رغبة حسب اكثر أو شير محددة لفترة الاعلاف ظيور عمى ويعتمد. 

 وكػالات اىتمػاـ قمػة،  اىميػا مػف بمصر الصناعة تمؾ تواجو التى المشاكؿ مف الكثير دجو ت والحقيقة أنو
 وعػػدد،  الانترنػػت عمػػى المحتػػوى قمػػة إلػػى أضػػافة ذلػػؾ فػػى أبحػػاث وعمػػؿ،  الصػػناعة بتمػػؾ الكبػػرى الاعلانػػات

                                                           

  عمػػى الموقػػح الالكترونػػي : ، ٕٓٔٓ/ٕ/ٓٔ،  "  مصػػر فػػى الانترنػػت عمػػى الإعلانػػات عائػػدات فػػى مرتقبػػة طفػػرة المصػػري اليػػوـ " - ٕٔ

http://kenanaonline.com 
نػت ،  دوت لينػؾ لشػركة والتابعػة الانترنػت شبكة عمى الاعلانات فى لمتخصصةا( CONNECT ADS) شركة مدير المييرى محمد - 13

 ذات المقالة السابقة.
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 شػػركات ٙ الػػػػ تتعػػدى لا(  صػػميالأ المصػػدر مػػف غيػػره أو افػػلاـ او اغػػانى) قػػانونى محتػػوى تقػػدـ التػػى الشػػركات
 عمػى بالأيجػاب سػيؤثر لأنػو المحتػوى زيػادةل تواىمي، وىذا لو  الفكرية الممكية حقوؽ عمى تحافظ ىابدور  والتي
 وجػػود بيىميػػة ليػػـ المسػػتمرة التوعيػػة مػػح لممعمنػػيف أكثػػر تشػػجيح ويعطػػى،  الانترنػػت عمػػى الاعلانػػات نسػػبة

 .(ٗٔ)الانترنت شبكة عمى اعلاناتيـ

 (2صذٚي سلُ )

 خذِينالدغخ ػذد ح١ذ ِٓ ّاػٟالاصخ اٌخٛاصً ِٛالغ أُ٘ حشح١ب

 3102خلاي ػاَ 

 

 ػذد الدغخخذِين بالد١ٍاس اعُ الدٛلغ حشح١ب اٌذٚي

09  FACEBOOK 0441 

79   WHATSAPP .11 

39  FB MESSENGER 211 

49  TUMBLR 555 

59  INSTAGRAM 411 

69  TWITTER 371 

59   SKYPE 311 

                                                           

 لأف وذلػؾ( الانترنػت نطاقػات) IP ADRESSالػػػ   حسػب أي مصػر بداخؿ معينة لمنطقة الاعلانات توجيو في صعوبة ىناؾ اف كما - ٗٔ
 وأمريكا بيوروبا(  شواع اعلانات تمفزيوف، راديو،)  الطبيعية الاعلانات تنافس فالأ  الانترنت اعلانات أف موضحا موحدة، غير النطاقات تمؾ
... لممزيػد ، راجػح : .المستخدميف لعدد الكبيرة لمزيادة نظرا الانترنت عمى الدعاية نسبة بزيادة متفائلا طويمة فترة بعد إلا بمصر يتـ لف  وىذا

 محمد المييري ، ذات المقالة السابقة.
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29  VIBER 74. 

.9  LINE 707 

019   SNAPCHAT 711 

009  PINTEREST 011 

079  BBM 011 

039  LINKEDIN 011 

 المصدر : محمود عمار ، ذات المرجح السابؽ.

 الاػلاْ اٌشلّٟ ػٍٝ ِٛالغ اٌخٛاصً الاصخّاػٟ في ِصش:

مميػوف مسػتخدـ خػلاؿ  ٕٛبوؾ" في مصر وصؿ إلػى  فيسالأف عدد مستخدمي عمى ( ٘ٔ)كشفت دراسة 
وأظيػػرت الدراسػػة أف  . %ٚٔبمغػػت ٕٗٔٓعػػاـ % مػػف عػػدد السػػكاف وبزيػػادة عػػف ٖٔبمػػا يمثػػؿ  ٕ٘ٔٓعػػاـ 

% مف عدد مستخدمي الموقح في الدوؿ  ٜٕرٚٗمصر تعتبر الدولة الأولى عربيا في استخداـ الموقح، بنسبة 
% ٕ٘وأشػارت إلػى أف ،  %ٓٔرٖٓ%، ثػـ المغػرب  ٓٔر٘ٗالعربية، تمتيا السعودية والجزائػر والعػراؽ بنحػو 

سػنة،  ٖ٘% أكبػر مػف ٛٔسػنة، و ٖٗو ٕ٘ف % بػيٖٓسػنة، بينمػا  ٕ٘مف المستخدميف في مصر أقؿ مف 
 .% منيـ يستخدـ المحموؿ في الدخوؿ إلى الإنترنتٕٛ% منيـ إناث، وٖ٘% منيـ ذكور، و٘ٙ

اجزاء رئيسية ، ىي خصائص مستخدمي الفيسبوؾ فػي مصػر مػف حيػث أنػواعيـ  ٖالدراسة مف  وتتكوف
ف الإلكترونػي والػذي يػتـ إلقػاء الضػوء عميػو وفئاتيـ العمرية، وطرؽ استخداميـ ، وكيفيػة تفػاعميـ مػح الإعػلا 

أف مصر ىي الأولى عربيا في استخداـ "الفيسبوؾ"، حيث تصػؿ نسػبة  ةقد أظيرت الدراسو  .لأوؿ مرة في مصر
% مػػف عػػدد مسػػتخدمي الفيسػػبوؾ فػػي الػػدوؿ العربيػػة، يمييػػا السػػعودية ثػػـ الجزائػػر ٚٗ.ٜٕمسػػتخدميو لنحػػو 

                                                           

خصػائص مسػتخدمي "فػيس بػوؾ" فػي مصػر مػف حيػث أنػواعيـ وفئػاتيـ العمريػة، وطػرؽ اسػتخداميـ، ولأوؿ مػرة فػي الدراسة  ؿتتناو - ٘ٔ
 ف الرقمي ....... مصر كيفية تفاعميـ مح الإعلا 
السػادس  التقريػر السػنوي"،  عامػا ٕ٘% أقػؿ مػف ٕ٘مميوف مستخدـ لمفيسبوؾ في مصر مػنيـ  ٕٛدراسة :  لممزيد ، راجح : احمد ناجي "

بالتعاوف بعنواف "رؤى لمتسويؽ الإلكتروني في مصر"، والذي أُطمؽ بمركز الإبداع التكنولوجي التابح لييئة تنمية تكنولوجيا المعمومات "أيتيدا" 
   http://www.fedcoc.org.egعمى الموقح الالكتروني : إيجيبت"،  إيمار كتينامح شركة "
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مميوف مستخدـ لمفيسػبوؾ فػي مصػر  ٕٛأوضحت أف ىناؾ و %، ٖٓ.ٓٔ%، ثـ المغرب ٘ٗ.ٓٔوالعراؽ بنحو 
 .(ٙٔ)% ٚٔ% مف عدد السكاف بزيادة عف العاـ الماضي بمغت ٖٔبنسبة 

، فيمػا تصػؿ نسػبة  عامػاً  ٕ٘% مػف مسػتخدمي لمفيسػبوؾ فػي مصػر أقػؿ مػف ٕ٘أف  كما أكدت الدراسة
% فػي ٛٔراجػح ىػذه النسػبة لتصػؿ إلػى % وتتٖٓعاما إلى  ٖٗو ٕ٘المستخدميف الذيف تتراوح أعمارىـ بيف 

% مػف مسػتخدمي الفيسػبوؾ يسػتخدموف ٕٛعاما، موضحا أنو وفقا لمدراسة فإف  ٖ٘الفئة العمرية الأكبر مف 
 .الموبيؿ فى الدخوؿ إلى الأنترنت

الإنترنت بات بالنسبة لممستخدميف في مصر عمى قدر عاؿ مف الأىمية حيث كشػفت الدراسػة أف كما أف 
صرييف أكدوا انيـ لا يستطيعوف الحيػاة بدونػو ، ومثمػت مواقػح التواصػؿ الاجتمػاعي وعمػى رأسػيا % مف المٕٚ

% مػنيـ عمػى الأقػؿ سػاعة يوميػا ٗٗ% مػنيـ، حيػث يقضػى نحػو ٖٜ"الفيسبوؾ" النشػاط اليػومي الأوؿ لنحػو 
لموقػح يوميػا دقيقة، بينما لا تتجاوز نسبة مػف لا يسػتخدموف ا ٖٓ% منيـ أقؿ مف ٕ٘عمى الفيسبوؾ، ونحو 

ٖ ( %ٔٚ.) 

% يقومػوف بمشػاركتيا، ٜٚ% منيـ يعبروف عف إعجابيـ بمنشػورات ا خػريف، وٜٜوأكدت الدراسة أف 
% مػف مسػتخدمي الفيسػبوؾ فػي صػفحات شخصػية أو ٜٛ% منيـ يقوموف بالتعميؽ عمييا، كمػا يشػارؾ ٜٛو

 .% يشاركوف في مجموعاتٜٗرسمية لأفراد أو مؤسسات و

% مف مستخدمي الأنترنت يعتبر الإعلانات الإلكترونيػة جذابػة، فيمػا يتابعيػا ٖٙأف  الدراسة كما أظيرت
% فقط مف المستخدميف ، وأف المستخدميف يثقوف بشكؿ أكبر في الإعلانات التي ٕٔ% منيـ ، ويثؽ بيا ٖٗ

ثػػـ تظيػػر ضػػمف محركػػات البحػػث المختمفػػة ، يمييػػا الإعلانػػات التػػي تظيػػر عمػػى مواقػػح التواصػػؿ الاجتمػػاعي 
 .(ٛٔ)الإعلانات التي تنشر بواسطة رسائؿ الموبيؿ النصية

تقدمت نسب استخداـ مصر لانترنػت والتسػويؽ الالكترونػي  ٕٙٔٓوفي دراسة احدث اجريت خلاؿ عاـ 
 :التاليكما يوضح الجدوؿ ،  مميوف نسمة ٘ٗ.ٕٜفي ظؿ عدد السكاف البالل كثيراً عف الدراسة السابقة 

                                                           

 . أحمد ناجي ، ذات المرجح السابؽ - ٙٔ
% ، فيمػا يقػوـ ٜٚوأوضحت الدراسة إلى أف "الدردشة" اىـ الأنشطة التي يقوـ بيا مستخدـ الفيسبوؾ فى مصر والذيف يبمل نسػبتيـ  - ٚٔ
% فقط يقوموف بنشر فيديوىات شخصية، خوفا مف استخدميا بشكؿ ٛٙ% يدخموف لمنشر أو التدويف، وٜٛ% بنشر صور شخصية، و ٜٔ

 اسامة البديوي ، ذات الدراسة السابقة.لممزيد ، راجح : ف ...... س  مف قبؿ مستخدميف أخري
أف قطػػػاع الاتصػػػالات أكثػػػر القطاعػػػات التػػػي يثػػػؽ المسػػػتخدـ فػػػى إعلاناتيػػػا ، يمييػػػا الأجيػػػزة المنزليػػػة، ثػػػـ قطػػػاع  الدراسػػػة كشػػػفتو  - ٛٔ

 .. راجح : أحمد ناجي ، ذات المرجح السابؽ..التكنولوجيا
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 (2صذٚي سلُ )

 خذِٛ الأترٔج ٚاٌغٛش١اي ِذ٠ا في ِصشػذد ِغخ

  3102 خلاي ػاَ

 إٌغبت الى ػذد اٌغىاْ 3102ػاَ  ب١اْ

 % 57 نسمة مهيون 42931 مستخذمو الانترنت 

 % 31 نسمة مهيون 72 مستخذمو انسوشيال مذيا

 % 017 نسمة مهيون 4911. مستخذمو انموبايم

 % 75 سمةن مهيون 73 مستخذمو انسوشيال مذيا    انموبايم

 المصدر : محمود عمار ، ذات المرجح السابؽ.

 

 

 

 

 الدبحذ اٌزأٟ 

 اٌشل١ّتػٍٝ الاػلأاث  حطب١ك اٌعشائب آ١ٌاث

يُنظػر لػو مػػف  ومػا تتطمبػو مػف اعلانػات رقميػة الواقػح أف موضػوع الضػرائب عمػى التجػارة الإلكترونيػة
ي تػتـ عبػر شػبكة الإنترنػت إلػى ضػرائب زاويتيف مختمفتيف: فمف جية يرى البعض أف إخضاع الصػفقات التػ

 .(ٜٔ)أو رسوـ يُعد كبحا لمنمو التكنولوجي

                                                           

، حيث أقر الكونجرس الامريكي الاعفاء الضريبي  الامريكية ىذا الاتجاه بيدؼ دعـ وتشجيح التجارة الالكترونية تبنت الولايات المتحدة - 19
، حيػث أقػر بموجبػو عمػى وقػؼ الضػرائب عمػى  ٜٜٛٔاكتػوبر  ، الذي دخؿ حيز التنفيذ في   Internet tax Freedom actلانترنت 
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أف الإعفػػاء الضػػريبي لمتجػػارة الإلكترونيػػة يػػؤدي إلػػى التقميػػؿ مػػف أىػػـ  (ٕٓ)نمػػا يػػرى الػػبعض ا خػػريب
ت موارد الدولة، ذلؾ أف الأفراد والمؤسسات أصبحوا يفضػموف إبػراـ العقػود والصػفقات التجاريػة عمػى الإنترنػ

لنقص تكاليفيا مف حيث القيمة والزمف عمى حد سواء. أضؼ إلى ذلؾ، أف اقتصار الأنظمة الضريبية عمى 
 التعاملات التجارية التقميدية دوف الإلكترونية يجعؿ منيا أنظمة ضريبية محدودة الكفاءة.

رى عمػػى كمػػا يطػػرح موضػػوع الجبايػػة الافتراضػػية إشػػكاليتاف، إحػػداىما عمػػى المسػػتوى النظػػري والأخػػ 
المستوى التطبيقي. فمػف الجانػب التطبيقػي، ىنػاؾ صػعوبة فػي إسػقاط وتطبيػؽ القػوانيف الميلوفػة والجاريػة 

مشػكؿ غيػاب المفػاىيـ والقواعػد الجبائيػة التػي تيخػذ  عمى التجارة الإلكترونية، أما مف الجانب النظري، نجد
 .(ٕٔ)في الحسباف الطبيعة الراديكالية الجديدة لمتجارة الإلكترونية

عمومػا بنسػبة تصػؿ  الرسػميوغيػر  الرقمػيالمشكمة فى صعوبة حساب ضرائب الاقتصػاد  وتكمف    
الأنشػطة ه لدولة مف الرسوـ والضرائب عمػى ىػذلابد مف آلية فاعمة لمرقابة وتحصيؿ حؽ ا وبالتالي %،ٓٚ

 . (ٕٕ)خدمات أو معمومات أوف لايف خاصة عند تسجيؿ مبيعات لمنتجات أو

تحصػيؿ نسػبة مػف الفيػزا كػارد عمػى اى تعامػؿ بػيف المشػترى ب ؿ المقترحات قياـ البنػوؾولعمو مف قبي
والبائح عبر الانترنت وارسػاليا الػى مصػمحة الضػرائب وفػؽ اتفاقيػات مػح الػدوؿ والشػركات المقدمػة خػدمات 

ـ الاقتصػاد مح الاستفادة بتجارب دولية فى ىذا المجاؿ لػدع“تطبيقات النت والموبايلات الذكية “دولية عبر 
فى وقت يحتاج فيو لزيادة الدخؿ خاصة إف كاف أحد الأطراؼ المتعاممػة عمػى أرض مصػر حتػى لػو  القومي

بشػكؿ عػاـ لأف  الرقمػيوجػود مشػكمة كبيػرة بالاقتصػاد  رغػـ .أصؿ الشركة أو المؤسسػة لػيس ليػا مقػر بيػا
ة عينيػة ممػا يسػبب مشػكلات وحػد أيىناؾ شركات يتـ مػف خلاليػا حجػز الفنػادؽ وتػذاكر السػفر ولا تممػؾ 

 . العالميضريبية عمى المستوى 

الػذى تسػتخدمو الػدوؿ لتجنػب دفػح  الضػار الضريبيأف دوؿ العالـ تحاوؿ محاربة التخطيط  والحقيقة
 .(ٖٕ)مميار دولار ٓٓٔالضرائب، مما أفقد الدوؿ النامية إيرادات ضريبية ضائعة بمقدار 

                                                                                                                                                                                                   

: محمػد عػدناف أمػيف زايػد " التنظػيـ .... لممزيػد ، راجػح ٕٔٓٓنػوفمبر  ٕٔوحتػى  ٜٜٛٔر الانترنت لمدة ثػلاث سػنوات تبػدأ مػف أوؿ اكتػوب
يػة ، الضريبي لمتجارة الالكترونية ومقترحات لتبنييا في الواقػح الفمسػطيني" ، رسػالة ماجسػتير بكميػة الدراسػات العميػا ، بجامعػة النجػاح الوطن

 .ٕٕٔ، ص  ٖٕٔٓفمسطيف ، غير منشورة ، 
" ، عمى الموقح الالكترونػي : قراءة تقنية و قانونية حوؿ التجارة الالكترونية و جباية الضرائب في مواجية غير متكافئةح " ميشاؿ فلا - 21

http://www.mohamah.net 
 وما بعدىا. ٖ٘ص  ،ٕٓٓٓجلاؿ الشافعي، أساليب الفحص الضريبي الحديثة، دار النيضة العربية، القاىرة، لممزيد راجح : د /   - 21
 ميشاؿ فلاح ، ذات المرجح السابؽ. - 22
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 ذ٠ت ٚالاٌىتر١ٔٚت ِٓ إٌاح١ت اٌعش٠ب١ت:ِماسٔت بين اٌخؼاِلاث اٌخضاس٠ت اٌخم١ٍ

 :(ٕٗ)أٚلا: اٌخؼاِلاث اٌخم١ٍذ٠ت

تتمثؿ أوؿ نقطة تحكـ في التجارة التقميدية عند الجمػارؾ منػذ دخػوؿ السػمعة أراضػي البمػد، حيػث يػتـ 
استيفاء رسوـ الجمارؾ المقررة وفقا لكمية ونػوع السػمعة . وتقػوـ الشػركة، بعػد اسػتلاـ السػمعة ، بتسػجيميا 

 تقػػوـ حيػػث والخسػػائر، الأربػػاح حسػػاب إلػػى ايتي دفاترىػػا المحاسػػبية الخاصػػة ، التػػي يػػتـ تػػدويف حسػػابافػػ
 لمسػمعة سػعر بفػرض تقػوـ المقابػؿ وفػي مباشػرة، ضػريبة السػنة، ايػةين فػي لذلؾ وفقا ضريبة بدفح الشركة
مباشػػرة(. الحكومػػة )ضػػريبة غيػػر  إلػػى وتوردىػػا المشػػتريف مػػف تحصػػميا التػػي المبيعػػات ضػػريبة يتضػػمف

يعتمػد أسػاليب متعػددة  ػ وخارجيػاً  داخميػاً  ػ وبالتالي فػإف النظػاـ التقميػدي لمسػيطرة عمػى المعػاملات التجاريػة
 : أىميا

 :ٔماغ اٌذخٛي ٚالخشٚس  

 السػيطرة لمدولػة تضػمف التػي ، الجمػارؾ خلاؿ مف والخروج الدخوؿ نقاط عمى رقابة فرض ايبيقصد 
 .استيراد سمح مادية ي عند تصدير أو مح العالـ الخارج المعاملات عمى

 :فشض ل١ذ الدؼاِلاث اٌخضاس٠ت  

 مػف الػرغـ وعمػى. الأعمػاؿ مؤسسػات ايبتفرض معظـ الدوؿ قيد كافة المعاملات التجارية التي تقوـ 
العػػالـ  الػػدوؿ كػػؿ أف إلا ، أخػػرى إلػػى دولػػة مػػف الصػػغيرة الفرديػػة لممؤسسػػات بالنسػػبة القيػػد شػػروط اخػػتلاؼ

 مؤسسػات ذات الحجػـ المناسػب لاقتصػادىا إمسػاؾ دفػاتر منتظمػة تسػجؿ فييػا كافػة الوقػائحتفرض عمػى ال
 .والمعاملات التجارية 

  اٌم١ذ:ٚعضلاث دفاحش ٚفحص  ِشاصؼتحك  

                                                                                                                                                                                                   

 ، عمى الموقح الالكتروني: ٕٙٔٓ/ٗ/ٙد / ىند بداري "التجارة الالكترونية في مصر ىؿ تخضح لمضرائب"،  - 23
http://www.egynews.net 

 لممزيد تفصيلًا ، راجح :  - 24

 . ٛٔ، ص    ٜٜٚٔالكتاب المصري الحديث، القاىرة، جماؿ عبد المعطي وآخروف، الإنترنت والاستخدامات المتطورة، مطابح د /   -

 . ٘٘د / جلاؿ الشافعي ، ذات المرجح السابؽ ، ص  -
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القيػػد لممؤسسػػات وسػػجلات دفػػاتر وفحػػص  مراجعػػةتتػػيح الػػنظـ الضػػريبية لمػػيموري الضػػرائب حػػؽ 
ظمة كيحد أدوات الضبط والتحقؽ الحكومي. ويحؽ لميموري والشركات المفروض عمييا إمساؾ الدفاتر المنت

 لممعاممة.بعض القطاعات باستخداـ الأوراؽ الأصمية المنشئة أو  الضرائب فحص أصؿ كافة

 :ٞاٌؼمٛد اٌخضاس٠ت ٚاٌمأْٛ اٌخضاس  

تضػػمف الػػدوؿ اسػػتيفاء العقػػود التجاريػػة المكتوبػػة وبالتػػالي فقػػد ألزمػػت بطريقػػة غيػػر مباشػػرة كافػػة 
 فػي اختلاؼ أي نشوء عند الأصؿ لتكوف مكتوبة عقود تحرير خلاؿ مف ـيتعامميف تجاريا أف تتـ تعاقداالمت
 .العقود ىذه تنفيذ

 (:ٕ٘)را١ٔا: اٌخؼاِلاث الإٌىتر١ٔٚت

تختمؼ نظـ وأساليب التجػارة الإلكترونيػة فػي ىػذا السػياؽ عػف الأسػموب التقميػدي فػي بعػض الأوجػو 
 : نظـ الضبط الحالية ويتضمف ذلؾالتي تجعؿ مف العسير فرض نفس 

 :اعخّشاس ٔماغ اٌذخٛي ٚالخشٚس  

ويتعمػػؽ الأمػػر بػػدورىا فػػي فػػرض السػػيطرة عمػػى المعػػاملات الخارجيػػة لممؤسسػػات والشػػركات، إلا أف دورىػػا 
فػي السػمح سوؼ يقتصر عمى السيطرة عمى السمح المادية، وسيتقمص دورىا فػي السػيطرة عمػى المعػاملات 

 .رمجياتغير المادية كالب

 :اعخّشاس ل١ذ الدؼاِلاث اٌخضاس٠ت إٌىتر١ٔٚا  

الصػػغيرة، إمكانيػػة غيػػر  تُحقػػؽ منظومػػة التجػػارة الإلكترونيػػة ، سػػواء بالنسػػبة لممؤسسػػات الكبيػػرة أو
  .مسبوقة لإمساؾ دفاتر إلكترونية تسجؿ فييا كؿ المعاملات التجارية وبصورة منظمة لمغاية

  ١ذ الإٌىترٟٚٔ:دفاحش اٌم فحص ِٚشاصؼتاعخّشاس حك  

                                                           

 راجح تفصيلًا كلًا مف: - 25
 رأفػػػػػػت رضػػػػػػواف، رشػػػػػػا عػػػػػػوض وولاء الحسػػػػػػيني، "الضػػػػػػرائب فػػػػػػي عػػػػػػالـ الأعمػػػػػػاؿ الإلكترونيػػػػػػة"، مجمػػػػػػة التنميػػػػػػة والسياسػػػػػػات- 

 .ٕٕص  ، ٕٕٓٓالاقتصادية، العدد  .

 .ٕٔٓٓ، دراسة مقارنة، دار النيضة العربية، القاىرة، "الضرائب عمى التجارة الإلكترونية"رمضاف صديؽ،  /  د -

، الدار "والمالية والتسويقية ت، الأبعاد التكنولوجية والماليةالتحديا -التجارب  -التجارة الإلكترونية، المفاىيـ "طارؽ عبد العاؿ حماد، د /  -
 .ٙٚ، ص  ٕٕٓٓالجامعية، القاىرة، 
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دفػاتر القيػد، إلا أف صػورة ىػذه الػدفاتر تختمػؼ  فحػص ومراجعػةتحقؽ القوانيف الحالية استمرار حػؽ 
في التجارة الإلكترونية، كما سيواجو ميمورو الضرائب بعدـ وجود وثائؽ أصمية يمكف المراجعة عمييا، ممػا 

 .ة التجارة الإلكترونيةب مح طبيعيتطمب وجود آليات جديدة لممراجعة الضريبية تتناس

 :ٟٔٚاٌؼمٛد الإٌىتر١ٔٚت ٚاٌخٛل١غ الإٌىتر  

لطبيعػة  سوؼ تواجو جميح السمطات التشريعية في دوؿ العػالـ مشػاكؿ تتعمػؽ بإثبػات التعاقػدات نظػراً 
العقود الإلكترونية التي يتـ تحريرىا باستخداـ نظـ وأساليب التوقيػح الإلكترونػي، وىػذا يتطمػب إعػادة النظػر 

 . وسائؿ الإثبات والتحقيؽفي 

 :صؼٛباث خعٛع الإػلأاث اٌخضاس٠ت الاٌىتر١ٔٚت ٌٍعش٠بت اٌٛط١ٕت 

تتميػػز كػػؿ دولػػة مػػف الػػدوؿ بوجػػود  بػػيف السػػيادة الوطنيػػة والتجػػارة الالكترونيػػة حسػػاب غيػػر مسػػدد
 ألغػت يػةالإلكترون التجػارة أف غيػر. القػانوف بقػوة ايبمجموعة مف القوانيف والتشػريعات، التػي ىػي معمػوؿ 

 بػيف التداخؿ إلى يؤدي الذي الأمر الافتراضي، بالاقتصاد يعرؼ ما ذلؾ عف نجـ حيث والمكاف، الزماف قيود
مختمفػة، ممػا يػؤدي إلػى وجػود صػعوبة التوافػؽ  وقوانيف سياسات ذات لدوؿ والتشريعات القوانيف مف جممة

 (.ٕٙ)بيف القوانيف الضريبية

 فرض الضرائب عمػى الػدخؿ عمػى صػفقات التجػارة الإلكترونيػة ويدور الكثير مف الجدؿ والنقاش حوؿ
، والذي ينصبُّ عمى المبدأ الذي تفػرض عمػى أساسػو ىػذه الضػرائب، وىػو والاعلانات الرقمية المتعمقة بيا 

 (.ٕٚ) مبدأ إقميمية الضريبة أـ عالمية الإيراد، مما يسبب الكثير مف المشاكؿ المتعمقة بفرض تمؾ الضرائب

ـ أف لكؿ دولة ذات سيادة الحؽ في فرض الضريبة عمى الأشػخاص أو الأمػواؿ التػي تقػح فمف المعمو 
داخؿ حدودىا الإقميمية، وليا أفُ تمدّ نطاؽ ىذا الحؽ ليشمؿ الأشخاص والأمػواؿ التػابعيف ليػا، الموجػوديف 

 الػذي الػداخمي اينفي الخارج، ويعرؼ ذلؾ بالسيادة الضريبية. وتتحدد السيادة الإقميمية لكؿ دولة وفؽ قانو
 .(ٕٛ)الإقميمية ومبدأ الإقامة مبدأ:  ىما رئيسييف مبدأيف أحد يعتنؽ

                                                           

، مقػػػػػػػػػػاؿ عمػػػػػػػػػػى الموقػػػػػػػػػػح الالكترونػػػػػػػػػػي:  ٕٕٔٓ/ٚ/ٚٔىػػػػػػػػػػاني عبػػػػػػػػػػد القػػػػػػػػػػوى " احتػػػػػػػػػػرس الاعػػػػػػػػػػلاـ الرقمػػػػػػػػػػي قػػػػػػػػػػادـ" ،  - ٕٙ
https://arabia.googleblog.com 

  .ٓٚ، ص  ـ.ٕٗٓٓ/  ٙػ ٔ،  ٜٛٔد / جلاؿ الشافعي "التجارة الالكترونية والضرائب" ، كتاب الاىراـ الاقتصادي ، العدد  - ٕٚ

 وما بعدىا. ٘ٗ، بدوف ناشر ، ص  ٕٙٔٓذه المبادئ ، راجح تفصيلًا : د / عبداليادي محمد مقبؿ ، المالية العامة ، حوؿ ى - 28
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فتعتمد الدولة التي تيخذ بمبدأ الإقميمية عمى جنسية المموؿ، أو اتخػاذه لمدولػة مقػرا لإقامتػو الدائمػة 
دولتػو أو  فييا كيساس يمنحيا الحؽ في فرض الضريبة عمى جميح الدخوؿ التي يحققيا مف مصادر داخػؿ

خارجيػػا، وىػػو مػػا يعػػرؼ بمبػػدأ عالميػػة الإيػػراد وتفػػرض الضػػريبة عمػػى غيػػر المقيمػػيف بالنسػػبة لمػػدخؿ الػػذي 
 المتحػدة الولايات أىميا ومف الصناعية الدوؿ معظـ المبدأ ذايبتحقؽ مف مصادر داخؿ الدولة فقط. وتيخذ 

صدر الػدخؿ كيسػاس لفػرض الضػريبة ، حيػث مريكية. أما الدوؿ التي تيخذ بمبدأ الإقميمية فتعتمد عمى مالأ
 غالبيػػة الاتجػاه ذايبلا تفػرض الضػريبة عمػى الػػدخوؿ التػي تحقػؽ مػػف مصػادر خػارج حػدود الدولػػة، وتيخػذ 

 .(ٜٕ)النامية الدوؿ

والسؤاؿ المطروح بإلحاح، كيػؼ يمكػف تحديػد حصػة كػؿ دولػة مػف الػدخؿ الػذي تحققػو المنشػية التػي 
بحيث يكوف لكؿ دولػة أف ، عمى نطاؽ عالمي عتمدة عمى الاعلانات الرقمية متعمؿ في التجارة الإلكترونية 

تفرض الضريبة عمى الجزء مف الدخؿ الذي تحققو مف مصادر ترجػح إلييػا، وبمػا يضػمف عػدـ تعػرض ىػذه 
 .المنشية لازدواج ضريبي، ينجـ عف خضوعيا لأكثر مف ضريبة في أكثر مف دولة عمى ذات الدخؿ

 ش٠بٟ ٌلإػلأاث اٌشل١ّت:ِشىلاث اٌخحاعب اٌع 

الوجػػود الافتراضػػي لاعلانػػات الرقميػػة ، وعػػدـ خضػػوع المقػػرات الرئيسػػية لمواقػػح التواصػػؿ  عمػػىيترتػػب 
بعػػض المشػػكلات المحاسػػبية الناتجػػة عػػف  الاجتمػػاعي لمقػػانوف الضػػريبي المصػػري لوجودىػػا فػػي دوؿ اخػػرى،

 :مثؿ كترونية،الإلالصفقات الاعلانات الالكترونية و عمى  بائضر مالتطبيؽ ل

  التي تقدـ الخدمة أو السمعة لمشركات والاشخاصاختفاء الوجود المادي. 

  المرئية،اختفاء كافة أدلة الإثبات المستندية الورقية التقميدية وتحؿ محميا المستندات الإلكترونية غير 
تتـ بشػكؿ آلػي أي أف التعاملات  مما يعقد عممية التحاسب الضريبي ويزيد مف فجوة التيرب الضريبي،

  .الصفقةبيف طرفي 

  تبػػايف التشػػريعات والقػػوانيف الضػػريبية وغيرىػػا مػػف التشػػريعات والقػػوانيف نتيجػػة البعػػد الػػدولي لضػػريبية
  .الإنترنتالمبيعات عبر شبكة 

  تبػػايف المفػػاىيـ والممارسػػات المحاسػػبية بػػيف الػػدوؿ فػػي ظػػؿ التجػػارة الإلكترونيػػة ومشػػاكؿ أخػػرى تتعمػػؽ
  .ؿ والكافي عف ىذه الصفقات في القوائـ والتقارير الماليةبالإفصاح العاد
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  التجػػارة اعلانػػات الفقػػر المعمومػػاتي فػػي الػػدوؿ الناميػػة ومنيػػا مصػػر فػػي كيفيػػة التعامػػؿ مػػح مشػػاكؿ
تبػػادؿ السػػمح والخػػدمات إلكترونيػػاً لػػـ تظيػػر وتنشػػط إلا فػػي السػػنوات اعلانػػات وخاصػػة أف  الإلكترونيػػة،
 .العشر الاخيرة

 جيزة الضرائب في معظـ الدوؿ النامية ومنيا مصر إلى استخداـ الوسائؿ المتطورة بشكؿ يحقؽ افتقار أ
  .الإنترنتتبادؿ السمح والخدمات إلكترونياً عبر شبكة  اعلانات ليا الرقابة الفعالة عمى

 :الاػلأاث اٌشل١ّتِشاوً تحص١ً اٌعشائب ػٍٝ 

الإلكترونيػػة تنصػػب عمػػى  الاعلانػػات الرقميػػة المشػػاكؿ الجبائيػػة المطروحػػة فػػي ظػػؿ وجػػوديلاحػػظ أف 
تجػارة المنتجػات الرقميػة، التػي لا يػتـ نقميػا إلا عبػر اعلانػات التجػارة الدوليػة و اعلانػات جانبيف أساسػييف: 

التجػػارة  اعلانػػاتشػػبكة الإنترنػػت. وباسػػتخداـ مواقػػح الويػػب والبريػػد الإلكترونػػي يػػتـ الجػػزء الأساسػػي مػػف 
ئؿ الػدفح الإلكترونيػة، وتضػح العمميػات الإلكترونيػة صػعوبات جمػة أمػاـ المفػتش الإلكترونية أو كميا ووسػا
 .الضريبي والإدارة الضريبية

بػػدوف وسػػطاء، بينمػػا صػػفقات أخػػرى تػػتـ مػػف ذوي الشػػيف صػػفقات تػػتـ "اوف لايػػف" اعلانػػات ل فتوجػػد
ة مخاطبتػػو بػػدخوؿ وسػػطاء مثػػؿ المصػػارؼ أو أجيػػزة خادمػػة، والسػػؤاؿ المطػػروح: مػػف ىػػو الممػػوؿ، وكيفيػػ

 .الضريبة ونوع الضرائب المفروضة عميو؟ احتسابوعنوانو، كيفية تحديد معدؿ 

 إزاء المعاممػػة الضػػريبية لاعلانػػاتتواجػػو الادارة الضػػريبية  التحػػدياتوالحقيقػػة اف ىنػػاؾ عػػدد مػػف 
 :، مف أىميا الرقمية

  ع١ادة اٌذٌٚت(ٖٓ) 

الكيانات الأجنبية والمقيمة خارج دولة مػا  العرؼ التشريعي في أغمبية دوؿ العالـ عمى خضوع استقر
لمعػػدلات الضػػريبة المفروضػػة عمػػى التعػػاملات التػػي تػػتـ داخػػؿ الدولػػة، وىػػذا حسػػب مبػػدأ الإقميميػػة. ولػػذلؾ، 

فػي ىػذا العػالـ الافتراضػي بعيػداً عػف تحاوؿ الشركات تجنب ذلؾ عف طريؽ التواجد التجاري عمى الإنترنت، 
 مارس الدولة سمطاتيا بناء عميو.الواقح واقميـ الدولة الذي ت

 اٌؼذاٌت اٌعش٠ب١ت : 
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مػػح تزايػػػد اخػػتلاؼ مسػػػتويات الضػػػرائب بػػيف دوؿ العػػػالـ، وفػػي إطػػػار مرونػػػة الحركػػة التػػػي تػػػدعميا 
 .(ٖٔ)تكنولوجيا المعمومات والاتصالات، بدأ ظيور اختلاؿ في تحقيؽ العدالة الضريبية

 ٟالارباث الخط: 

تفاقيات الدولية أحكاما تشترط أف يتـ إثبات التعاملات كتابًة، أو ما تشمؿ معظـ القوانيف الوطنية والا 
يعرؼ بالتوثيؽ أو التدويف، وعمػى ىػذا الأسػاس، فػإف غيػاب التشػريعات والقػوانيف التػي تيخػذ فػي الحسػباف 

اؿ. أضػؼ إلػى ذلػؾ، تطػرح السػرية لمجالعمميات التي تػتـ إلكترونيػا مػف شػينو أف يحػدث صػعوبة فػي ىػذا ا
وبالتالي قيمتيا )ثمنيا( ولا أيضػا أسػماء ، عمى معرفة محتوى المبادلات  الضريبيةدـ قدرة الإدارة مشكمة ع

الضػرائب. ثػـ إف تطػور الإمضػاءات  لتحصػيؿالمتعامميف في بعض الأحياف، وىػذا مػا يشػكؿ عائقػا بالنسػبة 
المصارؼ لػيس بإمكانػو إرضػاء الإلكترونية والأنظمة المركزية لمدفح الإلكتروني، التي تتـ مراقبتيا مف قبؿ 

 .الإدارة الجبائية

ولا ننسى أنو، وعمى رغـ دعوة العديد مػف الػدوؿ إلػى عػدـ فػرض الضػرائب عمػى التعػاملات التجاريػة 
، إلا أنو مف الصعب الموافقة عميو لما يترتػب عنػو مػف تػيثير سػمبي بما فييا الاعلانات الرقمية الإلكترونية

ية لمدولة. ولا يكفي الاتجاه نحو فرض الضريبة عمػى الفضػاء الإلكترونػي دوف عمى أحد أىـ الموارد السياد
تحديد آليات عمميا. بالإضػافة إلػى مػا سػبؽ، تثيػر التجػارة الإلكترونيػة مجموعػة مػف التحػديات أمػاـ الػنظـ 

 :(ٕٖ)نظـ قائمة عمىالضريبية القائمة. وىذه ال

 : رارات المجاف المتعمقة بالمنازعات الضريبية. ، وكذلؾ أحكاـ المحاكـ وق التشريح الضريبي أولًا 

  : ًوىي الجية المختصة بتنفيذ قوانيف الضرائب وتحصػيؿ المػوارد العامػة لمدولػة  الإدارة الضريبيةثانيا ،
 ومتابعة المموليف. 

  : ًأي مجمػوع المػػواطنيف الخاضػعيف لمتشػػريح الضػريبي، سػػواء كػانوا أشخاصػػاً  شػريحة المكمفػػيفثالثػا ، 
 .ف أو طبيعييفمعنويي

الاعلانػػات وفػػي ظػػؿ التطبيقػػات الناتجػػة عػػف ثػػورة تقنيػػات الاتصػػالات والمعمومػػات، والتػػي مػػف بينيػػا 
متجػػارة الإلكترونيػػة، فقػػد ظيػػر قصػػور فػػي العلاقػػة بػػيف ىيكػػؿ النظػػاـ الضػػريبي وتطػػورات تقنيػػات الرقميػػة ل
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تشػريح الضػريبي الػذي تػـ صػياغتو المعمومات، مما يؤثر سمبا عمى كفػاءة الأداء الضػريبي، حيػث يواجػو ال
متعػاملات الاعلانػات الرقميػة لالتعاملات التجارية التقميدية، قصورا في معالجػة  اعلانات أساساً وفقا لطبيعة

 :(ٖٖ)مستويات ثلاثالتجارية الإلكترونية، وذلؾ عمى 

 ٜٛاٌخشش٠غ ػٍٝ ِغخ:  

ومػا تتطمبػو مػف  تجػارة الإلكترونيػةعمى الرغـ مف قياـ بعض الدوؿ بالإعلاف عف برنامجيا القومي لم
إلا أف ذلؾ لػـ يتواكػب مػح إعػلاف عػف بػدء الإصػلاحات التشػريعية اللازمػة. ويتوجػب عمػى  رقميو،اعلانات 

جػػراء التعػػديلات الضػػرورية أو صػػياغة تشػػريعات جديػػدة  الػػدوؿ تقيػػيـ القػػوانيف والػػنظـ التشػػريعية السػػائدة وا 
 الرقمية. واعلاناتيا كترونيةالإلتتلاءـ وطبيعة التعاملات التجارية 

 ٜٛاٌعش٠ب١ت الاداسة ػٍٝ ِغخ(ٖٗ):   

تمػح الضػريبي، لمجالإدارة الضريبية بتنفيذ القوانيف والتشريعات وحماية حقوؽ كؿ مف الدولة وا تمتزـ
وبذلؾ أصبح لزاما عمييا استخداـ الابتكارات التقنية اللازمة لضماف أعمى مستوى ممكػف مػف كفػاءة النظػاـ 

 كافػة وتحصػيؿ فحص حصر، مف مياميا أداء في قصورا تعاني تزاؿ لا الوقت ذات في ايني، غير أالضريب
 .خصوصاً تمؾ المتعمقة بالإعلانات الرقمية وصفقات التجارة الالكترونية الضرائب أنواع

  ٜٛالدفَٙٛ ػٍٝ ِغخ:  

طػػور حجػػـ وفػػي العمػػؽ، فعمػػى الػػرغـ مػػف ت مفاىيميػػةتمػػح الضػػريبي مػػف وجػػود فجػػوة لمجيعػػاني ا
 عنيػا يترتػب وما ايبفي فيـ المفردات الخاصة  التعاملات التجارية الإلكترونية، إلا أنو لا يزاؿ ىناؾ قصوراً 

 والتسػػجيلات الصػػور مثػػؿ المنتجػػات بعػػض طبيعػػة تحديػػد ىػػو مثػػاؿ أوضػػح ولعػػؿ. قانونيػػة اعتبػػارات مػػف
جات مف خلاؿ شبكة الإنترنت، وتصبح تحميؿ ىذه المنتب( الضريبي تمحلمجا) المموؿ يقوـ فقد الموسيقية،

في ىذه الحالة منتجات رقمية، وقد يقوـ بطباعتيا وتصبح بذلؾ منتجا ماديا. وتؤثر ىذه الفجوات عمػى كػؿ 
 .(ٖ٘)مف الإيرادات الضريبية لمدولة وعمى نمو حجـ التعاملات الإلكترونية
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34 - Christopher John Wales & Christopher Peter Wales, " Structures, processes and 

governance in tax policy-making: an initial report ' Oxford University, Centre for Business 
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 حمغ١ُ صفماث اٌخضاسة الاٌىتر١ٔٚت:

 :(ٖٙ)نية إلى فئتيف أساسيتيفيمكف تقسيـ الصفقات الالكترو 

: تمثؿ تمؾ المنتجات التي يتـ إتماـ صفقاتيا إلكترونيػا بالكامػؿ فػي جميػح المراحػؿ منػذ  الفئة الأولى
تماـ سداد قيمتيا عف طريػؽ ابما في ذلؾ  ،عة أو أداء الخدمة الإعلاف عنيا حتى الانتياء مف تسميـ السم

  . وسائؿ الدفح الالكترونية

، لفئة كافة السػمح والخػدمات التػي يمكػف تحويميػا فػي شػكؿ بيانػات ومعمومػات رقميػة وتتضمف ىذه ا
 ،والمجػػلات الالكترونيػػة  ،الصػػحؼ  ،السػػفر  ،حيػػث تشػػمؿ خمػػس مجموعػػات رئيسػػية ىػػي سػػمح التسػػمية 

خدمػػة البريػػد الالكترونػػي ويػػدخؿ ضػػمف المجموعػػات السػػابقة بػػراما الكمبيػػوتر والألعػػاب  ،الخػػدمات الماليػػة 
وىػي تمثػؿ مػا يطمػؽ عميػو السػمح غيػر  ،وخدمات الاستشػارات والاستفسػارات وغيرىػا  ،فلاـ والموسيقى والأ

 . الممموسة أو الافتراضية

: وىي تتمثؿ في المنتجات التي تتـ صفقاتيا إلكترونيا بشػكؿ جزئػي ، أي خػلاؿ مرحمػة  الفئة الثانية
ة أو لصػعوبة تحويميػا إلػى ممفػات إلكترونيػة أو أو مرحمتيف فقط مف مراحؿ أتمػاـ الصػفقة ، ولكػف لاسػتحال

بيانات رقمية فإنػو يػتـ تسػميميا بػالطرؽ التقميديػة وعبػر المنافػذ الجمركيػة العاديػة إذا كانػت تنتقػؿ مػف بمػد 
  . لأخر

ومػف الواضػح أف ىػذه القضػية تتعمػؽ فقػط بالسػػمح أو الخػدمات التػي يمكػف تبادليػا مػف خػلاؿ شػػبكة 
سمح والخدمات القابمة لمتبادؿ الكترونيا، أي الفئة الأولػى مػف الصػفقات الالكترونيػة الإنترنت التي تسمى بال

حيث أف ىذه المنتجػات يػتـ تبادليػا  ،عمى الدخؿ الحكومي مف إيرادات الضرائب  سمبياً  ىي التي تؤثر تيثيراً 
وىى إلػى حػدا  ،في شكؿ رقمي مما يبعدىا عف يد السمطات الضريبية فلا تتمكف مف فرض الضريبة عمييا 

مػػا ضػػئيمة كالبرمجيػػات ومػػواد النشػػر الالكترونػػي والموسػػيقى وبػػراما التػػدريب وغيػػره. ولكػػف بقيػػة السػػمح 
 .(ٖٚ)والخدمات تسمـ مف خلاؿ حدود الدولة وبالتالي لف تتيثر الجمارؾ بالتجارة الإلكترونية

ملاحػظ أنيػا تنمػو بطريقػة وعمى الرغـ مف الضالة النسبية ليػذه الفئػة مػف السػمح والخػدمات إلا أف ال
 . % سنويا ٖٓ% إلى  ٓٔمتزايدة ومتسارعة ، ويبمل معدؿ نموىا السنوي ما بيف 

                                                           

 وما بعدىا. ٚ٘د / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص  - 36
 :عمػػػػػػػى الموقػػػػػػػح الالكترونػػػػػػػي،  ٜٕٓٓ/٘/ٕٚبتػػػػػػػاريخ " ، يػػػػػػػة فػػػػػػػي تحقيػػػػػػػؽ الميػػػػػػػزة التنافسػػػػػػػيةمسػػػػػػػاىمة التجػػػػػػػارة الالكترون، " - 37

mody.talk4her.com 
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زاء ذلؾ تسعى بعض الدوؿ إلى وضح أنظمة تتعمؽ بفرض ضرائب عمى السػمح والخػدمات التػي يػتـ  وا 
لأمريكية المتحدة موقؼ وتتبايف موقؼ الدوؿ فيما بينيـ حيث تتبنى الولايات ا تبادليا عبر شبكة الإنترنت.

دفاعي عف حرية التجػارة وأعمنػت إنيػا سػتدافح عػف حريػة التجػارة وعػدـ فػرض رسػوـ جمركيػة جديػدة عمػى 
 .نترنت في منظمة التجارة العالميةالتجارة عبر الإ 

 (:ٖٛ)الاتيوقد وضعت مبادئ أساسية لأي ضرائب عمى مبيعات الإنترنت تتمثؿ في 

 ري، وعدـ فرض ضرائب جديدةعدـ عمؿ تشوىات لمنظاـ التجا. 

  ضرورة اتساـ النظاـ بالوضوح واليسػر حتػى تػتمكف كػؿ الػدوؿ مػف تطبيقػو ، وتتحمػؿ التكػاليؼ كػؿ
 .الدوؿ المشاركة

  توافؽ النظاـ مح الأنظمػة الضػريبية فػي الولايػات المتحػدة الأمريكيػة والشػركاء الػدولييف فػي الوقػت
 .الحاضر

قػد يكػوف مػف  بما فييا الإعلانات الرقمية التجارة الالكترونية ويمكف القوؿ أف فرض ضرائب في بيئة
أكثػػر العوامػػؿ المعيقػػة لتشػػجيح ىػػذه الأنمػػاط المسػػتجدة مػػف النشػػاط التجػػاري ، وىػػذا مػػا تظيػػره الدراسػػات 

ثلاثػػة أربػػاع إف  ٜٜٜٔمنتصػػؼ   Biz Rate البحثيػػة المختمفػػة ، فقػػد أظيػػرت دراسػػة أجرتيػػا مؤسسػػة
 كة سيقمصوف حجـ مشترياتيـ إذا فرضت الحكومات ضرائب عمى ىػذه المشػترياتالمشتريف مف خلاؿ الشب

 ٓٓٓٓٚلمجنػة الاستشػارية الأمريكيػة والتػي شػممت ( ٜٖ) "ارنسػت انػد يػونا"وتبعا لمدراسػة التػي أجراىػا ، 
 التالي:، وجاءت نتيجة الدراسة وفقا لمجدوؿ مستطمح ، جميعيـ مف قاموا بالشراء عبر الشبكة 

 (2صذٚي سلُ )

 عٍٛن الدغخٍٙىين باٌٛلا٠اث الدخحذة الاِش٠ى١ت

  0111اٌعشائب ػٍٝ اٌخضاسة الاٌىتر١ٔٚت خلاي ػاَ  أداءاصاء 

 عٍٛن الدغخٍٙىين  إٌغبت

دفعوا ضريبة لمحكومة عف مشترياتيـ في المراحؿ أولى فػي تجػربتيـ فػي  % ٖٛ

                                                           

38 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance : On Line Profits, A Manager's Guide to Electronic 

Commerce. 1997, pp. . 156 – 157 

 www.bizrate.com، عمى الموقح الالكتروني : ٜٜٜٔمنتصؼ  Rate  Bizدراسة أجرتيا مؤسسة - 39
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 .الشراء الالكتروني 

  . مشترياتيـ بعد ذلؾلـ يدفعوا الضريبة عمى قرروا أنيـ  % ٛٛ

قػػرار الشػػراء عبػػر الشػػبكة إذا عمػػـ إف  قوموف بإلغػػاءسػػي ـعمػػى انيػػ واكػػدأ % ٘٘
  . أسعار المشتريات تشتمؿ عمى ضريبة مف أي نوع

  . أكدوا أنيـ لـ يدفعوا مطمقا أية ضريبة عمى مشترياتيـ % ٙٗ

مػػػى إف الكػػػونجرس الأمريكػػػي يػػػدرس إمكانيػػػة فػػػرض الضػػػريبة ع وفيعممػػػ % ٘٘
  .التجارة الالكترونية

لف يشتروا مجددا وبصورة قطعية مف خلاؿ الشبكة إذا ما أكدوا عمى أنيـ  % ٛ
 . فرضت الحكومة أية ضرائب

 .www.bizrate.comعمى الموقح الالكتروني  BizRate: دراسة  المصدر

 الدؼاٍِت اٌعش٠ب١ت ٌلإػلأاث اٌشل١ّت ٌصفماث اٌخضاسة الاٌىتر١ٔٚت:

المعاممػة الضػريبية لاعلانػات الرقميػة لصػفقات التجػارة الالكترونيػة المحميػة والخارجيػة ،  نفرؽ بيف
 عمى النحو التالي :

 أٚلاً : الدؼاٍِت اٌعش٠ب١ت ٌلإػلأاث اٌشل١ّت ٌصفماث اٌخضاسة الاٌىتر١ٔٚت المح١ٍت:

نترنػت بكافػة أشػكالو ويقصد بالإعلانػات الرقميػة لصػفقات التجػارة الالكترونيػة المحميػة ، اعلانػات الا 
السػػمح والخػػدمات بمختمػػؼ أنواعيمػػا التػػي تػػتـ مػػا بػػيف  التجػػارة الالكترونيػػة فػػيتعػػاملات وصػػوره المتعمقػػة ب

المتعػػامميف المصػػرييف أو المقيمػػيف بمصػػر أو المنشػػتت العاممػػة فػػي مصػػر بعضػػيا بعػػض ، وتخضػػح ىػػذه 
 (.ٓٗاستناداً لمبدأ اقميمية الضريبة)الاعلانات لمضرائب ، ويمكف تحصيؿ ضرائب عنيا طبقاً لمقانوف. 

 :الخاسص١ت الاٌىتر١ٔٚت اٌخضاسة ٌصفماث اٌشل١ّت ٌلإػلأاث اٌعش٠ب١ت را١ٔاً : الدؼاٍِت

                                                           

يقضي ىذا المبدأ بامتداد سمطاف الدولػة عمػى أراضػييا بحيػث تتنػاوؿ الضػريبة الاشػخاص المقيمػيف عمييػا والامػواؿ المسػتثمرة فييػا ،  - 40
كف صاحب المنشػية مسػتوطناً أو فتسري الضريبة وفقاً ليذا المبدأ عمى كؿ منشية تشتغؿ في مصر بصرؼ النظر عف جنسيتيا ، بؿ ولو لـ ي

د / مقيماً في مصر . ويكفي أف يزاوؿ نشاط تجاري أو صناعي عمػى سػبيؿ الامتيػاف والاسػتمرار ، فػالعبرة بالواقعػة المنشػئة لمضػريبة .....  
 .ٓٚ - ٜٙ ص ، ص ٕٗٓٓ، أوؿ يونيو  ٜٛٔجلاؿ الشافعي "التجارة الالكترونية والضرائب" ، كتاب الاىراـ الاقتصادي ، العدد 
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 أشػكالو بكافػة الانترنػت اعلانػات ، الخارجيػة الالكترونيػة التجػارة لصفقات الرقمية بالإعلانات ويقصد
 بػػيف مػػا تػػتـ التػػي أنواعيمػػا بمختمػػؼ والخػػدمات السػػمح فػػي الالكترونيػػة التجػػارة بتعػػاملات المتعمقػػة وصػػوره

وغيػػرىـ مػػف الافػػراد والشػػركات  مصػػر فػػي العاممػػة المنشػػتت أو بمصػػر المقيمػػيف أو المصػػرييف المتعػػامميف
 في كافة أرجاء العالـ ، سواء في شكؿ اعلانات صادرات أو واردات. والمنشتت الاجنبية خارج حدود مصر.

 عوبة التطبيؽ ػ وفقاً لممبادئ الاتية:وىي تخضح لمضرائب ػ رغـ ص

 : (ٔٗ)فشض اٌعش٠بت ػٍٝ الاػلأاث اٌشل١ّت طبماً لدبذأ الال١ّ١ٍت -0

يتعيف اف يتحقؽ الايراد مف مصدر داخؿ الدولة التي يقيـ فييا المستفيد مف الاعلاف )المعمف( سػواء 
 طة ابراـ العقود . تـ ذلؾ عف طريؽ تواجد مادي لممنشية في ىذه الدولة ، أو وكيؿ لو سم

الاعلانػات غير أنو مف الجدير بالػذكر تمػؾ الصػعوبات التػى تعتػري المعاممػة الضػريبية بالنسػبة لتمػؾ 
قػد لا يتحقػؽ أي مػف تمػؾ ، حيػث أنػو الصفقات التى تتـ مف خلاؿ التجػارة الالكترونيػة الخارجيػة المتعمقة ب

مقيمػة فػي الخػارج ، ولػيس ليػا وجػود  المعمنػوية العناصر السابؽ التنويو عنيا ، وذلؾ عندما تكػوف المنشػ
مادي في الدولة الاخػرى ، فػلا تسػتطيح الدولػة أف تطالػب بالضػريبة عمػى الػدخؿ الػذي يتحقػؽ مػف مصػادر 

 داخؿ دولتيا في ىذه الحالة.

 :(ٕٗ)فشض اٌعش٠بت ػٍٝ الاػلأاث اٌشل١ّت طبماً لدبذأ ػالد١ت الا٠شاد -3

ضريبة عمى الدخؿ لكؿ مموؿ مقيـ في الدولة التى تفرض ىػذه الضػريبة بمقتضى ىذا المبدأ يتـ فرض ال
أو أف ينتمػي لجنسػيتيا ، بصػرؼ النظػر عػف مكػاف تحقػػؽ الايػراد ، الا أف تطبيػؽ ىػذا المبػدأ لػف يمنػح امكانيػػة 
التيػػرب الضػػريبي عػػف طريػػؽ عقػػد الصػػفقات مػػف خػػلاؿ التجػػارة الالكترونيػػة ، حيػػث يسػػتطيح الممػػوؿ اف يعقػػد 

في دولة لا يقيـ فييا أو لا يحمؿ جنسيتيا بؿ يستطيح أف يبرـ صفقة عبػر جيػاز الحاسػب الالكترونػي  الصفقة
الشخصي أو الياتؼ المحموؿ أثناء ركوب الطائرة او السػفينة أثنػاء عبورىػا فػي طبقػات الجػو العميػا أو منطقػة 

 (.ٖٗاعالي البحار)

                                                           

 وما بعدىا. ٚٗحوؿ تطبيؽ الضريبة وفقاً لمبدأ الاقميمية ، راجح تفصيلًا : د / عبد اليادي مقبؿ ، المرجح السابؽ ،ص  - 41
 .ٔٚد / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ص  - ٕٗ
 .ٕٚد / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص  - ٖٗ
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ة ادارة ضريبية عمى درجة عالية مف الكفاءة، وأف ويتطمب تطبيؽ مبدأ عالمية الايراد أف تكوف لدى الدول
تستخدـ قاعدة بيانات حديثة ومتطورة وتمتمؾ مف الميارات الفنيػة والاداريػة مػا يجعميػا قػادرة عمػى التعامػؿ مػح 

 الانشطة الدولية، وىذا ما يصعب تحقيقو في مصر لما يتطمبو مف أعباء ماليو وادارية ضخمة. 

ا المبدأ في حؿ ىذه المشكمة ، حيث تظؿ ىناؾ صعوبة في فػرض الضػريبة ومف ثـ لف يساعد تطبيؽ ىذ
خاصة واف الدوؿ التػى تطبػؽ مبػدأ عالميػة الايػراد لا ، عمى الربح المحقؽ مف صفقات عبر التجارة الالكترونية 

 .(ٗٗ)عف مبدأ الاقميمية بالنسبة لممنشتت الاجنبية التي تحقؽ ايراداً عمى اراضييا تستغني بصفة نيائية

 :الاح١ت الاتجا٘اث احذ ٌٚزٌه حاٌٚج بؼط الجٙاث ٚاٌذٚي حً ٘زٖ الدشىٍت ِٓ خلاي

 : الاٚي الاتجاٖ

حديد المعاممة الضريبية لمصفقات التي تتـ مف خلاؿ التجارة الالكترونية عمى اساس نفس القواعد التى ت
بػيف المشػتري والبػائح عػف طريػؽ حيػث يػتـ الاتصػاؿ  البريديػة،تحؿ بيػا الصػفقات التػي تػتـ مػف خػلاؿ الاوامػر 

المراسػػلات البريديػػة دوف اف ينتقػػؿ أي منيمػػا الػػى الاخػػر، فتػػتـ الصػػفقة بالتعاقػػد طبقػػاً لمػػا يعرضػػو البػػائح مػػف 
أو البريد الالكتروني. ويختار المشتري مػا يفضػمو  كتالوجات او رسومات تفصيمية يتضمنيا الاعلاف الالكتروني

التػى يوجػد فييػا ف يكوف لمبائح وجػود مػادي فػي دولػة المشػتري وتعتبػر الدولػة منيا عمى اف تتـ العممية دوف ا
 .(٘ٗ)الضريبةتحصيؿ ىي الدولة صاحبة الحؽ في البائح 

 :(ٙٗ)ٚلذ أخمذ ٘زا الاتجاٖ ِٓ صا٠ٚخين

تػػتـ بػػيف بػػائح واحػػد ومشػػتري واحػػد ، بينمػػا تعػػرض الصػػفقة مػػف خػػلاؿ التجػػارة  أف الرسػػالة البريديػػة -ٔ
شػػبكة الانترنػػت الدوليػػة لكافػػة النػػاس فػػي جميػػح انحػػاء العػػالـ دوف تحديػػد مشػػتري  الالكترونيػػة عبػػر

 معيف في دولة معينة.

حيث يتعيف بعد الاطلاع  الصفقة،الغالب سوى العممية التمييدية لإبراـ  فيلا تشمؿ الرسالة البريدية  -ٕ
بعكس الحػاؿ بالنسػبة  عمى الرسالة البريدية وقبوليا الاتفاؽ عمى نوعية البضاعة ومكاف تسميميا ،

                                                           

 .ٖٚد / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص  - ٗٗ
45 - Electronic Peter. G. W. Keen & Craig Balance : On Line Profits, A Manager's Guide to  

  157. –. 156  pp.Commerce. 1997,  
 . ٖٚد / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ،ص  - 46
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لرسالة التجارة الالكترونية ، حيث تتضمف ابراـ الصفقة في الحاؿ مف خلاؿ الحصوؿ عمى المعمومػة 
 أو التصميـ بمجرد الضغط عمى ازرار الحاسب الالكتروني.

 : اٌزأٟ الاتجاٖ

ة الذي وضعتو ( حيث قامت بتفسير نموذج الاتفاقي OECDتبنتو منظمة التعاوف الاقتصادي الاوروبي ) 
لمحد مف الازدواج الضريبي الدولي بما يتفؽ مح التطور في المعػاملات الدوليػة ، حيػث فسػرت المػادة الخامسػة 

المكاف المتعمقة بالمنشية الدائمة بينو في حالة مزاولة النشاط عبر آلات اتوماتيكية بصفة رئيسية يمكف اعتبار 
 (.ٚٗود النشية الدائمة فيو)الذي توجد فيو ىذه ا لات ىو الدليؿ عمى وج

وقد انتقد البعض ىػذا الاتجػاه كونػو لا يعػد حػلًا حاسػماً لأسػاس فػرض الضػريبة عمػى الػدخؿ النػاتا عػف 
الصفقات التي تتـ عبر شبكة الانترنت ، اذ لا يكفي وجود حاسب الكتروني في دولة ما ليعتبر دليلًا عمى فرض 

يبػث نفػس الرسػالة .  شػروع أكثػر مػف حاسػوب فػي أكثػر مػف دولػةالضريبة بمعرفة ىذه الدولة ، فقػد يكػوف لمم
 (.ٛٗفضلًا عف اف الاخذ بيذا الحؿ يعطي دولة موطف المموؿ لا دولة مصدر الدخؿ الحؽ في فرض الضريبة)

 الاتجاٖ اٌزاٌذ : 

ـ أوؿ تقريػر عػف نظػا ٜٜٙٔعػاـ ، حيػث أصػدرت ادارة الخزانة العامة بالولايات المتحدة الامريكية  تبنتو
الضرائب الحكومية التي تستحؽ عمى الصفقات التي تتـ عبر شبكة الانترنت ، حيث نص عمى أنػو" كممػا أمكػف 
يجػػب تطبيػػؽ تشػػريعات الضػػرائب القائمػػة عمػػى الصػػفقات التػػي تػػتـ عبػػر الانترنػػت ، وحمايػػة الشػػركات مػػف اف 

 (.ٜٗتخضح لمضريبة في اقميميف أو دولتيف عف نفس الصفقة")

 : الاتجاٖ اٌشابغ 

                                                           

 .ٖٚد / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص   - 47
يبية لمصفقات التي تتـ عبػر شػبكة المعمومػات الدوليػة اولػى المشػكلات الضػريبية فػي القػرف د / رمضاف صديؽ محمد "المعاممة الضر  - 48

 .ٖٕٗ – ٕٖٕ، ص ص  ٜٜٛٔديسمبر  ٖٔ – ٕٔالقادـ" ، المؤتمر الضريبي الأوؿ الذي أقامتو مصمحة الضرائب العامة في 
وعػدـ اعاقتيػا ..... لممزيػد ، راجػح : د / جػلاؿ الشػافعي ، بػيف لػدييـ اتجػاة بػدعـ تطػور التكنولوجيػا  وقد صرح ممثؿ الخزانػة العامػة - 49

 .ٗٚالمرجح السابؽ ، ص 
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تبنتو كؿ مف ايطاليا وبمجيكا حيف اعتبرتا اف شبكة الانترنت تماثؿ الطريؽ العمومي الذي لا تمتمكو دولة 
، وبالتالي فإف كؿ دولة تستطيح أف تخضح لمضػريبة أي صػفقة تػتـ عػف طريػؽ شػبكة الانترنػت ، وتمػر بعينيا 

 .(ٓ٘)عبر حدودىا

حػػلًا جزريػػاً لممشػػكمة ، فمػػا زاؿ ىنػػاؾ العديػػد مػػف  ومػػف الجػػدير بالػػذكر اف الاتجاىػػات الاربعػػة لػػـ تقػػدـ
التػي تسػتحؽ عمػى الاربػاح  اختلافات وجيات النظر حوؿ الدولة التي ليا الحؽ في فرض الضريبة عمػى الػدخؿ

التي تنتا منيا الصفقات التي تتـ مف خلاؿ التجارة الالكترونية. وىؿ ىذا الحؽ يكوف لمدولة التي بيا البائح اـ 
 ـ شبكة الانترنت أـ الحاسوب.المشتري ، أ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الدبحذ اٌزاٌذ

 اٌعشائب ػٍٝ الاػلأاث اٌشل١ّت في بؼط الأظّت اٌعش٠ب١ت الاصٕب١ت

 

حظي موضػوع فػرض الضػرائب عمػى الاعلانػات الرقميػة أىميػة خاصػة لػدى الاوسػاط والمحافػؿ الدوليػة ،  
فرض الضرائب عمى صفقات التجارة الالكترونية مف لكف مف وجيات نظر متباينة ، لارتباطو الى حد بعيد بفكرة 

                                                           

50  -  Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 157. 
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ناحية ، ولصعوبات التطبيؽ مف ناحية اخرى .وعبر سطور ىذا المبحث نشير الى وجيات النظر الدولية لبعض 
 الانظمة الضريبية لدى بعض المنظمات الدولية ولدى بعض الدوؿ .

 : ِٕظّت اٌخضاسة اٌؼالد١ت 

عبر عنو التصػريح الػوزاري الصػادر فيما في ىذا الحقؿ  ( WTO)  يةاتجاه منظمة التجارة العالم يتمثؿ
عػػف مجمػػس منظمػػة التجػػارة العالميػػة الػػذي طمػػب مػػف المجمػػس العػػاـ لممنظمػػة اجػػراء دراسػػة  ٜٜٛٔ ابريػػؿفػػي 

اؽ عمػى شاممة وبناء برناما بحثي لمعالجة ىذه المسيلة ، وكانت نتيجة توجيات المجمس العػاـ ونشػاطو الاتفػ
 ".بكافة أشكالو مركية عمى التبادؿ الإلكترونيِ تَفرض رسوـ ج" لا  ونأ

دراسػة تػيثير الضػرائب عمػى  الالكترونيػة،والتجػارة والبنػوؾ  للأعمػاؿوالمطموب مف الاستراتيجية الوطنيػة  
 التقميديػػة،الالكترونيػػة وحػػرس الاعمػػاؿ  للأعمػػاؿوحالػػة التعػػارض بػػيف مواقػػؼ المتحمسػػيف  الالكترونػػي،النشػػاط 
الالكترونيػة  بالأعمػاؿة ما تفرضو النصوص القائمة مف ضرائب ورسػوـ فػي مختمػؼ المنػاحي واتصػاليا ومعالج

ىـ مف ذلؾ الموازنة بػيف حمايػة جيػات الخدمػة الوطنيػة بالنسبة لمبائح والمشتري ومقدـ الخدمة ومتمقييا ، والأ
مػػف المؤسسػػات الوطنيػػة فػػي الػػدوؿ وجيػات الخدمػػة الدوليػػة التػػي تممػػؾ قػػدرات تقػػديـ الخدمػة الالكترونيػػة اكثػػر 

  (.ٔ٘)النامية
 وخػػدمات منتجػات – الالكترونيػػة لمتجػارة الاساسػػية البنيػة احتياجػػات مػف العالميػػة التجػارة منظمػػة موقػؼ

 : المعمومات تقنية
 اتفاقيات بموجب المقرر الدولية لمتجارة القانوني النظاـ نطاؽ في الفحص إلى بحاجة مختمفة أمور ىناؾ

 والأمػػور الأساسػػية، البنيػػة بػػيمور تتعمػػؽ وىػػي الالكترونيػػة، بالتجػػارة منػػو يػػرتبط ومػػا العالميػػة جػػارةالت منظمػػة
 والاتجػاه التجػاري، التبػادؿ وتيسػير التجػارة، وتحريػر إلكترونياً، المرسمة والمنتجات الأسواؽ إلى بالنفاذ المتعمقة

 الممكيػة بحقػوؽ العلاقػة ذات الأمػور وكػذلؾ ية،الإلكترون التقنيات استخداـ خلاؿ مف الحكومية المشتريات نحو
 .(ٕ٘)العالمية التجارة منظمة منظور مف التنظيمية والأمور الفكرية

 الجػاتس اتفاقيػة بموجب تمت التي التعيدات في الانترنت عبر الاتصاؿ خدمات تيميف عمميات تغطية إف
 الانترنػت عبػر الاتصػاؿ خػدمات تػيميف ينص ولا. إيضاح إلى يحتاج سوؼ الداخمي والتعامؿ الأسواؽ في لمنفاذ

 الأخػػرى الخػدمات وتػػيميف الإنترنػت عبػر الاتصػػاؿ خػدمات تػػيميف بػيف الفػارؽ عمػػى الأحيػاف بعػػض فػي بوضػوح
 بالاتصػالات المعنػي العمػؿ فريػؽ رئػيس أصػدر فقد الخصوص ىذا وفي. التوريد في كوسيط الإنترنت باستعماؿ
 الالتػزاـ فػإف ذلػؾ، غيػر إلػى إشػارة وجػود عػدـ حالػة فػي أنػو فحواىػا ٜٜٚٔ ينػاير فػي إيضاح مذكرة الاساسية

                                                           

، عمػػػػػػػػػػػػػػػػى الموقػػػػػػػػػػػػػػػػح الالكترونػػػػػػػػػػػػػػػػي :  ٕٔٔٓ/ ٗ/ ٙٔ، "العقػػػػػػػػػػػػػػػػود والتجػػػػػػػػػػػػػػػػارة الالكترونيػػػػػػػػػػػػػػػػة" ،   رشػػػػػػػػػػػػػػػػيد ىمػػػػػػػػػػػػػػػػاـ - 51
http://rachidcompta.booomwork.com 

52 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 159. 
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 الدوليػػة والخػػدمات البعيػػدة المسػػافات وخػػدمات المحميػػة الخػػدمات يغطػػي أف يفتػػرض قطػػاع أي عمػػى المػػيخوذ
 تكنولوجيػة وسائؿ أي واستخداـ البيح إعادة أساس عمى أو المرافؽ عمى العامة وغير العامة لاستخداـ المقدمة

 . (ٖ٘)لتوريدا في
 

 :ٟالاتحاد الاٚسٚب 

لػى موقػؼ موحػد إأف يصػؿ  ٜٜٜٔبروكسػؿ المنعقػد فػي نػوفمبر دوؿ الاتحاد الاوروبي بحاوؿ اجتماع  
مف مسيلة الضريبة بسبب اختلاؼ قوانيف أوروبا مف ىذه الجية ، ولػـ يتحقػؽ بعػد التػواؤـ المطمػوب بػيف دوؿ 

بالعلاقػػة مػػح تنظيمػػات التجػػارة  ممعػػاملات الإلكترونيػػة متصػػلاً ف أي تنظػػيـ لالشػػيف أالاتحػػاد الاوروبػػي فػػي ىػػذا 
 تطمب ستة عناصر ىي عمى التوالي :الدولية والتدابير الوطنية المنسجمة معيا ي

  ٜٙٛٔالالتزاـ بقواعد التجارة الدولية حسبما أقرتيا دورة أوروجواي - ٜٜٔٗ . 
 ي المعاممة بيف الوطني والأجنبي عدـ المغايرة ف. 
  الحيدة. 

  التقنية بحيث تصاغ الأحكاـ المنظمة لممعػاملات الإلكترونيػة فػي عبػارات عامػة لمجػاراة التطػور التقنػي
 .المتنامي 

 لتيسير المعاملات الإلكترونية دوف اكتفاء باحتراـ ما ىو مف مبادئ  اتباع المرونة في صياغة التشريح
 .املات الإلكترونية فحسب ، وتبني أدني قيود تجارية في التشريعات المعنية بالمع

  بػػداء  الاطػػلاعالشػػفافية فيمػػا يصػػدر عػػف قواعػػد تنظيميػػة ولائحيػػة بحيػػث يتسػػني لمجميػػور عمييػػا وا 
 - التعميقػػػات المناسػػػبة خػػػلاؿ ميمػػػة معقولػػػة قبػػػؿ الإصػػػدار وتسػػػمي ىػػػذه المرحمػػػة الاسػػػتطلاعية

(Standstill period) -  التعامؿ لاسيما مح  لقاعدة الشفافية في احتراماً وذلؾ  -أي مرحمة الثبات
 .مثؿ ىذه الموضوعات الشائكة

ف مشكمة التعريفػة الجمركيػة عمػى المعػاملات الإلكترونيػة أوالحقيقة العامة التي ترد ايضا في ىذا المقاـ 
لا تزاؿ محؿ نظر وخػلاؼ بػيف مػف يطالػب الإعفػاء منيػا كميػة، ومػف يطالػب بفرضػيا عمػي أي معاممػة تػتـ مػف 

                                                           

 في الموجودة البنود ىذه لب ويتعمؽ. الاتصالات خدمات مستخدمي لحماية وضعيا تـ بنود عمى بالاتصالات الخاص الممحؽ ويتضمف - 53
 لديػو الخػدمات مػورد أي بػيف التيكػد الاتفاقيػة في عضو كؿ مف يتطمب وىذا. واستخداميا الاتصالات نقؿ وخدمات بشبكات بالاتصاؿ الممحؽ
 ... لممزيد ، راجح : رشيد ىماـ ، المرجح السابؽ..الاتفاقية نفس في عضو أخرى دولة في للاتصالات المحمية الشبكة باستخداـ لو يسمح

 



36 

 

( للأعضػػاء فػػي منظمػػة التجػػارة ٕٔٓٓرض المػػؤتمر الػػوزاري الرابػػح )الدوحػػة نػػوفمبر خػػلاؿ الإنترنػػت، وقػػد تعػػ
  (.ٗ٘)العالمية في الإعلاف الصادر ليذه المسيلة تحديداً 

اُ٘ الدغائً راث الارش ػٍٝ إٌظاِين اٌعش٠بٟ ٚالجّشوٟ ٌٍخضاسة الاٌىتر١ٔٚت في احفال١اث اٌخضاسة 
 (:ٕمً ٚاٌخبادياٌذ١ٌٚت ِٚغائً إٌفار الى الاعٛاق ) اٌ

)الجػػات( المنظمػػة لشػػؤوف التجػػارة فػػي  ات الجمركيػػةفػػيثمػػة تفريػػؽ بػػيف الاتفاقيػػة العامػػة لمتجػػارة والتعر 
ف النفػػاذ الػػى الاسػػواؽ ، وىػػو تفريػػؽ ذو اثػػر عمػػى التجػػارة يالبضػػائح ، وبػػيف اتفاقيػػة الخػػدمات )الجػػاتس( بشػػ

 :الالكترونية بوصفيا اتجارا في الخدمات ، ومف أىميا

  ي اتفاقية الجات عمى واجبات عامة فيما يتعمؽ بالمعاممة الوطنية بشكؿ مخالؼ لتمؾ التي تعتمد عمػى تحتو
 .سالجاتأي مف الالتزامات المحددة التي تـ ادراجيا عمى مستوى القطاع كما ىو الحاؿ في 

 ماؿ القيػود الكميػة تتضمف اتفاقية الجاتس حظراً عاماً عمى القيود الكمية، بينما تسمح اتفاقية الجات باسػتع
 .في الحالات التي ترغب الحكومات فييا الحفاظ عمى بعض حقوقيا

  تركز اتفاقية الجػات عمػى التجػارة فػي السػمح عبػر الحػدود ، وتغطػي اتفاقيػة الجػاتس أيضػا موضػوع التجػارة
ة عبػػر الحػػدود ولكنيػػا عػػلاوة عمػػى ذلػػؾ تضػػح فػػي الاعتبػػار التواجػػد التجػػاري فػػي الدولػػة الاجنبيػػة وحركػػ

 .الاشخاص الطبيعييف كجزء مف التجارة في الخدمات

 :(٘٘) (تحش٠ش اٌخضاسة بمٛصب احفال١ت اٌخضاسة اٌذ١ٌٚت الخاصت بالخذِاث )الجاحظ
 :توجد أربح فئات متباينة في قطاعات الخدمات تتعمؽ بالتجارة الالكترونية 

 ة مثؿ الاتصػالات والخػدمات المرتبطػة القطاعات التي تساعد عمى تطوير البنية الاساسية لمتجارة الالكتروني
  .بيا

 القطاعات التي يمكف فييا التوريد الفعمي لمخدمات الكترونيا مثؿ قطاع الأعماؿ والترفيو والخدمات المالية. 
  القطاعػات التػي تكػػوف مكممػة لكافػػة انػواع التجػػارة بمػا فػػي ذلػؾ التجػػارة الالكترونيػة مثػػؿ الخػدمات البريديػػة

 .والنقؿ

                                                           

خػرى منػذ الإعػلاف الػوزاري حيث أشير إلى أف الأعضاء قد أحيطوا عمماً بما تـ مف أعماؿ بواسطة المجمػس العػاـ والجيػات المعنيػة الأ - 54
وأف مػا تػـ مػف أعمػاؿ حتػى ا ف دلػؿ ، واتفقوا عمى الاستمرار في برناما العمؿ في شػيف التجػارة الإلكترونيػة  ٜٜٛٔمف مايو سنة  ٕٓفي 

لاعضػاء بيىميػة عمى أف التجارة الإلكترونية قد ترتب عمييا ظيور تحديات وفرص جديدة في التجارة للأعضاء في كؿ مراحؿ التنميػة، ويقػر ا
إنشػػاء ورعايػػة أفضػػؿ بيئػػة مشػػجعة لمتطػػور المسػػتقبمي لمتجػػارة الإلكترونيػػة ويكمفػػوف المجمػػس العػػاـ بدراسػػة الاتفاقػػات المؤسسػػية المناسػػبة 

ف فػي لمتعامؿ مح برناما العمؿ وأف يعد تقارير حوؿ التطور اللاحؽ يقدـ إلى المؤتمر الوزاري في دورتو الخامسة ، وأف الأعضاء سيسػتمرو
 "سػياتؿ"ممارستيـ الحالية بعدـ فرض رسوـ جمركية عمى النقؿ الإلكتروني حتػى المػؤتمر الخػامس، وجػدير بالػذكر أف المػؤتمر الػوزاري فػي 

"Seattle" راجح : رشيد ىماـ ، المرجح السابؽ.بالولايات المتحدة الأمريكية لـ يكف قد أفمح في التوصؿ إلى ىذه النتيجة ..... 
 http://www.wtoarab.orgـ  : ٕٚٔٓ/ٗ/ٕظمة التجارة العالمية عمى شبكة الانترنت بتاريخ موقح من - 55
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 لتي يمكنيا الاستفادة مف تدفؽ المعمومات الالكترونية مف خلاؿ تكمفة بحػث منخفضػة والتراسػؿ القطاعات ا
السريح لممعمومات والمعالجة ا ليػة لمنمػاذج الإداريػة . ومػا ييمنػا ىنػا مػف بنػود اتفاقيػة الجػاتس ىػي تمػؾ 

قة الوثيقة بتوريد الخدمات المتعمقة في الأساس بالتوريد الإلكتروني لمخدمات . وطريقتي التوريد ذات العلا
 والاسػػػتيلاؾ الخػػػارجي Cross-border Supply عبػػػر الانترنػػػت ىمػػػا التوريػػػد عبػػػر الحػػػدود

Consumption abroad . 
 

 : اٌٛلا٠اث الدخحذة الاِش٠ى١ت 

 إنيػا قالػت التػى الأمريكية الضرائب مصمحة قبؿ مف كبير ليجوـ بوؾ فيس تعرضت الماضية الفترة خلاؿ
 الفائػدة إلػى بالإضػافة متػيخرة، مسػتحقة كضػرائب دولار مميػوف ٚ.ٔ دفح العملاقة التكنولوجية ةالشرك مف تريد
 الضػػرائب مصػػمحة بػػو تطالبػػو التػػى المبمػػل إف بػػوؾ فػػيس وقالػػت تمتػػو، التػػى سػػنوات وربمػػا ،ٕٓٔٓ عػػاـ عػػف

 شػركة فطالبػت الأمريكػي arstechnica موقػح مػف حػديث لتقريػر وفقاو  .مميارات إلى يصؿ أف يمكف الأمريكية
 قيمتيػا مػف أقػؿ تػدفح بينيػا لمشػركة الضػرائب مصػمحة اتيػاـ بػرفض الأمريكيػة الضػرائب محكمػة مػف بوؾ فيس

 ٛ.٘ ىػي ضػرائب عمييػا تػدفح التػى القيمػة أف بػوؾ فػيس قالػت حيػث إيرلنػدا، إلى إيراداتيا تنقؿ عندما الممكية
 .(ٙ٘)دولار مميار ٗٔ مف يقرب ما إلى تصؿ أنيا الضرائب مصمحة أعمنت بينما دولار مميار

اف الموقػؼ الأمريكػػي تشػير الػػى مؤشػرات التحميػػؿ لاطػار ومحتػػوى السياسػة الضػػريبية  وجػدير بالػػذكر أف
، فقػد تيسسػت المجنػة الاستشػارية لمتجػارة  "وتجػارة الكترونيػة دوف ضػرائبالكترونيػة اعمػاؿ "يقػوـ عمػى قاعػدة 

لكافة الشػركات لمعمػؿ  ٕٔٓٓثلاثة سنوات انتيت في اكتوبر  ومنحت ميمة ٜٜٛٔالإلكترونية في أمريكا عاـ 
عمػى الإنترنػػت دوف ضػػرائب ، ثػـ مػػا لبثػػت مجػػددا اف مػددت الميمػػة ، وبػػالرغـ مػػف اعػادة طػػرح الموضػػوع عمػػى 
الكونجرس الا اف ىذه الدعوات يعوزىا الحماس اذ الاتجاه الغالب لا يزاؿ ضد فرض اي نػوع مػف الضػرائب عمػى 

 (.ٚ٘)رونيةتالتجارة الالك

                                                           

 الضػػرائب لمصػمحة تقديمػو تػػـ حػديث بيػاف فػػى قالػتإلا أنيػا  بػوؾ فػػيس شػركة ليػا تتعػػرض التػى الكبيػرة الضػػغوطات مػف الػرغـ وعمػى - 56
 مػف جديػدة ضػرائب بمعركػة يتنبػي الػبعض جعػؿ الػذى الأمػر وىػو ماضػية،ال السنوات عف إضافية ضرائب أي لدفح مضطرة غير إنيا الأمريكية
 نػدفح لػف": بػوؾ فػيس"... لممزيد ، راجح : اسراء حسػني " .التكنولوجيا شركات تستغميا التى الضريبية الثغرات حوؿ الجدؿ تؤجا أف المرجح

ـ ، عمػػػػػػى الموقػػػػػػح الالكترونػػػػػػي  ٕٙٔٓ/  ٓٔ/ ٖٔالأمريكيػػػػػػة " ، جريػػػػػػدة اليػػػػػػوـ السػػػػػػابح ، القػػػػػػاىرة ،   لمحكومػػػػػػة إضػػػػػػافية ضػػػػػػرائب
http://www.youm7.com 

 رشيد ىماـ ، المرجح السابؽ. - ٚ٘
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الإلكترونيػة عبػر  فرض ضريبة عمى صفقات التجػارةقد  "بيؿ كمينتوف"الرئيس الأمريكي  وجدير بالذكر أف
الأمريكػي مػا يعػرؼ  رسجذىبػاً". لػذلؾ أصػدر الكػون الإنترنت مؤيداً رفضو بقولو " كيؼ نػذبح الإوزة التػي تبػيض

 :الذي يتضمف النقاط ا تية (.ٛ٘) The Internet Freedom Act) بقانوف الحرية الضريبية لانترنت

 .إعفاء التجارة الإلكترونية مف الضرائب المحمية والفيدرالية -آ 

 .اعتبار الإنترنت منطقة تجارة حرة-ب 

 .ضريبياً  ية ميمتيا تحديد كيفية معالجة التجارة الإلكترونيةر تكويف لجنة استشا -ج 

ر طرؽ المحاسبة الضريبية بتحصيؿ الضرائب عمػى النشػاط تغيي فيالولايات المتحدة الأمريكية  وقد بدأت
 (.ٜ٘)سو الشركة وليس محؿ إقامة الشركةالذى تمار 

 :(ٓٙ)ٕ٘ان رلاد حٛصٙاث بشأْ اٌعشائب ػٍٝ الأترٔج

 اٌخٛصٗ الاٚي: 

-Us framwork for global e فحسػػػب تقريػػػر طبيعتػػػو،يتميػػػز ىػػػذا التوجػػػو بالبسػػػاطة فػػػي 

commerce فػي تطبيقيػا ويصعب اينمبادئ يسيؿ إعلا لأربعةالإنترنت يجب أف تستجيب ، فإف الجباية عمى 
 .والملائمة والشفافة، البساطة الحياد،: وىي الوقت، نفس

  اٌخٛصٗ اٌزأٟ :

يرى ىدا الاتجاه أف ظيور تحديات جديدة أماـ النظاـ الضريبي عمى الإنترنػت يجػب أف يػؤدي إلػى إيجػاد 
حيث تـ اقتراح ضرائب جديدة مثؿ ضرائب  التقميدية،مؼ عف القواعد الضريبية ضرائب جديدة وقواعد جديدة تخت

 ...عمى الاستيلاؾ، ضرائب عمى المبيعات، ضرائب عمى الدخؿ

  اٌخٛصٗ اٌزاٌذ:

                                                           

، تـ مد ىذا الايقػاؼ  وقؼ فرض ضرائب جديدة عمى التجارة الالكترونية لمدة ثلاث سنوات ٜٜٛٔوقد قرر الكونجرس الامريكي سنة  - ٛ٘
كي دراسة امكانية جعؿ منح فرض الضرائب عمى الانترنػت مسػتمراً ودائمػاً .... حاوؿ فييا الكونجرس الامريٖٕٓٓالى سنة  ٕٔٓٓمف سنة 

 . ٚٙص  . ٕٗٓٓ، اوؿ يونيو  ٜٛٔلممزيد ، راجح : د / جلاؿ الشافعي "التجارة الالكترونية والضرائب" ، كتاب الاىراـ الاقتصادي ، العدد 
 د / ىند بداري ، ذات المرجح السابؽ. - 59
 ت المرجح السابؽ .ميشاؿ فلاح ، ذا - 61
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وىػػو كحػػؿ وسػػطي بػػيف السػػابقيف، والػػذي يتضػػمف احتػػراـ التقنيػػات الضػػريبية التقميديػػة مػػح الأخػػذ فػػي 
، وىو توجو كثير الضبابية لأنو يترؾ ىامشاً واسػعاً لػدور واعلاناتيا الرقمية نيةالحسباف ظاىرة التجارة الإلكترو 

 .الضمير في التصاريح الضرائبية، وىذا أمر في غير محمو طبعاً 

والاعلانػػػات الرقميػػػة الجػػػاد والمسػػػيب حػػػوؿ إعفػػػاء أو إخضػػػاع التجػػػارة الإلكترونيػػػة  الجػػػدؿ ويبػػػدو ىػػػذا
سػنوات.  ٘و  ٖقات التجارة الإلكترونية مػف الضػرائب لمػدة تتػراوح بػيف مضرائب، اسياماً يتجمى في إعفاء صفل

ويستند ىذا الاسياـ عمى حجة تشجيح رجاؿ الأعماؿ في الدخوؿ فػي صػفقات عبػر الشػبكة العالميػة لانترنػت، 
وىو ما يساعد عمى المحاؽ بركب التكنولوجيا الحديثة وعصر الاتصػالات مػف ناحيػة، كمػا واكسػابيـ الخبػرة فػي 

تجارة الإلكترونية مف ناحية عقد الصفقات إلكترونيا وما يرتبط بو مف التعرؼ والتدريب عمى الأمور المتعمقة بال
 .(ٔٙ)أخرى

كمػا يسػتند الاسػػياـ المػذكور عمػى تفػػادي الوقػوع فػي إشػػكالية الازدواج الضػريبي الػذي قػػد يحػدث نتيجػػة 
وف التجػػارة الإلكترونيػػة تعتبػػر مجػػالا حػػديثا، فػػإف فػػرض الضػػريبة عمػػى عمميػػات التجػػارة الإلكترونيػػة. و نظػػرا لكػػ

عممية فرض الضرائب عمييا يتسـ بالغموض وعدـ الاستقرار، وعميو فإف إعفػاء مشػروعات التجػارة الإلكترونيػة 
مػػف الضػػرائب يتػػيح فرصػػة كسػػب الوقػػت لدراسػػة المعاممػػة الضػػريبية لصػػفقات التجػػارة الإلكترونيػػة فػػي الػػدوؿ 

ب الػدوؿ الناميػة منيػا، كمػا يمػنح فرصػة لتػدريب الإطػارات الجبائيػة )مفتشػي الضػرائب( المتقدمة وأخذ ما يناس
 .(ٕٙ)عمى التعامؿ مح تكنولوجيا حديثة ، مف حيث الإعداد والحصر والفحص الضريبي

ا خر، فيناؾ توجو إلى فػرض الضػريبة عمػى عمميػات التجػارة الإلكترونيػة أسػوًة بالتجػارة  الجانبأما في 
ويسػػتند أصػػحاب ىػػذا الػػرأي إلػػى أف إعفػػاء معػػاملات التجػػارة الإلكترونيػػة مػػف الضػػريبة مػػح إخضػػاع التقميديػػة، 

معاملات التجارة التقميدية لمضريبة سوؼ يؤدي إلى الإخػلاؿ بمبػدأ العدالػة وىػو أحػد المبػادئ الأساسػية لفػرض 
 . (ٖٙ)الضرائب أو الإعفاء منيا أو تعديميا

ضػرائب عمػى معػاملات التجػارة الإلكترونيػة سػواء عنػد الحصػر أو كما أف الصعوبات التي تواجػو فػرض ال
اؿ لمجالتدقيؽ الضػريبي، لا يجػب أف تقػؼ حػائلا أمػاـ إخضػاع التجػارة الإلكترونيػة لمضػريبة، ويمكػف فػي ىػذا ا
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مراعاة خصوصية التجارة الإلكترونية وذلؾ بوضح شروط وأسس خاصة متعمقة بالنماذج والمستندات والإقػرارات 
 .(ٗٙ)طة بخضوع المعاملات التي تتسـ بوسائؿ إلكترونية لمضريبةالمرتب

يتػػيح لػػادارة الضػػريبية  مبكػػراً واعلاناتيػػا الرقميػػة وأخيػػراً، فػػإف فػػرض الضػػرائب عمػػى التجػػارة الإلكترونيػػة 
اكتساب الخبرة مف الواقح العممي، وعرض المشكلات والصعوبات أمػاـ تحصػيؿ الضػريبة عمػى معػاملات التجػارة 

 .رونيةالإلكت

النػوع الأوؿ ىػو الصػفقات  والخػدمات.وىناؾ رأي ثالث يتجو إلى ضػرورة التفرقػة بػيف نػوعيف مػف السػمح 
التي يػتـ فييػا الاتفػاؽ بػيف الطػرفيف إلكترونيػا ولكنيػا يجػب أف تسػمـ بػالطرؽ التقميديػة. ويتجػو الػرأي ىنػا إلػى 

قة في ىػذا الشػيف. أمػا النػوع الثػاني فيػو عنػد إخضاعيا لممعاممة الضريبية العادية حسب القواعد العامة المطب
تماميا إلكترونيػا كمػا فػي حالػة خػدمات المعمومػات والبػراما ، ويتجػو أنصػار ىػذا الػرأي إؿ عػدـ  عقد الصفقة وا 
خضػػوعيا لمضػػريبة تشػػجيعاً لحركػػة نمػػو التجػػارة الإلكترونيػػة وعػػدـ تقييػػدىا، ولمنػػح الازدواج الضػػريبي، والاىػػـ 

 .(٘ٙ)مميات وفحصيالصعوبة حصر ىذه الع

صحيح أنيا مساىمات قد تكوف متضاربة أحياناً، إلا أنيا تستند إلػى حجػا واقعيػة ومنطقيػة، وىنػا تكمػف 
، حيف اقترحوا إنشاء ضػريبة  ٜٜٙٔصعوبة تفضيؿ واحدة عمى أخرى. ىذا وقد استفاض خبراءٌ أوربيوف سنة 

التطبيػؽ ولكنيػا محفوفػة بعػدة نقػائص، ومػف المتبادلػة وىػي ضػريبة سػيمة  (Bits) عمػى أسػاس كميػات البايػت
 الجبايػة مػف الأوروبػي الموقػؼ واسػتند. الإنترنػت شػبكة عمػى التجاريػة غيػر المبػادلات مح تنطبؽ لا اينبينيا أ

 نطػاؽ وضػوح إلػى يدعوف الذيف وىـ الضرائب، لجباية الحيادي الدور عمى الاتحاد دوؿ حرص عمى الافتراضية
 .(ٙٙ)عدُّ ىذه الأخيرة أحد أىداؼ الاتحاد وشرطا مف شروط نجاح عممية الاندماجيث تُ ح وملاءمتو، الجباية

قانونػػا لاعفػػاء الضػػريبي لانترنػػت، حيػػث يعتبػػر ىػػذا القػػانوف أف بػػدورىا الولايػػات المتحػػدة وقػػد اعتمػػدت 
سػنوات الفراغ عبر اتصالات الشاشة تكوف منطقة حرة بالنسبة لمضرائب لمعظػـ الصػفقات التػي تػتـ لمػدة ثػلاث 

 مػف متوافقػة مجموعػة لإعػداد معينػا زمنػا والمحميػات الولايػات حكومػات بإعطػاء وذلػؾ القػانوف، ذايببعد العمػؿ 
 .(ٚٙ)الإنترنت لضرائب الخاصة القواعد

                                                           
64 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 159. 

65 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 160. 
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وجػػود معاممػػة ضػػريبية محايػػدة لمنشػػاط الاقتصػػادي والإلكترونػػي وخلافػػو،  وقػػد صػػدر ىػػذا القػػانوف بيػػدؼ
ى الإنترنػػت، حيػػث يعامػػؿ مبيعػػات البضػػائح عمػػى الإنترنػػت كنػػوع مػػف فتكػػوف ىنػػاؾ دخػػوؿ بػػدوف ضػػرائب عمػػ

، لودا، أوىو، نيو كوينتيؾالاتصالات. غير أف ىذا القانوف يجمد الضرائب عمى المعمومات لثماني ولايات وىي: 
 ولكنيػا الإنترنػت، عمػى فعميػة ضريبة ايبمكسيكو، ساوث داكوتا، نورث داكوتا، ويسكونس وتنيس، حيث يوجد 

ب متدنيػػة تمثػػؿ شػػبو رسػػوـ عمػى التجػػارة الإلكترونيػػة ومرتبطػػة بحجػػـ المعمومػات الرقميػػة التػػي يػػتـ بثيػػا، ائضػر 
 .(ٛٙ)ويمكف إيقافيا

ويعتقػػد مؤيػػدو القػػانوف أف الإعفػػاء الضػػريبي أساسػػي لنمػػو التجػػارة الإلكترونيػػة، كمػػا أف ضػػرائب متعػػددة 
نمػػو التكنولػػوجي. وحتػػى إذا وجػػدت فئػػة مػػف عمػػى بعػػض العمػػلاء بواسػػطة الحكومػػات المحميػػة سػػوؼ تمنػػح ال

الخػػػػدمات خاضػػػػعة لمضػػػػريبة فػػػػي ولايػػػػة مػػػػا، فػػػػإف نوعػػػػا معينػػػػا مػػػػف العمميػػػػات يمكػػػػف إعفػػػػاؤه مػػػػف ضػػػػريبة 
المبيعات/الإنفػػػاؽ، وبعػػػض الإعفػػػاءات ممكػػػف تطبيقيػػػا عمػػػى عمميػػػات خاضػػػعة لمضػػػريبة ىػػػي إعفػػػاء مكونػػػات 

فػػي الخػػدمات الإلكترونيػػة مػػف الضػػرائب فػػإف ىػػذه الخػػدمات. وعمػػى الػػرغـ مػػف أف بعػػض الولايػػات يمكػػف أف تع
الخدمات يمكف أف تخضح لمضريبة عندما يستمـ العميؿ ممكية شخصية ممموسة كجزء مف صفقة. كذلؾ يلاحػظ 
أف الإعفاءات يمكف أف تكوف متاحة بدرجة أقػؿ بالنسػبة لممػدخلات المشػتراة لتقػديـ خػدمات إلكترونيػة خاضػعة 

 .(ٜٙ)لمضريبة

، فيػػو يحمػػي كػػلا مػػف البػػائح شػػبكة الانترنػػتف الإعفػػاء الضػػريبي لانترنػػت فػػي اسػػتخداـ ولا يميػػز قػػانو
والمشػػتري مػػف التزامػػات الضػػريبة الجديػػدة فػػي صػػفقات التجػػارة الإلكترونيػػة، ويشػػمؿ ىػػذا فػػرض ضػػرائب عمػػى 

ة أي الػربط بػيف أجػزاء نظػاـ أو مجموعػ (Nexus) فػي الصػفقات عبػر البػائعيف مػف خػارج الولايػة عمػى أسػاس
أشياء. غير أنو مف الصعب كثيرا تحديد العديد مف أركاف عقود البيح. فقد لا يعرؼ البائح موقح المشتري، ومف 
ثـ فإف ضريبة المبيعات تكوف مستحقة، كما أف موقح البائح يمكف أف يكوف في أي مكاف في العالـ ، وبالتػالي 

 .(ٓٚ)فإف التطابؽ الضريبي لمبائح يمكف أف يكوف صعب التحديد

ف القػانوف سػيحظر إصػدار ضػرائب تمييػز ضػد الإنترنػت فػي الولايػات والمحميػات، بػي ومف ثـ يمكف القوؿ
وىو لا يحظػر جميػح ضػرائب المبيعػات والإنفػاؽ عمػى التجػارة الإلكترونيػة، ولكػف يسػمح فقػط بضػرائب الولايػات 

مثػؿ مػا يكػوف مػف خػلاؿ الأوامػر  المفروضة عمػى الصػفقات التقميديػة والمحميات إذا كانت الضريبة مماثمة لتمؾ
                                                           

68 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 161. 

 ٕٓٔٓ .ٗالعػدد، ٖٗمجمد، التجارية لمدراسات المصرية المجمة"، لمضرائب إخضاعيا ومشكلات الإلكترونية التجارة" لعشماويشكري ا - ٜٙ
 .٘ٗ، ص 
 .ٗٗيوسؼ يوسؼ ، المرجح السابؽ ، ص  - ٓٚ



42 

 

الأعمػاؿ فػي تخفػيض التكػاليؼ ليكػوف قػادرا عمػى  أنشطة.البريدية والياتفية. فيذا القانوف يعمؿ عمى مساعدة 
 .(ٔٚ)الوصوؿ إلى سوؽ أوسح

يُعتبر الإنترنت شبكة لا تُدار بمركزية وغير مُراقبة، وىذا ما يجعؿ متابعة التبادلات عممية معقدة، حيػث و 
ذلؾ حاجزا أماـ إمكانية التعرؼ عمػى المكمفػيف بالضػريبة. فتطػرح المعاممػة الضػريبية لمتجػارة الإلكترونيػة  يعتبر

إشكاليتاف أساسيتاف ، إحداىما عمى المستوى التطبيقي والأخرى عمى المستوى النظري. فمػف الجانػب التطبيقػي 
لكترونيػة. أمػا مػف الجانػب النظػري، نجػد ، ىناؾ صػعوبة فػي إسػقاط وتطبيػؽ القػوانيف الجاريػة عمػى التجػارة الإ 

غياب المفاىيـ والمبادئ والقواعد الجبائيػة التػي تيخػذ فػي الحسػباف الطبيعػة الراديكاليػة الجديػدة لمتجػارة  ةمشكم
 .(ٕٚ)الإلكترونية

رغـ أف الدوؿ والمنظمات الدولية تفكر في ىذه المسػائؿ، إلا أنػو لػـ يُتخػذ قػرار معػيف بشػيف المعاممػة وبال
 مػف خػاص شػكؿ اينضريبية لمتجارة الإلكترونية. والواقح أف الدوؿ حاليا تنظػر إلػى التجػارة الإلكترونيػة عمػى أال

لإلكترونيػة ا التجػارة أف تػرى التػي الجيػات مػف الكثيػر نظػر في مرضي غير يعتبر ذلؾ أف غير بالمراسمة، البيح
التمويػػػػؿ بالضػػػػريبة عمػػػػى المبػػػػادلات  يصػػػػاحبيا العديػػػػد مػػػػف الامتيػػػػازات والفػػػػرص والتػػػػي مػػػػف بينيػػػػا فعاليػػػػة

 .(ٖٚ)الافتراضية

بينػػو غػػامض وغيػػر مسػػتقر ومقمػػؽ. ذلػػؾ لأف  يتسػـ نطػػاؽ ضػػرائب التجػػارة الإلكترونيػػة وجػدير بالػػذكر أف
التجػارة الإلكترونيػة غيػػر ممموسػة، وبالتػػالي لا توجػد ثمػػة قواعػد ضػريبية حاليػػا، وعنػدما تتنػػوع ضػرائب التجػػارة 

ة فإف التيكد مما ىو خاضح لمضريبة ومف المسئوؿ عف دفعيا يكوف أمرا معقدا، وتعتمػد الإلكترونية في كؿ دول
عمػػى الدولػػة التػػي نشػػيت منيػػا، ويمكػػف فػػرض ضػػرائب عمػػى التجػػارة الإلكترونيػػة كخدمػػة اتصػػالات، أو خدمػػة 

زدواجػا معمومات أو خدمة حاسبات أو مزيجا مما سبؽ. فالخمط والتداخؿ في قػانوف الضػرائب يمكػف أف يسػبب ا
ضػػػريبيا، كمػػػا أف ىنػػػاؾ أنشػػػطة أعمػػػاؿ كثيػػػرة لا تُعػػػرؼ حتػػػى مػػػا إذا كانػػػت خاضػػػعة لمضػػػريبة عمػػػى المبيعػػػات 

 .(ٗٚ)والصفقات عما تحققو عبر الإنترنت

                                                           

 فػي السػائرة البمػداف رأي فسػون ىػو أوروبػا فػرأي. الأطمسػي جانبي كلا مف النقاش جدوؿ في يزاؿ لا أمراً  يعتبر الجباية حياد أف الواقح - ٔٚ
 حريػة تفضػيؿ إلػى يتجػو واليابػاف المتحػدة الولايػات مػف كػؿ رأي أف حػيف فػي الإلكترونيػة، التجػارة عمػى ضػرائب تّفػرض أف وىػو النمػو طريؽ
راجح : ميشػاؿ فػلاح ،  ..... لممزيد.التجاري التبادؿ وتطوير النمو عمميات لتحقيؽ أساسيا عاملا يعد ذلؾ أف أساس عمى الإلكترونية التجارة

 ذات المرجح السابؽ.
72 - Peter. G. W. Keen & Craig Balance. Op cit . 161 

73- David R.T, the Impact of the Internet on the Taxation of International Transaction, Bulletin for 

International of Fiscal Documentation , vol. 50,No 11-12-1996 . pp526- 530 

 راجح : ميشاؿ فلاح ، ذات المرجح السابؽ. - 74
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 في بش٠طا١ٔا: •

 تطبيػؽ مثػؿ المبػادئ بعػض في الأمريكية المتحدة الولايات عفعموماً  الأوربية المجموعة موقؼ يختمؼ
 تسػتمزـ ربمػا الإلكترونيػة التجارة سرعة أف الأوربية الجماعة دوؿ ترى كما .المنسقة تعريفةلم الأوربية الجماعة
 عبػر التجارة عمى جديدة ضرائب فرض ترفض الأمريكية المتحدة الولايات أف حيف في فرضيا يتـ جديدة ضرائب
 .(٘ٚ) الإنترنت

 فػي% ٓٔ مػف لأقػؿ الجمركيػة فػةالتعري متوسػط انخفػاض إلػى العالمية التجارة منظمة إحصائيات وتشير
 تضػػح التػػي والينػػد وكوريػػا وتايلانػػد المغػػرب باسػػتثناء إلكترونيػػا لمتبػػادؿ القابمػػة السػػمح عمػػى العػػالـ دوؿ معظػػـ
 لمتبػادؿ القابمػة والخػدمات لمسػمح الجمركيػة التعريفة مف لمدوؿ المالي العائد إجمالي ويبمل%. ٕٓ قدرىا تعريفة

 باسػتثناء وذلؾ لمدوؿ المالي العائد مف% ٖٓ.ٓ ونحو الجمركية التعريفة عائد إجمالي مف% ٔ نحو إلكترونيا
 ثػـ ومػف والخػدمات، السمح مف النوعية هىذ مف الجمركية التعريفة عائد مف% ٓٔ مف أكثر تجمح التي الصيف
 .(ٙٚ)بيرك حد إلى منخفض إلكترونيا لمتبادؿ القابمة لممنتجات الجمركية لمتعريفة المالي العائد أف يتضح

 فػػي بريطانيػػا فػػي شػػركات ضػػرائب( يػػورو مميػػوف 1ٖٙٗ) جنيػػو مميػػوف 1ٔٚٗ فيسػػبوؾ موقػػح فػػحوقػػد د
 .ٕٗٔٓ فػي الػبلاد فػي جنييػا ٕٖٚٗ بقيمػة ضػرائب لدفعػو شػديدة لانتقادات تعرض أف بعد أعمف كما ٕ٘ٔٓ
 الشػركة أعمنػت التػي نيػوج مميػوف ٕٔٔبػػ المقػدرة الماليػة الإيرادات مف% ٕ مف أقؿ إلا تمثؿ لا الضرائب وىذه

 التجػاري التسػجيؿ دائرة موقح عمى نشرت التي لحساباتيا وفقا ٕ٘ٔٓ لمعاـ بريطانيا في حققتيا أنيا الأميركية
 .(ٚٚ)البريطاني

                                                           

 خطػػر مػػف السػػيادية الضػػريبية الإيػػرادات بحمايػػة يوصػػي الػػذي المنافسػػة بقػػانوف المسػػمى الاحتكػػار منػػح فػػي بريطانيػػا قػػانوف صػػدر - ٘ٚ
... راجح .المعمومات وتكنولوجيا الأتمتة عمى يقوـ مجتمح إلى لمتحوؿ ضريبياً ، السعي الإلكترونية التجارة بمعالجة التسرع الانخفاض ، عدـ

 ميشاؿ فلاح ، ذات المرجح السابؽ.
 ذات المقالة السابقة. - ٙٚ
 ٖٓٓ مػف أكثػر وبإيجػاد ٕ٘ٔٓ فػي بريطانيػا فػي نشػاطاتنا تنميػة لمواصمة نفتخر" الاجتماعي التواصؿ موقح باسـ متحدث حيث ذكر - ٚٚ

 قػد أثػارت شػركة فيسػبوؾ ، وكانػت"البريطػاني القػانوف عمييػا يػنص التػي الضػرائب كافة حندف" وتابح .برس فرانس بحسب ،"متخصصة وظيفة
 التػي الاجتماعية والمساىمات الضرائب متوسط مف أقؿ أي جنييا ٕٖٚٗ تتخطى لا ٕٗٔٓ في شركات ضرائب دفح أنو تبيف أف بعد استياء
 تكفي؟ ىؿ.. بريطانيا في فيسبوؾ بضرائب ضخمة بية نت بعنواف " قفزة....لممزيد ، راجح : تقرير لمعر ..بسيط أعزب بريطاني عامؿ يدفعيا

 ـ ، عمى الموقح: ٕٙٔٓ/  ٓٔ/ ٓٔالإيرادات " ،  مف% ٕ سوى تشكؿ لـ إسترليني ملاييف ٗ لػ آلاؼ ٗ مف
http://www.alarabiya.net 

 



44 

 

 لكبػرى أيرلنػدا عبػر الإعلانػات مبيعػات تمريػر عػف سػيتوقؼفيس بػوؾ أنػو  أنو أعمف ٕٙٔٓ مارس وفي
 الأدنى بيف% 1ٕ٘ٔ أيرلندا في الشركات عمى الضريبة ونسبة .الشيير حالموق تستخدـ التي الإعلانات شركات

 الضرائب قيمةانخفاض  مسيلةقد تصدرت المشيد و  %(.ٕٓ) بريطانيا في أنيا حيف في الأوروبي، الاتحاد في
 إبػراـ بعػد بريطانيػا فػي ٕٙٔٓ مطمػحفػي  الواجية إلى عادتف الجنسيات، متعددة المؤسسات بعض تدفعيا التي
البريطانيػة  لمخزانػة أف تػدفح ؿجوجػ تعيػدت الاتفػاؽ وبموجػب العملاقػة، ؿجوج وشركة المالية الإدارة بيف فاؽات

 (.ٛٚ)ٕ٘ٔٓو ٕ٘ٓٓ عامي بيف الممتدة لمفترة المتيخرة الضرائب مف جنيو مميوف ٖٓٔ

 دوؿ حػدىإ تعتبػر التػى إيرلنػدا مػف موقعيػا إدارة إلػى بػوؾ، الفػيس الاجتمػاعي التواصؿ موقح ومعموـ أف
 عمػى العاممة الشركات تحققيا التى الإيرادات عف جدا منخفضة بنسبة ضرائب تفرض والتي الضريبية، الملاذات
 .(ٜٚ)% ٘.ٕٔ نسبة إلى تصؿ أرضيا

  في أعترا١ٌا: 

ومواقػح  التكنولوجيا لشركات المخصص الجديد القانوف تطبيؽ بدء عف ،مؤخراً  الأسترالية الحكومة أَعْمَنَتْ 
 فػي يحققونيػا التػي الإيػرادات أساس عمى أستراليا في الضرائب دفح عمى ”فيسبوؾ ”و ”جوجؿ: “مثؿ التواصؿ
 دخميػػا يتجػاوز التػي العالميػػة الشػركات ،”جوجػؿ ضػريبة“ اسػػـ عميػو يطمػؽ الَّػػذِي ، القػانوف ويسػتيدؼ .الػبلاد

 .(ٓٛ)أمريكي دولار مميار السنوي

 ستسػاىـ الضػريبي النظػاـ فػي التغييرات إف: سوف" لمبرلماف"سكوت موري الأسترالي الخزانة وزير أكدوقد 
 الضػريبية السػنة ىػذه خػلاؿ أمريكي دولار مميار ٘.ٔ يعادؿ ما أي أسترالي؛ دولار ممياري نحو الدولة تمقي في
 المُيِمَّػة، لإنجاز والموارد السمطة الأسترالي الضرائب مكتب الحكومة وقد خولت .الجنسيات متعددة الشركات مف

 الجنسػيات متعػددة فالشػركات ،اأيرلنػد فػي ولػيس أُسْػتُراَلْيَا فػي الأسْتُراَلية الضرائب ستدفح فيسبوؾ أف إلى مُشِيراًَ 
عادة القديمة اليياكؿ عف التخمي في بدأت  .(ٔٛوفقاً لتطورات العصر) ىيكمتيا وا 

                                                           

 تابح ذات المقالة السابقة . - ٛٚ
 التجػػارة بمواقػػح قائمػػة وتعػػد".. بػػوؾ فػػيس" عمػػى ضػػريبة فػػرض تػػدرس الماليػػة.. يطانيػػابر  قػػرار ىػػاني الحػػوتى ، مقػػاؿ بعنػػواف " بعػػد - 79

المصري " ، جريدة اليػوـ  بالاقتصاد جسيما ضررا يمحؽ الضريبي التيرب: دمياف وىاني.. الدولة عمى الضائعة المميارات لتحصيؿ الإلكترونية
 ـ ،  ٕٙٔٓ/ٖ/ ٗالسابح ، القاىرة ، 

" ، موقػػػح المصػػػدر تػػػؾ الالكترونػػػي بتػػػاريخ  عمػػػى دفػػػح ضػػػرائب ماليػػػة« جوجػػػؿ»و« فيسػػػبوؾ»تراليا تجبػػػر أسػػػموريسػػػوف "  سػػػكوت - ٓٛ
 tech.com-http://www.almasdarـ ، عمى الموقح ٕٚٔٓ/ٖ/ٕٓ
 ـ ،  ٕٚٔٓ/ٖ/ٕٕاليػػوـ فمسػػطيف المسػػتحقة"، جريػػدة الضػػرائب دفػػح عمػػى وغوغػػؿ بػػوؾ فػػيس تجبػػر سػػيدنى سػػميماف " أسػػتراليا - ٔٛ

.palestinetoday.nethttp://www  
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لميػة لػـ تػدفح سػوى شػركة عا ٖٓ، قالػت الحكومػة إف ىنػاؾ ٕ٘ٔٓاقترح القانوف فى أوائؿ عاـ  وعندما
ضرائب ضئيمة أو معدومة عمى أرباح عممياتيا الاسترالية، إذ تواصػؿ الشػركات العالميػة توجيػو مميػارات اليػورو 

 .(ٕٛ)مف الأرباح إلى أيرلندا لتجنب الضرائب، وفقا لتقرير صدر مؤخرا عف منظمة أوكسفاـ أيرلندا

تيجػا أكثػر صػرامة تجػاه الاتفاقػات المبرمػة بػيف  الأوروبية فى ا ونة الأخيرة تتبح السمطاتوقد أصبحت 
وفػى الشػير الماضػى وافػؽ وزراء ماليػة .  الأوروبػيالشركات متعػددة الجنسػيات والػدوؿ الأعضػاء فػى الاتحػاد 

عمى اجراءات جديدة لإغلاؽ بعض الثغرات الضريبية التى مكنػت الشػركات متعػددة الجنسػيات  بيو الأور الاتحاد 
 ، بى والدوؿ غير الاعضاء فى الاتحاد الاوربى مػف تجنػب دفػح الضػرائبو الاتحاد الاور  العاممة فى كؿ مف دوؿ

، ومعالجة النظػاـ الػذى تسػتخدمو الشػركات ٕٕٓٓومف المقرر أف تدخؿ القواعد الجديدة، حيز التنفيذ فى عاـ 
 (.ٖٛ)لتقميؿ التزاماتيا الضريبية الإجمالية

 : في حشو١ا 

الماليّػة التركيػة باتخػاذ خطػوات لفػرض ضػريبة عمػى المواقػح الإلكترونيػة  يعتزـ مكتػب الإيػرادات فػي وزارة
. بمػػا فييػػا الاعلانػػات الرقميػػة لشػبكات التواصػػؿ الاجتمػػاعي وتنفيػػذ إجػراءات أخػػرى متعمقػػة بالتجػػارة الإلكترونيػة

ّـ التعامػػؿ مػػح كػػؿّ المواقػػح الافتراضػػية عمػػى أنّيػػا "أمػػاكف عمػػؿ" ومػػح ا لنّاشػػريف فػػي وبتنفيػػذ ىػػذه الإجػػراءات سػػيت
 (.ٗٛ" )شبكات التواصؿ الاجتماعي عمى أنّيـ "دافعوا ضرائب إلكترونيِّا

ّـ فرض ضريبة عمػى الػدّخوؿ  علاوةً عمى ذلؾ، سيشترط التعديؿ الجديد لقانوف الإجراءات الضريبية أف يت
طػوة الجديػدة مػف التي تُحصّميا مواقح شبكات التواصؿ الاجتماعي التي لا تممؾ مكاتب في تركيػا. ومػح ىػذه الخ

ّـ فرض ضريبة عمى أي شركة تُعمِف عمى موقح تويتر ولـ تفتح مكتبًا ليا في تركيا  .قبؿ وزارة المالية، سيت

مميػار دولار( سػنويِّا، فيمػا يرصػد  ٘ٔمميار ليػرة تركيػة )مػا يعػادؿ  ٓٗويتجاوز حجـ التجارة الإلكترونية 
التواصؿ الاجتماعي بالإضافة إلى مواقح التجارة الإلكترونية. وقػد  مكتب الإيرادات في وزارة المالية حاليِّا شبكات

                                                           

 موريسوف ، ذات المرجح السابؽ. سكوت - ٕٛ
 سيدني سميماف ، المرجح السابؽ. - ٖٛ
، عمى الموقح الالكتروني  ٕ٘ٔٓ/ٗ/٘ٔ" ، جريدة ترؾ بروس  التركية ،  حزمة مف الضرائب الإلكترونية قريبًا في تركيا ديمي صباح " - 84
 :http://www.turkpress.co 
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ّـ تضػميف الػدّخؿ المُكتسػب  أُرسِمت إشعارات إلى الأطراؼ التي تكسب دخلًا مػف خػلاؿ التجػارة الإلكترونيػة، وسػيت
 .(٘ٛ)إلكترونيِّا في إطار قانوف ضريبة الدّخؿ

ّـ فػػرض ضػػريبة عمػػى أي كمػػا سيشػػمؿ القػػانوف مصػػطمح "أمػػاكف العمػػؿ الإلكترونيػػة "، ووفقًػػا لػػذلؾ، سػػيت
إعلانات تُنشَر عمى ىػذه المواقػح مػف قبػؿ الشػركات الموجػودة فػي تركيػا. وسػيقوـ دافػح الضػريبة بػدفح ضػريبة 

كمػا يُشػرؼ مكتػب الإيػرادات عمػى . القيمة المضافة لمكتػب الإيػرادات عمػى أنّيػا "ضػريبة قيمػة مضػافة معكوسػة
، ويقػػوـ بتحػػذير الشػػركات التػػي تحػػاوؿ التّيػػرب مػػف الضػػرائب مػػف خػػلاؿ التجػػارة سػػوؽ الإعلانػػات الإلكترونيػػة

ّـ إيقافػو حتػّى  الإلكترونية. إضافة إلى أفّ أي موقح لمتجػارة الإلكترونيػة لا يممػؾ مسػتوىً معيّنًػا مػف الأمػاف سػيت
 .(ٙٛ)يستوفي المتطمّبات

ّـ وفي الوقت الذي يُقدّر فيو حجـ السوؽ الإلكترونػي فػي تركيػا بمم يػار دولار، فػإفّ معظػـ ىػذه المبػالل يػت
تحويميػػا خػػارج تركيػػا دوف أف تُفػػرض عمييػػا رسػػوـ ضػػريبية. وتتمقػّػى شػػبكات التواصػػؿ الاجتمػػاعي مثػػؿ غوغػػؿ، 
وفيسبوؾ، وتويتر، ولينكديف وغيرىا رسػومًا عمػى الإعلانػات التػي يقومػوف بنشػرىا مػف خػلاؿ شػركات البطاقػات 

 .(ٚٛ)الائتمانيّة

ركات لا تػدفح ضػرائب فػي الػدوؿ التػي تجنػي دخػلًا شػيات منػح الازدواج الضػريبي، فػإفّ ىػذه الوفقًا لاتّفاق
فييا وفي الدوؿ التي تتواجد فييا مقراّتيا. وحسب تدقيؽ مكتب الإيرادات، فإفّ دخؿ الإعلانات الإلكترونية الذي 

لار مػف تركيػا. ومػح ىػذه مميػوف دو  ٕ-1٘ٔمميػار دولار، نصػفيا مػف دوؿ أوروبيػة و ٘ٗؿ يقػارب جػو جتجنيػو 
ّـ تضميف دخؿ الإعلانات الإلكترونية في نطاؽ دخؿ الخدمة  .الخطوة، سيت

وينظػػر مكتػػب الإيػػرادات فػػي معمومػػات تبػػادلات بطاقػػات الائتمػػاف التػػي تمقّاىػػا مػػف البنػػوؾ كمػػا يصػػؿ إلػػى 
لمباشػػرة، مػػف خػػلاؿ الشػػركات مػػف خػػلاؿ مؤسّسػػات الخػػدمات الموجسػػتية والبريػػد السػػريح. إلػػى جانػػب المتابعػػة ا

يُراقب التجػارة الإلكترونيػة لمشػركات، ويسػجّؿ التبػادلات الإلكترونيػة مػف أي نػوع  (Xenon) برناما رقمي يُدعى

                                                           

ـ ، عمػى الموقػح الالكترونػي  ٕٙٔٓ/ٓٔ/ٕٓمقبمة" ، موقح أخر ساعة   سنوات ثلاث ضرائب عف التنازؿ تعتزـ "تركيا محمد عوض  - 85
 :news.net-http://www.hour 

 ديمي صباح ، ذات المقالة السابقة. - 86
87 - Smith ،Thomas W.. "Constructing A Human Rights Regime in Turkey: Dilemmas of Civic 

Nationalism and Civil Society.": 4. “One of the darkest events in Turkish history was the Wealth Tax, 

levied discriminatory against non-Muslims in 1942, hobbling Armenians with the most punitive rates.”. 

August 29 - September 2, 2011. 
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بشكؿ أوتوماتيكي. ومح التعديؿ الجديد، سيترتب عمى أي إعلاف لبيح منزؿ أو عػف أرض عمػى الإنترنػت رسػوـ 
 .(ٛٛ)ضريبية

دات بتحديػػد طبيعػػة المنتجػػات المُباعػػة عمػػى أنّيػػا تجاريػػة أو غيػػر يقػػوـ الخبػػراء فػػي مكتػػب الإيػػراوسػػوؼ 
تجارية. كما سيُراقب المُشتريف مف ىذه المواقح ومقدار الرّبح، ويُرسِؿ إشعارات إلػى مػف يجنػي دخػلًا مػف خػلاؿ 

 .(ٜٛ)المبيعات الإلكترونية

د الرقمػي يُيػدّد الييكميػػة ، مػا إذا كػاف الاقتصػإٙٔٓبحمػوؿ نيايػػة  يالاسػتكمحػدد لاخطػة التػي وتُحمػّؿ ال
جراءات جديدة في نقاط يُعتقد أنّيا إشكاليّة ّـ تطبيؽ ىيكميات ضريبية وا   .الضريبية الدولية. وبالمقابؿ سيت

 : في الدا١ٔا 

حيػػث حكمػػت المحكمػػة العميػػا الألمانيػػة بيحقيػػة  ، "جوجػػؿ"فػػي فػػرض ضػػرائب عمػػى شػػركة المانيػػا نجحػػت 
أربػػاح شػػركة جوجػػؿ لأنيػػا تسػػتغؿ وتوظػػؼ المحتػػوى الصػػحفي فػػي بػػث  الصػػحؼ الألمانيػػة فػػي اقتسػػاـ عائػػدات

وتواجػو ذلػؾ بتحػدي مقتضػيات اتفاقيػة التجػارة   . ىناؾ دوؿ أخرى نجحت في ذلػؾكما أف إعلاناتيا ودعايتيا ، 
ألزمت الدوؿ بتحرير التجارة والأسواؽ ، إلى جانب إف تمؾ الشركات ىي شركات أمريكية  الجات "والتيالعالمية "

تدخؿ في عمييا ومف ثـ يتـ تحصيؿ ضرائبيا مف قبؿ وزارة الخزانة الأمريكية ومف ثـ تبقي إعادة فرض ضرائب 
 . (ٜٓ)حماية اتفاقيات عدـ الازدواج الضريبي

 

 

 الدبحذ اٌشابغ

 اٌعشائب ػٍٝ الاػلأاث اٌشل١ّت في ِصش

وؾ، وأف الفػػيس بػػوؾ مػػح إعلانػػات الفػػيس بػػ عمػػى مميػػوف دولار ٕٓ٘ سػػنويًا أكثػػر مػػف ينفػػؽ المصػػريوف
توسعاتو المستقبمية سيتحوؿ مح الوقت إلى فجوة اقتصادية جديدة تختفػى فييػا العممػة الصػعبة عبػر مػا يدفعػو 

                                                           

 قالة السابقة.ديمي صباح ، ذات الم - ٛٛ
 Action  Plan for Base Erosion and Profit) الأربػاح وتحويػؿ القاعدة لتعرية العمؿ خطّة" مف الأوؿ الفصؿ ويُعنوف - ٜٛ

Shifting  ")الإلكتروني الاقتصاد عمى ضريبة فرض"بػ (taxing the digital economy.") 
، الفضػاء الالكترونػي  لأبحػاثالرقمي" ، المركػز العربػي  التحوؿ ظؿ في الصحافة ومستقبؿ الانترنت د / عادؿ عبد الصادؽ " إعلانات - 91
 http://accronline.comعمى الموقح الالكتروني : ،  ٕٚٔٓ/ٕ/ٖٕ
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المصػػريوف مقارنػػة بمػػا يدفعػػو أقػػرانيـ فػػي الػػدوؿ العربيػػة والأفريقيػػة، حيػػث تنفػػؽ مصػػر أضػػعاؼ غالبيػػة الػػدوؿ 
 .(ٜٔ)مميوف مستخدـ ٕٚشتراؾ في الفيس بوؾ بحوالي العربية والأفريقية، حيث تنفرد مصر بصدارة الا

تمثػؿ نسػبة  التػيو كبػر مػف المػوارد العامػػة لمدولػة النصػيب الأ في مصر تمثؿ حصيمة الإيرادات الضريبية 
كبيرة مف جممة الموارد السيادية المتاحة لخزانة الدولة ، وتتزايد أىمية الحصػيمة الضػريبية سػنو بعػد أخػرى فػي 

ستمر في الفجوة بيف الإيرادات العامة ومتطمبات الأنفاؽ العػاـ سػنويا ، الأمػر الػذي يضػاعؼ مػف ظؿ التزايد الم
عمي أجيزة الضػرائب المختمفػة ، ويتطمػب منيػا تكثيػؼ جيودىػا لتحقيػؽ الحصػيمة المسػتيدفة منيػا  المسؤولية

تحقيػؽ اعمػي معػدلات الأداء بموازنة الدولة ، كما يرفح مف أىمية التخطيط العممي لرفح مسػتوي كفػاءة الأداء و 
 :لمعمؿ الضريبي . ويتكوف الجياز الضريبي المصري مف ثلاث مصالح ىي

 مصمحة الضرائب العامة.  

  عمي المبيعاتمصمحة الضرائب . 

 مصمحة الجمارؾ . 

 يواجو النظاـ الضريبي فى مصر ا ف و فى العالـ بصفة عامة العديد مف المشكلات التى تعوؽ أو تحدو 
قػػد زادت حػػدة ىػػذه المشػػكمة مػػح توقيػػح الحصػػيمة المسػػتيدفة ، ومنيػػا مشػػكلات التيػػرب الضػػريبي و  مػػف تحقيػػؽ

مصر عمي اتفاقية تحريػر التجػارة الدوليػة والتزامػات مصػر بتطبيػؽ بنودىػا . ومػف ا ثػار التػي نجمػت عػف تمػؾ 
 . (ٕٜ)أيضا عف ثورة المعمومات  التي نجمت،  التجارة الإليكترونية الاتفاقية

ر التجارة الإلكترونية إحدى الأساليب والنظـ الحديثة في إتماـ وتنفيذ المعاملات والصفقات التجارية وتعتب
بينيػا نتيجػة مباشػػرة لاسػتثمار الطاقػػات  (Electronic Commerce) ويشػير مصػطمح التجػػارة الإلكترونيػة، 

صػػميـ وتنفيػػذ شػػراء وبيػػح السػػمح الذىنيػػة والقػػدرات الفكريػػة ، أي أف التجػػارة الإلكترونيػػة تشػػير إلػػى عمميػػة ت
والخػػدمات وتبػػادؿ البيانػػات والمعمومػػات والخبػػرات عبػػر شػػبكة الإنترنػػت ، حيػػث يػػتـ إعػػداد صػػفحات عمػػى شػػبكة 

التي تعد بمثابة ثمرة ثورة المعمومات والتطور المذىؿ في تكنولوجيا شبكات الاتصاؿ وتعدد المعرفػة  –الإنترنت 
 .(ٖٜ)ػ تعرض عمييا السمح والخدمات

                                                           

، عمى  ٕٙٔٓ/ٖ/ٖٔ" ،جريدة روز اليوسؼ الالكترونية ، بتاريخ  !وجوجؿحؽ الدولة الضائح في ارباح فيس بوؾ محمود بسيوني "  - 91
 http://www.rosaelyoussef.comلكتروني : الموقح الا 

 http://m.alwafd.orgٕٙٔٓسبتمبر  ٚٔالسبت، " التجارة الإلكترونية خارج سيطرة مصمحة الضرائبالوفد الالكتروني "  - 92
كترونيػة وحمايتيػا مػدنياً ، عبد الفتاح بيومي حجازي "النظػاـ القػانوني لحمايػة التجػارة الالكترونيػة" ، الكتػاب الاوؿ ، نظػاـ التجػارة الال - 93

 وما بعدىا. ٕٖ، ص  ٕٕٓٓالطبعة الاولى ، دار الفكر الجامعي ، الاسكندرية ، 
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والتجػػارة الإلكترونيػػة أداة حديثػػو لعولمػػة التجػػارة ، تعمػػؿ عمػػى خمػػؽ فػػرص عظيمػػة لكػػؿ مػػف يسػػتطيح 
استخداميا بكفاءة وفاعمية ، وقد أدركت العديد مف الػدوؿ أىميػة الػدخوؿ إلػى عصػر التجػارة الإلكترونيػة تطمعػاً 

مي عػف طريػؽ التسػوؽ الإلكترونػي، لزيادة الصادرات ، ودعـ قدرتيا التنافسية ، والوصوؿ إلػى المسػتيمؾ العػال
ولكف يمتد إلػى ، ومما لا شؾ فيو أف مثؿ ىذا التطور يمقي بظلالو ليس فقط عمى التجارة في السمح والخدمات 

 . (ٜٗ)سموؾ الأفراد والقوانيف المختمفة مثؿ قوانيف الضرائب والقوانيف الجمركية والممكية الفكرية

مى العلاقات الاقتصادية بيف الدوؿ بعضيا الػبعض وعمػى المكاسػب كما يمقى ىذا التطور بظلالو أيضاً ع 
التي تعود عمى كؿ منيا ، فنظرا لتيثيرات شبكة الانترنت ومدي اتساعيا العػالمي ، فػاف نطػاؽ السػيادة الوطنيػة 
تتداخؿ بصوره متزايدة ، الأمر الذي يضفي أىميو خاصة عمي السياسات التي تصمح في ىذا المجػاؿ ، كمػا أف 

لقػػوانيف ونظػػـ الضػػرائب والتعريفػػة الجمركيػػة تتشػػابؾ بصػػوره متزايػػدة مػػح الػػنظـ فػػي بمػػداف أخػػري ، وقػػد تػػوحي ا
ضػػغوط السػػوؽ الدوليػػة بإعػػادة النظػػر فػػي نظػػـ الضػػرائب الحاليػػة ومػػدي ملائمػػة تمػػؾ الػػنظـ مػػح نظػػاـ التجػػارة 

  (.ٜ٘)ختمفة ومنيا مصرالإلكترونية، لذا تحظى التجارة الإلكترونية بيىمية كبيرة لدى الدوؿ الم

حصػر جميػح الشػركات التػى تتعامػؿ عػف طريػؽ التجػارة الإلكترونيػة ل وتتيىب مصمحة الضػرائب المصػرية
 يػتـ التعػرؼ عمػى ضػريبي ممػؼ ى مصػمحة الضػرائب أـ لا، ومػف لديػولنعرؼ إذا كانوا مسجميف وليـ ممفػات لػد

أف التجػارة  حيػث، ضػريبي لػو ممػؼ يتـ فتح بيضري الذى ليس لو ممؼلو ، و قيمة حجـ التجارة  وتمثم مدى ما
الإلكترونية ليا أنواع كثيرة عمى حسب كؿ نشػاط وبحسػب إمكػاف الحصػوؿ عمػى البيانػات الخاصػة بيػا، ويوجػد 
أنشطة خاصة بتجارة سمح مستوردة دخمت عف طريؽ الجمارؾ أو تجارة منتا محمى صنح داخؿ البمد مف خلاؿ 

بينمػا التجػارة الإلكترونيػة الخاصػة بالبرمجيػات والخػدمات غيػر الممموسػة،  مصنح مسجؿ فى الضرائب العامػة..
، وينص عمى أف المػورد العكسيفيذه التى يتـ البحث فييا ا ف، لأف قانوف القيمة المضافة نص عمى التكيؼ 

سػو يكوف لو ممثؿ داخؿ مصر ويسدد الضريبة المستحقة عمى ىذه الخدمات، أو أف متمقػى الخدمػة نف الأجنبي
إذا تـ تفعيؿ ىذا القانوف تستطيح الإدارة الضػريبية أف تضػح قبضػتيا فىو الذى يقر عنو ويسدد عنو الضريبة، 

 . (ٜٙ)ةيالإلكترونارة ، وتخص التجارة الدولية والتجالضريبيعمى الشبكة العنكبوتية مف التيرب 

يتعامػػؿ مػػح التجػػارة  لػػدييا جيػػاز مكافحػػة تيػػرب وجيػػاز حصػػر المصػػرية أف مصػػمحة الضػػرائب والحقيقػػة
أف قػانوف  حيثالعادية والتجارية الإلكترونية، ويتـ حصر المتعامميف بالطرؽ التى تتناسب مح كؿ نشاط منيـ، 

                                                           

 .ٛٚجلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص   - ٜٗ
 .ٖ٘عبد الفتاح بيومي حجازي ، المرجح السابؽ ، ص - ٜ٘
الالكترونػي تحػت عنػواف "التجػارة الالكترونيػة خػارج سػيطرة  د / عبد المنعـ مطر )رئػيس مصػمحة الضػرائب المصػرية(  ، مقػاؿ بالوفػد - ٜٙ

 http://m.alwafd.orgـ ، ٕٙٔٓ/ٜ/ٚٔ،  مصمحة الضرائب" 
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ة، كمػا اف ىنػاؾ قػانوف خػاص بالضػرائب ترونيالقيمة المضافة ينص عمى دفح ضرائب إلزامية عمى التجارة الإلك
 .عمى الاعلانات بما فييا الاعلانات الرقمية

 :ٞصشاٌخشش٠غ الداٌعشائب ػٍٝ الاػلأاث في 

بشيف تعديؿ بعض أحكاـ قانوف ضريبة الدمغة الصادر  ٖٕٔٓلسنة  ٜمف القانوف رقـ  ٓٙوفقاً لممادة 
ية بواقػح تستحؽ ضػريبة نسػب. ٕٕٔٓلسنة  ٗٓٔالمعدؿ بالقرار بقانوف رقـ  ٜٓٛٔلسنة  ٔٔٔبالقانوف رقـ 

فيذيػة ليػذا القػانوف عناصػر تحػدد اللائحػة التنكمفتػو بحسػب الأحػواؿ ، و %( مف أجر الإعلاف وكذلؾ مػف تٕٓ)
 .حسابيا

 :(12)٠شًّ رٌه، ٚطاس أٚ حب١ٍغ ٠خُ بأ٠ت ٚع١ٍت٠ٚؼخبر إػلأاً وً إػلاَ أٚ إخ

  الإعلانات التي تعرض عمى لوحات دور السينما أو شاشات العرض أو القنوات التمفزيونية الأرضػية أو
 المختمفة.مومات الدولية أو كابلات البث الفضائية أو شبكة المع

  المسموعة.الإعلانات التي تذاع بالراديو أو القنوات الفضائية 

 عمػػى العقػارات أو غيرىػا مػف الأمػاكف و  الإعلانػات التػي تقػاـ فػي الطرقػات العامػة أو أسػػطح أو واجيػات
 وسائؿ النقؿ المختمفة .

  المجػلات والتقػاويـ السػنوية ا فػي ذلػؾ الصػحؼ و يػوزع فػي مصػر بمػالإعلانات التي تنشر فيمػا يطبػح و
 الكراسات والنشرات الدورية عمى اختلاؼ أنواعيا .وكتب الدليؿ والكتب و 

 (:  ٜٛ)الاػلأاث الدؼفاة ِٓ اٌعشائب في ِصش

يػػو الجميػػور إلػػى تنفيػػذ القػػوانيف الإعلانػػات التػػي تصػػدر بقصػػد الإعػػلاـ بػػيوامر السػػمطات العامػػة ، أو لتنب
الاسػػػتعلامات نػػػات الصػػػادرة مػػػف إدارات السػػػياحة و و لمتوعيػػػة بصػػػفة عامػػػة ، بمػػػا فػػػي ذلػػػؾ الإعلا المػػػوائح ، أو 

 الحكومية .

                                                           

 ٔٔٔ رقـ بالقانوف الصادر الدمغة ضريبة قانوف أحكاـ بعض تعديؿ بشيف ٖٕٔٓ لسنة ٜ رقـ القانوف مف ٓٙ تفصيلًا المادة راجح  - ٜٚ
 ٕٕٔٓ لسنة ٗٓٔ رقـ بقانوف بالقرار المعدؿ ٜٓٛٔ لسنة
 ٔٔٔبشيف تعديؿ بعض أحكاـ قانوف ضريبة الدمغة ، الصادر بالقانوف رقػـ  ٖٕٔٓلسنة  ٜمف القانوف رقـ  قانوف رقـ  ٗٙالمادة  - ٜٛ

 .ٕٕٔٓلسنة  ٗٓٔ، المعدؿ بالقرار بقانوف رقـ  ٜٓٛٔلسنة 
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 الحكومية.المعاىد لانات الخاصة بالتبرعات لمعلاج والرعاية الطبية بالمستشفيات و الإع 

  الجبرية.إعلانات البيوع 

  بالانتخابات.الإعلانات الخاصة 

  عمؿ.إعلاف طالب الحصوؿ عمى 

 بالمنشتت.لإعلانات الخاصة بتنظيـ العمؿ ا 

 والمفقودات.لمفقوديف الإعلانات الخاصة با 

مف حؽ مصر اسوه بدوؿ كثيرة بدأت في محاسبة مواقح التواصؿ الاجتماعي عمػى ارباحيػا مػف اسػتخداـ 
ملايػيف مواطنييا ، فبحسب تقرير نشرتو ىيئة الاذاعة البريطانية "بى بى سى " سػتقوـ شػركة فػيس بػوؾ بػدفح 

الػػدولارات لممممكػػة المتحػػدة عػػف معظػػـ ارباحيػػا مػػف الاعلانػػات التػػي تقػػوـ بيػػا الشػػركات البريطانيػػة عمػػى موقػػح 
، وىػو مػا ح الاليات المطبقة فػي بريطانيػا التواصؿ الاجتماعي واجراء إصلاح جذري لمييكؿ الضريبي يتماشى م
راجػػح علاقتيػػا الاقتصػػادية بمواقػػح التواصػػؿ يحػػدث فػػي الينػػد وقبميػػا فػػي الامػػارات وىػػى الػػدوؿ التػػي بػػدأت ت

الاجتماعي ، حيث يمجػي الفػيس بػوؾ، إلػى إدارة موقعيػا مػف إيرلنػدا التػي تعتبػر إحػدى دوؿ المػلاذات الضػريبية 
والتي تفرض ضرائب بنسبة منخفضة جدا عف الإيػرادات التػي تحققيػا الشػركات العاممػة عمػى أرضػيا تصػؿ إلػى 

 (.ٜٜ) % ٘.ٕٔنسبة 

المسػئوليف الحكػومييف فػى  مسػاعيبعد ما تداولتو تقارير حديثػة لوكالػة "رويتػرز" عػف ذكر أنو وجدير بال
إندونيسيا نحو فرض ضرائب عمى الشركات العالمية لشبكة الإنترنت.. والتيديد بحجػب تمػؾ الشػركات حػاؿ عػدـ 

وـ عمػى الشػركات دفح الضرائب المستحقة، يبرز تساؤؿ ميـ حوؿ إمكانية سػعى الحكومػة المصػرية لفػرض رسػ
مصر مثػؿ "فػيس بػوؾ وجوجػؿ"، واختمػؼ الخبػراء حػوؿ ذلػؾ، فبعضػيـ يػرى أف تمػؾ الشػركات تػدفح  فيالعاممة 

رسوما نظير تيسػيس مقػرات ليػا بمصػر، وآخػروف يخػالفوف ذلػؾ بصػعوبة فػرض ضػرائب عمييػا وعمػى نشػاطيا 
 .(ٓٓٔ)عمى شبكة المعمومات

 :في أحذ الاحخّالاث الاح١ت ١ٔٚتالإشىا١ٌاث اٌعش٠ب١ت ٌٍخضاسة الإٌىترحخحذد 

                                                           

 ، المرجح السابؽ.محمود بسيوني  - ٜٜ
 رس مصر تفرض اسلاـ اسعيد " ىؿ - 100
 http://www.youm7.com،  ٕٙٔٓ/ٖ/ٗ، اليوـ السابح  " .إندونيسيا؟ مثؿ" بوؾ وفيس جوجؿ" عمى وما
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  داخميػة( حيػث يمكػف حصػر ىػؤلاء  طرفي التعامؿ التجاري الإلكترونػي لبمػد واحػد )تجػارة إلكترونيػة ينتميقد
منظػػورة( ويمكػػف ضػػبطيا ضػػريبياً ومعالجتيػػا  ةتجػػار ) والخػػدماتالأشػػخاص ويمكػػف مراقبػػة انسػػياب السػػمح 

الإلكترونيػة يطمػؽ عميػو  ىػذا النػوع مػف الأنمػاط التجاريػةو .  (ٔٓٔ)الػدخؿ بالضريبة المناسبة، مثػؿ ضػريبة
أنيػا تسػمـ  حيث يتـ التعاقد عمييا وسػداد ثمنيػا إلكترونيػاً إلا ،بعض تسمية الصفقات التجارية الإلكترونية 

 .(ٕٓٔ)بطرؽ تقميدية عبر المنافذ الجمركية

  ورد( لبمديف مختمفيف أو طرفيف ، مصدر ومستومستيمؾ بائحطرفي التعامؿ التجاري الإلكتروني )وقد ينتمي
التجػارة غيػر المنظػورة(، ىػذا الشػكؿ مػف التعامػؿ  وطػرؼ ثالػث ينتمػي لبمػد آخػر، ينتمياف لبمػديف مختمفػيف 
 تحدياً نوعياً أماـ النظـ الضريبية نظراً لصػعوبة ضػبطو ومراقبتػو، ولكػف لابػد مػف التجاري الإلكتروني يخمؽ

بالرسػوـ الجمركيػة ليػا بػرأي  ؿ المنافػذ الجمركيػة لمدولػة ومعالجتيػامتابعة انسياب السمح والخدمات مف خلا 
زالػػة القيػػود الجمركيػػة كمػػا يػػرى  بعػػض مػػنيـ إلا أف ىػػذا الػػرأي يصػػطدـ بالضػػغط العػػالمي لتحريػػر التجػػارة وا 

نحو فرض ضريبة المبيعات )رسـ الإنفاؽ الكمالي( مػح الأخػذ بعػيف الاعتبػار  الباحث، لذلؾ لابد مف التوجو
مسػػتوى  ىػػذه السػػمح ودرجػػة كماليتيػػا أو ضػػرورتيا بيػػدؼ التخفيػػؼ عػػف المسػػتيمؾ والحفػػاظ عمػػى ةطبيعػػ

 (.ٖٓٔ)معيشتو

  حيػث لا ، بالعمولػة(  ووسيط محمي )وكيػؿ اري الإلكتروني مؤسستيف أجنبيتيفطرفي التعامؿ التجوقد يكوف
ا فيما يتعمؽ بمواصفات ىػذه والرضا بينيم يتعدى دور الوسيط )الوكيؿ( تقريب وجيات النظر وتوفير القبوؿ

صػعوبة  إلا أف المشػكمة تكمػف فػي ،إف عمولة وكلاء البيح يمكف أف تعالا بضريبة الدخؿ .السمح والخدمات
ىػذا و  .الواقعػة تثبػت تحقػؽ الضريبة( نظراً لغيػاب المسػتندات الورقيػة التػي موضوعحصر موضوع التكميؼ )

 .(ٗٓٔ)اـ المشرع الضريبي عالمياً النوع مف التجارة الإلكترونية يمثؿ تحدياً أم

 نمػػط تجػارة الخػدمات والاستشػارات الإلكترونيػة لاسػيما الطبيػػة، فػي  وقػد تتمثػؿ اشػكالية التجػارة الالكترونيػة
وغيرىػا، التػي  المباريػات –القانونيػة، الحقوقيػة، الصػحؼ والمجػلات، الخػدمات الماليػة، الألعػاب المحاسبية،

الكاممػة كونيػا تػتـ منػذ الإعػلاف عنيػا  مػا يعػرؼ بالصػفقات الإلكترونيػةتتـ مف خلاؿ شػبكة الإنترنػت، ىػذا 
 (.٘ٓٔ)إلكترونيا، لذلؾ تعرؼ بالسػمح غيػر الممموسػة أو السػمح الافتراضػية وحتى التعاقد عمييا وسداد ثمنيا

 الضػريبية ليػا حيػث تفتقػر يعتبر ىذا النمط مف التجارة الإلكترونية مف أعقد وأصعب الأنماط في المعالجةو 
                                                           

 .ٖٛٗ، ص ٜٜٜٔبحوث ودراسات،  –الإدارية  ، المنظمة العربية لمتنمية"عالـ التجارة الإلكترونية د / رافت رضواف ، " - ٔٓٔ
، بحث منشور عمى "عنيا الضريبيالإلكترونية والتحاسب  عمميات التجارة أساليب تنفيذ"د. محمد شريؼ توفيؽ، د. نعيـ فييـ حنا،  - ٕٓٔ

 .ٛٗص  .الإنترنت

 .ٓٔ، ص  ٕٕٓٓجامعة فيلادلفيا،  د. أحمد منير نجار، إشكالية البعد الضريبي في التجارة الإلكترونية، - ٖٓٔ
 .ٕٔٔحوؿ ىذا المعنى ، راجح : د / جلاؿ الشافعي ، المرجح السابؽ ، ص  - ٗٓٔ
 .ٔٗ/ محمد شريؼ توفيؽ  ، ونعيـ حنا ، المرجح السابؽ ، ص  د - ٘ٓٔ
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المكػػاني( لممارسػػتيا عمػػى اعتبػػار أف مزاولػػة ىػػذه )إلػػى المسػػتندات والتسػػجيؿ فػػي الػػدفاتر والوجػػود المػػادي
 .الإنترنت مف دوف وجود مكاف تجاري خاص بيا الميف يمكف أف تتـ عبر شبكة

 يث ح والحكومة، المستيمكيف مؤسسات الأعماؿ والحكومة أو بيف الإلكترونية بيفالتجارة  نمطتمثؿ كما قد ي
لأف الحكومػة ممثمػة بمؤسسػاتيا ، نظػراً  معالجػةً بضػريبة الػدخؿ أسيؿ أنماط التجػارة الإلكترونيػة عتبر مفي

الأربػاح الصػافية الناتجػة  المبيعػات أو حجػـ الإنفػاؽ وتقػدير المختمفة تعتبر طرفػاً فييػا ويمكػف حصػر حجػـ
 (.ٙٓٔ)عنيا بصورة أو بيخرى

  المحمػي )الإقميمػي( الػذي  نية يمكػف أف تػؤدي إلػى الازدواج الضػريبيإف المعالجة الضريبية لمتجارة الإلكترو
خلاؿ المدة نفسػيا داخػؿ  المكافوعمى ذات  يعرؼ عمى أنو فرض أكثر مف ضريبة واحدة عمى ذات المكمؼ

الضريبي الدولي فيو فرض أكثر مف ضػريبة مػف قبػؿ عػدة دوؿ عمػى ذات  إقميـ جغرافي واحد، أما الازدواج
  (.ٚٓٔ)لمطرح نفسو خلاؿ دورة مالية واحدةا المكمؼ وعمى

 الضرائب النوعية ، حيػث يخضػح  إف تجنب الازدواج الضريبي محمياً يعتبر أمراً سيلًا مف خلاؿ تطبيؽ نظاـ
بالمقابػؿ يحتػاج تجنػب الازدواج و الدخؿ الضريبية لضػريبة نوعيػة خاصػة بػو،  كؿ مصدر نوعي مف مصادر

 .(ٛٓٔ)منح الازدواج الضريبي دولياً  إبراـ اتفاقيات الضريبي الدولي إلى

 لغاء الرسوـ الجمركية والحدود الاقتصادية بيف الدوؿ مف خلاؿ تحرير تجػارة  لكفَّ نظاـ التجارة الإلكترونية وا 
محمياً أو عالميػاً مسػيلةً شػائكة، إذا مػا أخػذنا بعػيف الاعتبػار  السمح والخدمات يجعؿ مف المعالجة الضريبية

قانونيػة تواجػو ىػذه  الضريبي محمياً أو دولياً عمى اعتبار أف ىناؾ تحديات موضوعية الازدواج إمكانية منح
مبدأ عالمية الإيراد، حيث يرى بعض أف الإنفاؽ و مؽ باعتماد مبدأ إقميمية الدخؿ أالمسيلة، لاسيما فيما يتع

 فػإف قيمػة مبيعػات قابػؿ،طبيعػة كماليػة تعتبػر مطرحػاً لضػريبة الإنفػاؽ بالم عمى شراء سمح استيلاكية ذات
الشركػػػة، لػذلؾ  مف ىػذه السػمح تعتبػر مطرحػاً لضػريبة الػدخؿ مػف قبػؿ الدولػة التػي يوجػد فييػا مقػر الشركة

إلػػى انكمػػاش فػػي حجػػـ التجػػارة  نلاحػػظ أف الصػػفقة تكػػوف خضػػعت لمعػػالجتيف ضػػريبتيف، ممّػػا قػػد يػػؤدي
 (.ٜٓٔ)وتنميتيا الإلكترونية، وىذا ما يتنافى مح تحرير التجارة

مبػدأي إقميميػة الضػريبة  أف المعالجػة الضػريبية لأنمػاط التجػارة الإلكترونيػة يقػح بػيف يمكػف القػوؿؾ لػذل
يركز مبدأ إقميمية الضريبة عمػى فػرض الضػريبة عمػى مكػاف  وعالمية الإيراد )التبعية السياسية لممكمؼ(، فبينما

                                                           

 .ٜٖٗد / رأفت رضواف ، المرجح السابؽ ، ص  - ٙٓٔ
 وما بعدىا. ٕ٘ٗ، ص  ، المرجح السابؽد / عبد اليادي مقبؿ  - ٚٓٔ

 وما بعدىا. ٕٙٗد / عبد اليادي مقبؿ ، المرجح السابؽ ، ص  - ٛٓٔ
 نظرية دراسة الإلكترونية، التجارة عالـ إلى لمتحوؿ الضريبية اللازمة لمتعديلات مقترح ، " إطارد / ابراىيـ عبد الحفيظ عبد اليادي  - ٜٓٔ

 .ٜٕٕ، ص .ميدانية
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يمكف فرضػيا عمػى شػخص يحقػؽ ويحرـ الدولة مف ضريبة ، جنسية المكمؼ بو  تحقؽ الدخؿ بغض النظر عف
خػارج حػدود  خدماتو عمى شبكة الإنترنت مف خلاؿ عممػو كوسػيط بػيف مؤسسػات أكانػت تقػح مراكزىػا دخلًا عبر

أنػو عمػى العكػس مػف ذلػؾ فػإف عالميػة  بمده عمى اعتبار أف تحقؽ الػدخؿ يػرتبط بمكػاف وجػود المنشػية، نلاحػظ
 لنظر عف منشئو سػواء تحقػؽ داخػؿ الدولػة أو خارجيػابغض ا الإيراد يسمح بفرض ضريبة عمى دخؿ المواطف

 .عالمياً 

 اٌٛظغ اٌخشش٠ؼٟ في ِصش :
 وتعاني البيئة الضريبية في مصر عدة فجوات تتعمؽ بالضرائب عمى الإعلانات الالكترونية ، أىميا:

 :(ٓٔٔ)اٌفضٛة اٌخشش٠ؼ١ت -0

التجاريػػة التقميديػػة، قصػػوراً فػػي يواجػػو التشػػريح الضػػريبي الػػذي تمػػت صػػياغتو وفقػػاً لطبيعػػة التعػػاملات  
معالجة التعاملات التجارية الإلكترونية. وبعبارة أخرى، فػإف ىنػاؾ فجػوة تشػريعية. وعمػى الػرغـ مػف قيػاـ بعػض 
الدوؿ بالإعلاف عف برنامجيا القومي لمتجارة الإلكترونية، إلا أف ذلؾ لـ يتواكب مح إعلاف عف بدء الإصلاحات 

جػػراء التعػػديلات الضػػرورية أو صػػياغة تشػػريعات جديػػدة تتوافػػؽ مػػح طبيعػػة التعػػاملات  التشػػريعية السػػائدة، وا 
 التجارية الإلكترونية.

 اٌفضٛة الإداس٠ت: -3
تخػػػتص الإدارة الضػػػريبية بتنفيػػػػذ القػػػوانيف والتشػػػريعات وحمايػػػػة حقػػػوؽ كػػػؿ مػػػػف الدولػػػة والمجتمػػػػح  

التقنيػة اللازمػة لضػماف أعمػى مسػتوى مػف  الضريبي)المموليف(. وبػذلؾ يصػبح لزامػاً عمييػا اسػتخداـ الابتكػارات
كفػػاءة النظػػاـ الضػػريبي. ولكػػف الإدارة الضػػريبية لازالػػت تعػػاني قصػػوراً فػػي أداء مياميػػا، مػػف حصػػر وفحػػص 
وتحصيؿ الضرائب. فمـ تشيد الإدارة الضريبية تطويراً في أساليب ونظػـ العمػؿ المسػتخدمة لمقيػاـ بمياميػا، أي 

 أف ىناؾ فجوة إدارية.

 ضٛة الدفا١ّ٘ت:اٌف -2
يعاني المجتمح الضريبي في مصػر مػف وجػود فجػوة مفاىميػة. فعمػى الػرغـ مػف تطػور حجػـ المعػاملات  

التجارية الإلكترونية، إلا أنو لايزاؿ ىناؾ قصوراً في فيـ المفاىيـ والمفردات الخاصة بيا، وما يترتػب عمػى تمػؾ 
لفجػػوة تحديػػد طبيعػػة بعػػض المنتجػػات مثػػؿ الصػػور التعػػاملات مػػف اعتبػػارات قانونيػػة. ولعػػؿ أوضػػح مثػػاؿ عمػػى ا

والتسػجيلات الصػػوتية. فقػػد يقػػوـ الممػػوؿ بتحميػػؿ ىػػذه المنتجػات مػػف خػػلاؿ شػػبكة الإنترنػػت، وتصػػبح فػػي ىػػذه 
 الحالة منتجات رقمية. وقد يقوـ بطباعتيا وبذلؾ تصبح منتجاً مادياً. 

                                                           

 . ٕٓٓٓ، ٘، العددٔٔمجمة تشريف المصرية، مجمد رأفت رضواف ، " الضرائب في عالـ الاعماؿ الالكترونية" ، - ٓٔٔ
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 المصري.اـ الضريبي تحديات في مواجية النظوتفرض ىذه الفجوات الثلاث عدداً مف ال

لتطبيػؽ الضػرائب  تقػدمت بمُقتػرح قػانوفقػد كانػت   لجنة الاتصالات بالبرلمػاف المصػريجدير بالذكر أف و 
عمي الإعلانات المنشورة عبر شركة "جوجؿ" ومواقح التواصؿ الاجتمػاعي "فػيس بػوؾ وتػويتر"، فػي خطػوة نحػو 

مف أحد المحامييف المصرييف،  دعوي قضائية ترح سبقوكاف ىذا المُق «. عوائد ضريبية لمخزانة العامة»تحقيؽ 
فػػى مصػػر، وعمػػى رأسػػيـ "فػػيس بػػوؾ" لإجبػػارىـ عمػػى  الاجتمػػاعييطالػػب فييػػا بتعميػػؽ نشػػاط مواقػػح التواصػػؿ 
 .(ٔٔٔ) إعلاناتيـالترخيص داخؿ مصر وتحصيؿ ضرائب عمى 

مػػة لمدولػػة، عػػف طريػػؽ زيػػادة مػػوارد الخزانػػة العا المُقتػػرح ىػػواليػػدؼ الأساسػػي وراء تمريػػر ىػػذا ولعػػؿ 
بفػػرض  الدولػػة يُمػػزـ، والػػذي ٕٛٓٓوالمُعػػدؿ لسػػنة  ٜٛٙٔلسػػنة  ٔٔٔمػػف قػػانوف الدمغػػة  ٓٙ المػػادة تطبيػػؽ

ضرائب دمغة عمي الإعلانات الخاصة بالتميفزيوف والفضائيات وشبكة المعمومات الدولية مؤكداً أف ىذه القوانيف 
سرائيؿ،   حجػـ مواردىػاوالتػي سػعت خػلاؿ السػنوات الماضػية مػف تعظػيـ تُطبؽ في العديد مف الدوؿ كبريطانيا وا 

 الاقتصادية مف خلاؿ تطبيؽ ىذه القوانيف الناجحة.

فػي   عمي أحقية الدولػة ٕٛٓٓ، والمعدؿ لسنة ٜٛٙٔلسنة  ٔٔٔمف قانوف الدمغة  ٓٙالمادة  وتنص
% مف أجر الإعلاف أو تكمفتو، والتي تشمؿ الإعلانػات المعروضػة عمػي لوحػات دور ٘ٔضريبة بمقدار  ض فر 

السينما، أو التي تُذاع عمي الراديو، والتي تُقاـ في الطرؽ العامة، وأسطح أو واجية العقارات وكذلؾ الإعلانػات 
السػػنوية وكُتػػب الػػدليؿ   ت والتقػػاويـالتػػي تُنشػػر فيمػػا يُطبػػح ويػػوزع داخػػؿ مصػػر بمػػا فػػي ذلػػؾ الصػػحؼ والمجػػلا

القنػػػوات الفضػػػائية أو شػػػبكة  والنشػػرات الدوريػػػة عمػػػي اخػػتلاؼ أنواعيػػػا، وكػػػذلؾ الإعلانػػات التػػػي تػُػػذاع عمػػي 
 (.ٕٔٔ)المعمومات الدولية أو كابلات البث المختمفة

يمػة % مػف ق ٘ٔالأمر يتشابو مػح القػانوف المصػري الػذي يُمػزـ الصػحؼ الورقيػة فػي مصػر بػدفح ولعؿ 
نطالػػب بػػو أف يسػػري عمػػي ىػػذه المواقػػح الكُبػػري كمػػا  ذاتػػو الػػذيالإعلانػات المشػػورة فييػػا لمحكومػػة، وىػػو الأمػػر 

يسري عمي الصحؼ المصرية" متوقعاً أف يتجو البرلماف المصري لمموافقػة عمػي إقػراره خػلاؿ الأيػاـ المُقبمػة بعػد 
 التي لف تخرج عما تضمنو قانوف الدمغة. مناقشة مواده 

                                                           

" ، اليػػوـ السػػابح ، ضػػرائب عمػي إعلانػػات "جوجػؿ وفػػيس بػوؾ" فػػي مصػر ؟ ىػؿ تسػػطيح الحكومػة المصػػرية فػرض عمػرو التيػػامي " - ٔٔٔ
 monitor.com-http://www.alـ ، ٕٙٔٓ/ٚ/ٚٔ
تقػح عمػي وزيػر الماليػة الػذي يتقػاعس  الأكبػر ليػذه الإىػدار  والمسػئوليةإىدار لمماؿ العاـ،   التغاضي عف تطبيؽ القانوفمف شيف  - 112

تطبيػػؽ القػػانوف لػػف يكػػوف لػػو علاقػػة بالرقابػػة عمػػي المحتػػوي المنشػػور   عػػي الضػػرائب " مؤكػػداً أفعػػف إدراج ىػػذه الشػػركات ضػػمف قائمػػة داف
.... لممزيد ، راجح ط لصالح البمد في المقاـ الأوؿ .اقتصادي فق مف ورائو  لاعلانات أو بفرض أعباء عمي المستخدـ، وأف اليدؼ الرئيسي 

 : عمرو التيامي ، ذات المقالة السابقة.

http://gate.ahram.org.eg/News/329370.aspx
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أصبحت ىي المسػتحوذ الأوؿ عمػى سػوؽ الإعلانػات فػى  وجوجؿ الاجتماعيمواقح التواصؿ  فأحقيقة وال
مصػػر خػػلاؿ الفتػػرة الأخيػػرة، وىػػي المسػػيلة التػػي تمثمػػت نتائجيػػا فػػي تراجػػح دور الوكػػالات الإعلانيػػة والصػػحؼ 

حاً خياليػة مػف وراء نشػر المصرية، والإضرار بالمؤسسات الصحفية لصالح ىذه الشركات الأجنبية التي تُدر أربا
 ىذه الإعلانات".

دوؿ العػالـ المتحضػر لػيس عيبػاً، أو جريمػة، بػؿ  بػاقيتحصيؿ مسػتحقات الدولػة الضػريبية مثػؿ  كما أف
ىدار مميارات الجنييات عمػي الخزينػة العامػة نتيجػة  الجريمة الأكبر في حؽ البمد ىو تجاىؿ تطبيؽ القوانيف، وا 

 عدـ تطبيؽ القوانيف".

القانوف عمي أرض الواقح، لاعتبارات تتعمؽ بعدـ وجػود مقػار مثؿ ىذا تطبيؽ في صعوبة ؿ ىناؾ لكف تظ
 رئيسية ليذه الشركات العالمية داخؿ مصر، وأف خدمات ىذه الشركات يتـ تيديتيا خارج مصر .

ه الضرائب يتـ فرضيا عمي أمواؿ تدخؿ شركات أو مؤسسات مُسجمة داخؿ مصر، بينما أرباح ىػذ كما أف
أف المسيلة تتعمؽ في المقاـ الأوؿ بإعادة تعريػؼ  ، حيث صمة مف قريب أو بعيد بيذا الأمرالشركات ليس ليا 

 مُحدد ومنضبط لمفيوـ الضريبة حتي نستطيح إزالة الغموض والجدؿ بشيف ىذا الأمر.

الأمػـ  وعجػزت ىذه قضية جدلية، تُثير مف سنوات عديدة داخؿ دوؿ عديدة وبالأمـ المتحدة، والحقيقة أف
يمكػػف دراسػػتو ىػػو فػػرض رسػػوـ ضػػريبية عمػػى  ية قانونيػػة فييػػا" موضػػحاً أف الػػذيالمُتحػػدة عػػف الوصػػوؿ لتسػػو 

مثؿ كػذلؾ فػي أمػور تقنيػة ليػا القانوف تتمثؿ ىذا أف الصعوبة في تطبيؽ كما  المعاملات التجارية الإلكترونية.
 .(ٖٔٔ)لاناتيـ عمي ىذه المواقح بالكيفية التي تنشر مف خلاليا الوسائؿ المُعمنة إعصمة 

القانوف كيغمب القوانيف السابقة التي سعي البرلماف لتمريرىا مػؤخراً، تيػدؼ فػي المقػاـ  اىذمثؿ أف كما  
لمحتػوي المنشػور عمػي ىػذه ا التنفيذية داخؿ الدولة في مراقبػةالأوؿ إلي توسيح الصلاحيات الممنوحة للأجيزة 

ىػو تحصػيؿ مػوارد ماليػة مػف وراء تمريػر القػانوف، بينمػا أغمػب الظػف مػف أف السػبب الظػاىري ، حيػث  المواقح
 وراءه ىو ضماف السيطرة المادية عمي محتوي الإعلانات المُعمف عمييا في ىذه المواقح .

أف وزارة الاتصالات كانت تعترض عمي العديد مف مُقترحات مشاريح قوانيف تتشػابو مػح ىػذا القػانوف  كما
ة، لمعرفتيػا بصػعوبة تطبيػػؽ ىػذا القػانوف، موضػػحاً أف الشػركات الكُبػري تتعامػػؿ مػح ىػػذه خػلاؿ السػنوات الأخيػػر 

  المُقترحات بمنطؽ التجاىؿ، لإدراكيا استحالة تطبيؽ ىذه القوانيف .

فعمياً عمى الاعلانات الرقمية عبر الانترنػت ووسػائؿ  الوحيدة وىي صعوبة تطبيؽ الضرائبوتظؿ الحقيقة 
 عدد مف الاسباب أىميا:ل التواصؿ الاجتماعي
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  لأف المقػرات الرئيسػية لموقػح  الرقمية فػي مصػر فرض ضرائب عمى الاعلانات فيأف ىناؾ صعوبة
فػإف الرقابػة عمػى أمػواؿ الإعلانػات فػى تمػؾ المواقػح تعػد  وبالتػاليجوجؿ وفيس بػوؾ خػارج مصػر، 

 .صعبة

  الإعػلاف التػى تنشػر إعلاناتيػا شػركات الدعايػة و لالضػرائب ووزارة الماليػة  ميمورياتصعوبة مراقبة
تتحصػؿ عمػى ضػرائب مػف  كػي، وتطػور آليػات المراقبػة والتحصػيؿ الاجتمػاعيعبر مواقػح التواصػؿ 
 .خلاؿ ىذه الإعلانات

 فيس بوؾ، يتطمب أولا إحصػاء كامػؿ و ف فرض ضرائب عمى الإعلانات التى تنشر عمى جوجؿ كما أ
مػا إذا كانػت ىػذه المنتجػات يػتـ عوالتيكػد لمواقػح، العدد المنتجات والسمح التى يتـ نشرىا عبر ىذه 

إنتاجيا داخؿ مصر، وىػؿ شػركات الإعػلاف التػى تعمػف عمػى فػيس بػوؾ وجوجػؿ تتواجػد بمصػر مػف 
 ، وتمؾ صعوبات اخرى. عدمو؟

 

 
 خاتمت اٌذساعت
الرقمػي فػي مصػر استعرضػت الدراسػة  لاعػلاففي ختاـ ىذه الدراسة الموجزة عػف الاشػكاليات الضػريبية 

، كمػػا تناولػػت فػػي  المبحػػث الاوؿ ماىيػػة الإعػػلاف الرقمػػي وسػػماتوتناولػػت فػػي مػػف خػػلاؿ اربػػح مباحػػث متتاليػػو 
الضػرائب  تناولػت الدراسػة المبحػث الثالػث، وفػي  المبحث الثاني آليات تطبيؽ الضرائب عمى الاعلانػات الرقميػة

الضػػرائب عمػػى  خيػػروالأ مبحػػث الرابػػحالجنبيػػة ، وفػػي نظمػػة الضػػريبية الألأ علانػػات الرقميػػة فػػي بعػػض اعمػػى الإ
 الاعلانات الرقمية في مصر.

 بؼط إٌخائش الذاِت ، ٌؼً أّ٘ٙا ِا ٠ٍٟ:خٍصج اٌذساعت الى ٚلذ 
  عبارة عف حملات دعائية تقاـ عمى شبكة الإنترنػت العالميػة تتنػوع بتنػوع أو الالكتروني  الاعلاف الرقميأف

 .الأساليب والطرؽ

 جاذبيػػة  وأكثػػروسػػيمة  بيسػرعلتوصػػيؿ المحتػػوى  ىػػي الطريقػػة الاحػػدث عالميػاً  يػػةإف شػبكة الإعلانػػات الرقم
 ولمتواصؿ مح رواد المراكز التجارية في لحظة الاعلاف.

  الوجػػػود الافتراضػػػي لاعلانػػػات الرقميػػػة ، وعػػػدـ خضػػػوع المقػػػرات الرئيسػػػية لمواقػػػح التواصػػػؿ  عمػػػىيترتػػػب
بعػض المشػكلات المحاسػبية الناتجػة عػف  اخػرى، الاجتماعي لمقانوف الضػريبي المصػري لوجودىػا فػي دوؿ

 الإلكترونية.الصفقات الاعلانات الالكترونية و ب عمى ائضر مالتطبيؽ ل
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  تواجو الادارة الضػريبية إزاء المعاممػة الضػريبية لاعلانػات الرقميػة ، مػف أىميػا :  التحدياتىناؾ عدد مف
 سيادة الدولة ، العدالة الضريبية ، الاثبات الخطي .

 التعػػاملات التجاريػػة التقميديػػة،  اعلانػػات جػػو التشػػريح الضػػريبي الػػذي تػػـ صػػياغتو أساسػػاً وفقػػا لطبيعػػةيوا
سػػواء عمػػى مسػػتوى التشػػريح أو متعػػاملات التجاريػػة الإلكترونيػػة، الاعلانػػات الرقميػػة لقصػػورا فػػي معالجػػة 

 مستوى الادارة الضريبية أو مستوى المفاىيـ والاصطلاحات.

 لإلكترونية تعتبر مجالا حديثا، فإف عممية فرض الضػرائب عمييػا يتسػـ بػالغموض وعػدـ نظرا لكوف التجارة ا
 .الاستقرار

 وىػػي أفإحػػداىما عمػػى المسػػتوى التطبيقػػي  أساسػػيتاف،معاممػػة الضػػريبية لمتجػػارة الإلكترونيػػة إشػػكاليتاف لم 
الجانػب النظػري،  ما عمػىوثانييىناؾ صعوبة في إسقاط وتطبيؽ القوانيف الجارية عمى التجارة الإلكترونية. 

تيخػذ فػي الحسػباف الطبيعػة الراديكاليػة الجديػدة  التي التحصيؿقواعد و غياب المفاىيـ والمبادئ  ةنجد مشكم
 .لمتجارة الإلكترونية

  تعتبر بريطانيا وفرنسا مف الدوؿ التي نجحت في تطبيؽ ضػرائب عمػى اعلانػات مواقػح التواصػؿ الاجتمػاعي
 تػػزاؿ الادارة الضػػريبية المصػػرية عػػاجزة عػػف اخضػػاع الاعلانػػات عبػػر مواقػػح خاصػػة "فػػيس بػػوؾ" ، بينمػػا لا
 التواصؿ الاجتماعي لمضريبة.

 ( مف أجر الإعلاف بما في ذلؾ الاعلاف الرقمي، ٕٓوفقاً لمتشريح المصري تستحؽ ضريبة نسبية بواقح )%
بشػيف تعػديؿ بعػض  ٖٕٔٓلسػنة  ٜمػف القػانوف رقػـ  ٓٙوكذلؾ مف تكمفتػو بحسػب الأحػواؿ. وفقػاً لممػادة 

 ٗٓٔالمعػػدؿ بػػالقرار بقػػانوف رقػػـ  ٜٓٛٔلسػػنة  ٔٔٔأحكػػاـ قػػانوف ضػػريبة الدمغػػة الصػػادر بالقػػانوف رقػػـ 
 .ٕٕٔٓلسنة 

  لأف المقػرات الرئيسػية لموقػح جوجػؿ وفػيس الرقمية في مصػر،  صعوبة فرض ضرائب عمى الاعلاناتترجح
 .لانات فى تمؾ المواقح تعد صعبةفإف الرقابة عمى أمواؿ الإع وبالتاليبوؾ خارج مصر، 

 شػػركات الدعايػػة والإعػػلاف التػػى تنشػػر إعلاناتيػػا عبػػر لالضػػرائب ووزارة الماليػػة  صػػعوبة مراقبػػة ميموريػػات
تتحصػػؿ عمػػى ضػػرائب مػػف خػػلاؿ ىػػذه  كػػي، وتطػػور آليػػات المراقبػػة والتحصػػيؿ الاجتمػػاعيمواقػػح التواصػػؿ 

 .الإعلانات

 تنشػر عمػى جوجػؿ وفػيس بػوؾ، يتطمػب أولا إحصػاء كامػؿ لعػدد  ف فرض ضرائب عمى الإعلانػات التػىكما أ
ما إذا كانت ىػذه المنتجػات يػتـ إنتاجيػا داخػؿ عوالتيكد المواقح، المنتجات والسمح التى يتـ نشرىا عبر ىذه 

عدمػو؟ ، وتمػؾ صػعوبات مصر، وىؿ شركات الإعلاف التى تعمف عمى فيس بوؾ وجوجؿ تتواجد بمصر مػف 
 اخرى.
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شاىا١ٌاث لإلى بؼط الدمترحااث اٌخاٟ لاذ حغااُ٘ في حماذ٠ُ بؼاط الحٍاٛي ٌإاعت وّا خٍصج اٌذس
 في ِصش: تاٌشل١ّ اثاٌعش٠ب١ت ٌلإػلأ

 الػدخؿ  ىيمكنيػا مػف تحديػد سػيادتيا عمػلصياغة نموذج ضريبي  ةف يتـ تطوير التشريعات الضريبية لمدولأ
قيػد بػالتعريؼ المعمػوؿ بػو حاليػا لممنشػية يػتـ الت ولا ، الالكترونية الرقميػةوالاعلانات  الصفقاتالمحقؽ مف 

و مبػدأ عالميػة الايػراد كيسػاس أو ضػرورة تػوافر مبػدأ اقميميػة الضػريبة أالدائمة او اشػتراط الوجػود المػادي 
 . لفرض الضريبة عمي المعاملات الدولية

  مػي مسػتوي مصػمحة الضػرائب العامػة ومصػمحة الضػرائب ع عمىانشاء شبكة موحدة لأجيزة الحاسب ا لي
والتنسػػػيؽ الكامػػػؿ بػػػيف ىػػػذه المصػػػالح لتبػػػادؿ  ،وربطيػػػا بشػػػبكة الانترنػػػت الجمػػػارؾ،المبيعػػػات ومصػػػمحة 

 . لصفقات التي تتـ مف خلاؿ التجارة الالكترونيةالرقمية وا تلاعلاناالمعمومات فيما بينيا بالنسبة 

 مالية التػي تػتـ عػف طريقيػا بالتحويلات ال لية بضرورة اخطار مصالح الضرائبالزاـ البنوؾ والمؤسسات الما
والػػزاـ البنػػوؾ  ، سػػواء كػػاف اطػػراؼ ىػػذه التحػػويلات مقيمػػيف داخػػؿ الدولػػة او خارجيػػا، بػػيف المشػػروعات 

التحػويلات الماليػة بػيف المشػروعات بػيف تحجػز نسػبة معينػة مػف  والمؤسسات المالية التي تتـ عف طريقيا
لػي مصػمحة الضػرائب خػلاؿ خمسػة عشػر يومػا إالضريبة المستحقة وتوريػدىا  حويلات تحت حسابىذه الت

ف يقترف السداد بتقديـ بياف موقػح عميػو مػف البنػؾ او المؤسسػة الماليػة أبحيث يجب  ، مف تاريخ التحويؿ
   . يوضح بو نوع كؿ مف ىذه التحويلات

  يـ ف تكمؼ طالب التحويػؿ بتقػدأكما يجب عمي كؿ بنؾ او مؤسسة مالية بتحويؿ مبالل ما بيف المشروعات
كمػا يتعػيف عمػي البنػوؾ والمؤسسػات  ، يوضح نوعيػة وقيمػة ىػذه التحػويلات واسػبابيا   بياف موقح عميو منو

 .المالية اخطار ميموريات الضرائب المختصة بيذا البياف

  ،وجػود رقابػة مػف ل نظػراً أننا لسنا فى حاجة إلى فرض ضرائب جديدة، والمفروض أف يتـ الخصـ مف المنبح
السيطرة عمى ىذا  الضريبيلكنيا غير مفعمة حتى ا ف.. ويمكف مف خلاؿ مباحث التيرب  مباحث الإنترنت

النشاط، لكف للأسؼ لا يوجػد أحػد يعمػؿ وكػؿ جيػة فػى البمػد تعمػؿ بمفردىػا ولا يوجػد تنسػيؽ بػيف الجيػات 
 .المعنية، ووزارة التجارة والصناعة مغيبة عف ىذا النشاط

  كػوادر مؤىمػة تػوفير ولابػد مػف  والصػناعة.ات الداخمية والمالية والتجارة لابد أف يكوف ىناؾ تنسيؽ بيف وزار
 جيػداً. الإلكترونيلمتعامؿ مح ىذا النشاط، فالمشكمة الأساسية أننا ليس لدينا كوادر مدربة أو تفيـ التعامؿ 

 .الكؿ يتخذ الموضوع ىواية فقط، والمتخصصوف غير دارسيف

 كػؿ  المركػزيتقؿ يسجؿ المستورديف والتجار، عمػى أف يراقػب البنػؾ سجؿ معمومات مسبوزارة التجارة  تحتفظ
 .ىذه الخطوات
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  تفعيميػػا أو اسػػتخداميا، فقػػانوف ب قػػـت ـالقػػوانيف موجػػودة فػػى مصػػمحة الضػػرائب ولكنيػػا لػػىنػػاؾ العديػػد مػػف
بػو العديػد مػف النصػوص التػى يمكػف تطبيقيػا عمػى التجػارة الإلكترونيػة، إذا  ٜٜٚٔلسػنة  ٚٔالتجارة رقػـ 

 كانت ىناؾ نية صادقة مف المسئوليف لحماية حقوؽ وموارد الدولة

  يجب عمى مصمحة الضػرائب أف تعػرؼ مػا نوعيػة العمميػة التػى تػتـ بالتجػارة الإلكترونيػة لتعػرؼ مػا موقفيػا
عممية خاضعة لمضريبة أـ غير خاضعة أـ معفاة.. وفى ىػذه الحالػة يجػب الرجػوع إلػى  ىي، وىؿ الضريبي
.. موضػػحًا أنػػو والصػػناعي التجػػاريفيمػػا يتعمػػؽ بالمعاممػػة الضػػريبية لمنشػػاطيف  ٕ٘ٓٓة لسػػن ٜٔالقػػانوف 

ميما اختمفت المسميات لمعمميات التجارية، سواء تجػارة فاكيػة أو حبػوب أو إلكترونيػة، لا يجػوز أف نضػح 
يفعػؿ لأف  لكؿ مسػمى قانونًػا خاصًػا بػو وحػده، مؤكػدًا أف القػانوف الخػاص بالتجػارة الإلكترونيػة موجػود ولػـ

 .القائميف عميو لا يفيمونو للأسؼ

 ذا كػاف كما أ نو لا فرؽ فى القانوف بيف التجارة العادية والتجارة الإلكترونية والكؿ يخضح لشػرائح معينػة.. وا 
ذا كػاف يمارسػيا شػركة، تؤخػذ عميػو  يمارسيا فرد تؤخذ الضريبة عمى دخػؿ الشػخص الطبيعػى بشػرائحيا، وا 

الجديػػد الضػػريبة عمػػى أربػػاح  المصػػريالأمػػواؿ التػػى تسػػمى ا ف وفقًػػا لمقػػانوف ضػػريبة عمػػى أربػػاح شػػركات 
 .الأشخاص الاعتبارية

  ،أف فرض الضرائب عمى التجارة الإلكترونية يعد مشػكمة كبيػرة، حتػى فػى أمريكػا لا يػزاؿ الأمػر محػؿ خػلاؼ
رة الإلكترونيػة عمػى رغػـ أنيػا وحجـ التعامؿ مح التجارة الإلكترونية حتى ا ف بمصر لا يزاؿ محدودًا، والتجا

أصبحت واقعًا منذ عشريف عامًا إلا أف الدوؿ التى اخترعتيا وأوؿ ىذه الدوؿ الولايات المتحدة الأمريكية، لا 
معػاملات داخميػػة، لأنيػػا  والبػػاقيٝ مػػف حجػـ التجػػارة الإلكترونيػة، ٕٓإلا بقػدر  الخػػارجيتتعامػؿ مػػح العػالـ 

ىميػػة أو أشػػخاص يصػػعب السػػيطرة قانونيًػػا عمػػييـ، إذا تعرضػػت تخشػػى وجػػود مواقػػح نصػػب أو شػػركات و 
شركاتيـ إلى عمميات نصب، مشيراً إلى أف حجـ التعامؿ فى البيح والشراء مف خلاؿ التجارة الإلكترونيػة مػا 

، الاجتمػػاعيزاؿ فػػى حػػدود ضػػيقة، لأف ىػػذه الوسػػائؿ الإلكترونيػػة تػػـ اسػػتخداميا بشػػكؿ أكبػػر فػػى التواصػػؿ 
مدرب ومؤىؿ، ومزود بيجيزة تكنولوجية، ىنا سػتكوف التكمفػة أعمػى مػف  ضريبيعلاج جياز كمفة  وبالتالي

 .الإيراد المتوقح

  ضرورة الاستفادة مف تجارب الدوؿ الكبرى التى ينتشر فييا بكثرة ىذا النوع مف التعاملات الإلكترونيػة، وأف
الإدارة الضريبية  تعاني حيثيا عمى ذلؾ، يتـ تزويد مصمحة الضرائب بالإمكانات والأجيزة وا لات التى تعين

 يمػزـمف عدـ كفاءة، بدليؿ وجود متيخرات لـ تتمكف مف تحصيميا، إضافة إلى نسبة تيرب كبيرة جدًا، وىنا 
يمكػف مػف خلالػو تحديػد حقػوؽ « التجػارة الإلكترونيػة»وضح تشريح لتنظيـ التجارة عػف بعػد، أو مػا يسػمى 

 .وواجبات كؿ متعامؿ
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  الإدارة الضػػػريبية بتبنػػػي أسػػػاليب الرقابػػػة الحديثػػػة والتػػػي تعتمػػػد عمػػػى تكنولوجيػػػا المعمومػػػات ضػػػرورة قيػػػاـ
والاتصالات في متابعة وضبط أنشطة التجػارة الإلكترونيػة مثػؿ اسػتخداـ برمجيػات معينػة ذات مناعػة كبيػرة 

رنػت بحيػػث يػػتـ الضػريبية عبػػر شػػبكة الإنت بػػالإداراتتركػب فػػي مواقػح التجػػارة الإلكترونيػػة وتكػوف موصػػولة 
 بكافة عمميات البيح التي تتـ مف خلاؿ ىذه المواقح. الاداراتإشعار ىذه 

  عقد الاتفاقيات الضريبية مح الدوؿ الأخرى لضماف جباية وتحصيؿ الضرائب والحد مػف فقػدانيا وخاصػة مػا
 يتعمؽ بالضرائب عمى الاستيلاؾ )ضريبة القيمة المضافة(. 

 دوائر الضػػريبية والعمػػؿ عمػػى تبنػػي الػػنظـ والأسػػاليب الإداريػػة المعتمػػدة عمػػى اعػػادة تيىيػػؿ البنيػػة التحتيػػة لػػ
 تكنولوجيا المعمومات والاتصالات الحديثة واحلاليا مكاف الأنظمة التقميدي

  مبػدأي إقميميػة الضػريبة وعالميػة الإيػراد )التبعيػة  المعالجة الضريبية لأنماط التجػارة الإلكترونيػة بػيفتكمف
 .السياسية لممكمؼ(

 بػػوؾ الفػػيس مسػػتخدمي بيانػػات وتوثيػػؽ وبتسػػجيؿ ليمػػا، تػػراخيص إصػػدار لحػػيف المػػوقعيف وحجػػب حظػػر 
 مناسػبة، تكنولوجية آلية أي أو سري بكود أو المحموؿ الياتؼ برقـ أو القومي الرقـ ببطاقة سواء والتويتر
 النشػر وسػائؿ مػف ونيمػاك المػوقعيف بواسػطة جريمػة أي ارتكػاب تـ ما إذا الجنائية المسئولية لتحديد وذلؾ

 والاتصاؿ.

 المسػجؿ الدولة كود بوضح الدولة أو الموقعيف يقوـ أف يجب بالخارج إنشائيا يتـ التي لمحسابات وبالنسبة 
 يتخػػذ حتػى بالخػػارج مسػجؿ الحسػػاب أف عمػى تػػدؿ علامػة أي أو المسػػتخدـ أسػـ بجػػوار الحسػاب ىػػذا فييػا

  .المجيوؿ الخارجي الحساب ىذا مح مموتعا مسئولية ويتحمؿ،  حذره المصري المستخدـ
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 لائّت الدشاصغ
 أٚلاً : الدشاصغ باٌؼشب١ت:

 التجػارة عػالـ إلػى لمتحػوؿ اللازمػة الضػريبية لمتعديلات مقترح إطار"  ، اليادي عبد الحفيظ عبد ابراىيـ 
 .ميدانية نظرية دراسة الإلكترونية،

 شػػبكة عمػػى مقػػاؿ ،" الذكيػػة المدينػػة“ نمػػوذج الػػى التحػػوؿ عجمػػة يػػدفح الرقمػػي الإعػػلاـ"  الخضػػر احمػد 
 https://aitnews.com:  الالكتروني الموقح عمى ، ٕٗٔٓ/ٚ/٘ بتاريخ الانترنت

 فيلادلفيا، جامعة الإلكترونية، التجارة في الضريبي البعد إشكالية نجار، منير أحمد ٕٕٓٓ . 

 عامػػا ٕ٘ مػػف أقػػؿ% ٕ٘ مػػنيـ مصػػر فػػي لمفيسػػبوؾ مسػػتخدـ مميػػوف ٕٛ:  دراسػػة"  نػػاجي احمػػد"،  
 الإبػػداع بمركػػز أُطمػػؽ والػػذي ،"مصػػر فػػي الإلكترونػػي لمتسػػويؽ رؤى" بعنػػواف السػػادس السػػنوي التقريػػر

 ،"إيجيبػت كتيػنا إيمػار" شركة مح بالتعاوف" أيتيدا" المعمومات تكنولوجيا تنمية لييئة التابح التكنولوجي
 http://www.fedcoc.org.eg:    الالكتروني الموقح عمى

 السػػابح اليػػوـ جريػػدة ،"  الأمريكيػػة لمحكومػػة إضػػافية ضػػرائب نػػدفح لػػف": بػػوؾ فػػيس" " حسػػني اسػػراء ، 
 http://www.youm7.com  الالكتروني الموقح عمى ، ـٕٙٔٓ/  ٓٔ/ ٖٔ  ، القاىرة

 لكترونيالا  السابح اليوـ ،"  ٕٚٔٓ عاـ بحموؿ التمفزيوف عمى تتفوؽ الإنترنت إعلانات"  يسري اسراء  
 http://www.youm7.com ، ـ ٕٙٔٓ/ٖ/ٕٔ ،

 السػابح اليػوـ ،. " إندونيسػيا؟ مثػؿ" بػوؾ وفػيس جوجػؿ" عمػى رسػوما مصػر تفػرض ىػؿ"  اسػعيد اسلاـ 
ٗ/ٖ/ٕٓٔٙ ، http://www.youm7.com 
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 تكفي؟ ىؿ.. بريطانيا في فيسبوؾ بضرائب ضخمة قفزة"  بعنواف نت لمعربية تقرير 

 يونيػػو أوؿ ، ٜٛٔ العػػدد ، الاقتصػػادي الاىػػراـ كتػػاب ،" والضػػرائب الالكترونيػػة ةالتجػػار " الشػػافعي جػػلاؿ 
ٕٓٓٗ . 

 القاىرة، العربية، النيضة دار ،" الحديثة الضريبي الفحص أساليب" الشافعي، جلاؿ ٕٓٓٓ. 

 الحػػديث، المصػػري الكتػػاب مطػػابح ،"المتطػػورة والاسػػتخدامات الإنترنػػت" وآخػػروف، المعطػػي عبػػد جمػػاؿ 
 .  ٜٜٚٔ القاىرة،

 الاكاديميػة ، دكتػوراه رسػالة ،" المحاسػبية والمعمومػات البيانػات اقتصاديات" الغروي الجميؿ عبد حسيف 
 . ٕٕٔٓ، المحاسبة قسـ ، والاقتصاد الادارة كمية ، الدانمارؾ في العربية

 الاعلامػػي لممنتػػدى مقدمػػة عمػػؿ ورقػػة ،"  صػػناعتو واقتصػػاديات الرقمػػي الاعػػلاـ"  عمػػى بشػػير حمػػدي 
 الادوار تكامؿ ػ والاقتصاد الاعلاـ منتدى" بعنواف ، والاتصاؿ لاعلاـ السعودية لمجمعية السابح السنوي

 .ٕٙٔٓ ابريؿ ٕٔ – ٔٔ الرياض ،" التنمية خدمة في

 مطبعػة  ، ٕٙٔٓ ، العامػة الماليػة ، مقبػؿ محمػد عبػداليادي/  د:  تفصػيلاً  راجػح ، المبػادئ ىػذه حوؿ
 . جامعة طنطا

 مؤسسػػػػػػػػة تيػػػػػػػاأجر  دراسػػػػػػػة Biz Rate الالكترونػػػػػػػػي الموقػػػػػػػح عمػػػػػػػػى ، ٜٜٜٔ منتصػػػػػػػؼ 
:www.bizrate.com 

 التركيػػػة  بػػػروس تػػػرؾ جريػػػدة ،" تركيػػػا فػػػي قريبًػػػا الإلكترونيػػػة الضػػػرائب مػػػف حزمػػػة"  صػػػباح ديمػػػي ،  
 http://www.turkpress.co:  الالكتروني الموقح عمى ، ٕ٘ٔٓ/ٗ/٘ٔ

 العربية النيضة دار ، القاىرة ،" بيةالضري والإدارة المموؿ" ، بسطا رتيب رابح ٜٜٔٔ. 

 ٘العػدد، ٔٔمجمػد، المصػرية تشػريف مجمػة ،" الالكترونيػة الاعمػاؿ عػالـ في الضرائب"  ، رضواف رأفت 
،ٕٓٓٓ . 

 ودراسػػات، بحػػوث – الإداريػػة لمتنميػػة العربيػػة المنظمػػة ،"الإلكترونيػػة التجػػارة عػػالـ"  ، رضػػواف رافػػت 
ٜٜٜٔ. 

 التنميػػة مجمػػة ،"الإلكترونيػػة الأعمػػاؿ عػػالـ فػػي الضػػرائب" الحسػػيني، وولاء عػػوض رشػػا رضػػواف، رأفػػت 
 . ٕٕٓٓ العدد الاقتصادية،. والسياسات
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 الالكتروني الموقح عمى ، ٕٔٔٓ/ ٗ/ ٙٔ مقاؿ بتاريخ ،" الالكترونية والتجارة العقود" ،  ىماـ رشيد  :
http://rachidcompta.booomwork.com 

 اولػػى الدوليػػة المعمومػػات شػػبكة عبػػر تػػتـ التػػي لمصػػفقات الضػػريبية ةالمعاممػػ" محمػػد صػػديؽ رمضػػاف 
 العامػة الضػرائب مصػمحة أقامتػو الذي الأوؿ الضريبي المؤتمر ،" القادـ القرف في الضريبية المشكلات

 . ٜٜٛٔ ديسمبر ٖٔ – ٕٔ في

 القاىرة ، العربية النيضة دار ،" الحديثة الضريبية الادارة" ، محمد صديؽ رمضاف ٕٓٓ٘  . 

 العربيػػة، النيضػػة دار مقارنػػة، دراسػػة ،"الإلكترونيػػة التجػػارة عمػػى الضػػرائب" ،محمػػد  صػػديؽ رمضػػاف 
 .ٕٔٓٓ القاىرة،

 الاخبػػاري المسػػتوى فػػي تحميميػػة دراسػػة ، السػػعودية فػػي الجديػػد الاعػػلاـ"  المحػػارب محػػارب بػػف سػػعد  
 .ٕٔٔٓ ، والتوزيح لمنشر جداوؿ ، الكويت ،"  القصيرة النصية لمرسائؿ

 تػؾ المصػدر موقح ،"  مالية ضرائب دفح عمى «جوجؿ»و «فيسبوؾ» تجبر أستراليا"  موريسوف سكوت 
 http://www.almasdar-tech.com الموقح عمى ، ـٕٚٔٓ/ٖ/ٕٓ بتاريخ الالكتروني

 جريػدةمقاؿ منشػور ب ،"المستحقة الضرائب دفح عمى ؿجو جو  بوؾ فيس تجبر أستراليا"  سميماف سيدنى 
  http://www.palestinetoday.net عمى الموقح الالكتروني: ، ـ ٕٚٔٓ/ٖ/ٕٕيوـال فمسطيف

 لمدراسػػػات المصػػػرية المجمػػػة"، لمضػػػرائب إخضػػػاعيا ومشػػػكلات الإلكترونيػػػة التجػػػارة" العشػػػماوي شػػػكري 
 . ٕٓٔٓ. ٗالعدد، ٖٗمجمد، التجارية

 التكنولوجيػػة الأبعػػاد حػػديات،الت - التجػػارب - المفػػاىيـ الإلكترونيػػة، التجػػارة" حمػػاد، العػػاؿ عبػػد طػػارؽ 
 . ٕٕٓٓ القاىرة، الجامعية، الدار ،"والمالية والتسويقية والمالية

 العربػي المركػز ،" الرقمػي التحػوؿ ظػؿ فػي الصػحافة ومسػتقبؿ الانترنػت إعلانػات"  الصػادؽ عبػد عادؿ 
 http://accronline.com:  الالكتروني الموقح عمى ، ٕٚٔٓ/ٕ/ٖٕ ، الالكتروني الفضاء لأبحاث

 التجػارة نظػاـ ، الاوؿ الكتػاب ،" الالكترونيػة التجػارة لحمايػة القانوني النظاـ" حجازي بيومي الفتاح عبد 
 . ٕٕٓٓ ، الاسكندرية ، الجامعي الفكر دار ، الاولى الطبعة ، مدنياً  وحمايتيا الالكترونية

 التجػارة" عنػواف تحػت رونػيالالكت بالوفػد مقػاؿ ،(  المصػرية الضػرائب مصػمحة رئيس) مطر المنعـ عبد 
 http://m.alwafd.org ـٕٙٔٓ/ٜ/ٚٔ ،"  الضرائب مصمحة سيطرة خارج الالكترونية

 عماف ، والتوزيح لمنشر اسامة دار ،(  الالكتروني) الرقمي الاعلاـ:  الرحباني عبير ، ٕٕٓٔ . 
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 فػي" بػوؾ وفػيس جوجػؿ" إعلانػات عمػي ضػرائب فػرض المصػرية الحكومة تسطيح ىؿ"  التيامي عمرو 
 http://www.al-monitor.com ، ـٕٙٔٓ/ٚ/ٚٔ ، السابح اليوـ ،" ؟ مصر

 الضػريبي والتحاسػب الإلكترونيػة التجػارة عمميػات تنفيػذ أسػاليب" حنػا، فيػيـ نعيـ توفيؽ، شريؼ محمد 
 . الإنترنت عمى منشور بحث ،"عنيا

 الفمسػطيني الواقػح في لتبنييا ترحاتومق الالكترونية لمتجارة الضريبي التنظيـ"  زايد أميف عدناف محمد "
 ٖٕٔٓ ، منشػورة غيػر ، فمسطيف ، الوطنية النجاح بجامعة ، العميا الدراسات بكمية ماجستير رسالة ،
 .ٕٕٔ ص ،

 سػػػػاعة أخػػػػر موقػػػػح ،" مقبمػػػػة سػػػػنوات ثػػػػلاث ضػػػػرائب عػػػػف التنػػػػازؿ تعتػػػػزـ تركيػػػػا"  عػػػػوض محمػػػػد  
 http://www.hour-news.net:  الالكتروني الموقح عمى ، ـ ٕٙٔٓ/ٓٔ/ٕٓ

 الموقػػػح عمػػػى" الإنترنػػػت شػػػبكة عمػػػى الإعػػػلاف يفضػػػموف المسػػػتثمريف مػػػف%  ٓٚ"  بركػػػات محمػػػود 
 https://www.seo-ar.net: الالكتروني

 الالكترونيػة اليوسػؼ روز ،جريػدة! " وجوجؿ بوؾ فيس ارباح في الضائح الدولة حؽ"  بسيوني محمود 
 http://www.rosaelyoussef.com:  ترونيالالك الموقح عمى ، ٕٙٔٓ/ٖ/ٖٔ بتاريخ ،

 عمى ، ٕٓٔٓ/ٕ/ٓٔ ،"   مصر فى الانترنت عمى الإعلانات عائدات فى مرتقبة طفرة"  اليوـ المصري 
 http://kenanaonline.com:   الالكتروني الموقح

 " على  ، ٜٕٓٓ/٘/ٕٚ بتػاريخ ،" التنافسية الميزة تحقيؽ في الالكترونية التجارة مساىمةمقاؿ بعنواف 

 mody.talk4her.com: الالكترووي المىقع
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